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Kabenhavn, d. 04.02.25

Foretraedenotat - Applaus

Baggrund
Applaus understgtter de danske kulturinstitutioners arbejde med publikumsudvikling i missionen
om, at kunsten og kulturen nar ud til et starre og mere mangfoldigt publikum.

Applaus har tre kerneopgaver:
e At udarbejde undersggelser, der giver indblik i borgernes motivation og barrierer for
deltagelse i kulturlivet samt indblik i kulturlivets eksisterende publikum.
e At undervise ledere og medarbejdere pa danske kulturinstitutioner i hvordan viden om
publikum kan omsaettes til praksis i de enkelte kulturinstitutioner
e At dele og udvikle viden om publikumsudvikling i den danske kulturbranche.

Applaus startede som et projekt i 2021 finansieret af udlodningsmidlerne, men kom i 2022 pa
finansloven med en driftsbevilling pa 5 mio. kr. | den forbindelse fik Applaus til opgave at
fortseette analysearbejdet, samt udvide vores aktiviteter pa tvaers af flere kulturomrader end
scenekunsten.

Siden Applaus kom pa finansloven i 2022:
o Arbejder flere kulturinstitutioner med publikumsudvikling og segmentering af deres
publikum
e Antallet af kulturinstitutioner der har en nedskrevet publikumsudviklingsstrategi er steget
o Flere kulturinstitutioner kender antallet af nye publikummer
e Kulturinstitutioner har faet en bedre forstaelse for deres publikum og marginaliserede
malgrupper.

Applaus modtager fra 2022-2025 5 mio. kroner arligt. Efter inflationsregulering modtager
Applaus saledes 5.7 mio. kroner arligt.

Vi henstiller til, at staten forlaenger driftstilskuddet med yderligere fire ar og heever tilskuddet til 6
mio. kroner.

Applaus hjzlper regeringen med at indfri dens kulturpolitiske ambitioner

Applaus undersggelser, analysearbejde og formidling understatter de kulturpolitiske
forandringer, regeringen skaber.
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Parallelt med regeringens indfasning af kulturpasset, udgav Applaus rapporten ‘Borgernes
kulturforbrug - En kortleegning af borgernes motivation og deltagelse i kulturlivet. Rapportens
konklusioner gav konkret vejledning til kulturaktgrer, der gnsker at na de unge, der mangler et
arbejds- eller uddannelsesmeessigt faellesskab.

Imens kulturministeren og aftalepartierne preesenterede det danske kulturpas, afholdte Applaus
saledes et seminar om sarbare unges ve;j til kunst og kultur med bred deltagelse fra dansk
kulturliv.

Det er blot et eksempel ud af mange pa, hvordan Applaus arbejder institutionsnaert ved at
omseette data til viden, som kulturaktgrerne kan udfere i praksis.

Applaus har et bredt samarbejde med forskellige typer af kulturorganisationer i hele landet.
Vores netveerksgrupper Cirklen og Fremtidens Biblioteker samt projektet DataPlus er blot nogle
eksempler pa, at Applaus med udgangspunkt i geeldende kulturpolitik hjeelper kulturaktgrer med
at skabe data, de kan omsaette til viden, der siden kan udfgres i praksis

Applaus far de statslige stottekroner til at reekke lzengere
De senere ar har dansk kulturliv faet et markant gskonomisk Igft af staten.

Med de nye midler fglger et forstarret ansvar for at kende sit publikum. Det kraever, at
kulturinstitutioner styrker deres fokus pa publikumsudvikling, relationsskabelse og deres evne til
at skabe specifikke feellesskaber.

Hvis vi skal fa kulturen ud til alle, og indfri ambitionen fra regeringsgrundlaget om at “styrke
kulturen i hele landet”, er det ikke tilstraekkeligt at ggre kulturen tilgeengelig for alle.
Kulturinstitutionerne skal farst og fremmest sarge for at holde sig vedkommende for den
malgruppe, der er relevant for dem.

Det understreger kulturens behov for data- og vidensbaseret arbejde med publikumsudvikling,
samt opdateret viden om danskernes brug af kulturen og veerktgjer, der kan gare de danske
kulturinstitutioner i stand til at omsaette denne viden til praksis.

Sma og mellemstore kulturinstitutioner halter bagefter

9 ud af 10 kulturinstitutioner siger de arbejder med publikumsudvikling. Den primeere arsag til at
arbejde med publikumsudvikling er at na et nyt og mere mangfoldigt publikum. Mindre end
halvdelen af kulturinstitutionerne (44%) kender antallet af nye publikummer i saeson 22/23.

Kun 4 ud af 10 kulturinstitutioner har dog en nedskrevet publikumsstrategi. En nedskrevet
publikumsstrategi fordobler sandsynligheden for at kende antallet af nye publikummer i den
forgangne saeson. | en verden i konstant forandring der digitaliseres i st@rre og sterre grad, er
kulturinstitutionerne under pres og konkurrencevilkarene skaerpet.
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Fra vores undersggelser kan vi se, at det primeert er store kulturinstitutioner med hgj
omseetning, der kender antallet af nye publikummer, som har en nedskrevet publikumsstrategi
og som arbejder databaseret. Disse kulturinstitutioner har typisk en stagrre gkonomi og flere
medarbejderressourcer og er beliggende i eller omkring store byer med et starre
publikumspotentiale end sma og mellemstore institutioner.

Det giver en skaevvridning blandt kulturinstitutioner og ikke mindst deres tilbud og arbejde med
deres publikum.

e At kende sit publikum og arbejde med publikum i centrum for kulturinstitutionerne kan
vaere med til at tilpasse aktiviteter og kunstneriske produkter og sikre relevans til
malgruppen

o Kvantitativt og kvalitativt data er ngdvendige redskaber til at give indsigt i borgernes
kulturforbrug, men kulturinstitutionerne har brug for redskaber og viden for at bearbejde
og omseette denne viden til praksis.

e Applaus hjelper med at give indblik i borgernes behov og skabe nye faellesskaber og
dermed adgang til nye malgrupper

Applaus mgder bred opbakning fra dansk kulturliv
Applaus nyder farst og fremmest en bred opbakning fra den danske kulturbranche og
samarbejder med Dansk Kulturliv i bestraebelsen pa at na ud til de danske kulturinstitutioner.

Applaus samarbejder desuden med Kulturens Analyseinstitut, der supplerer Applaus praktiske
og institutionsnaere arbejde med overordnede analyser om kulturens sammenhasngskraft.

Siden 2021, hvor Applaus har udvidet sit kompetenceomrade til at deekke hele den danske
kultursektor, har vi saledes udvidet kredsen af sparringspartnere og abonnenter, sa vi nu mader
opbakning fra et bredt udsnit af hele det danske kulturliv, der lzeser vores rapporter, besgger
vores konferencer og deltager aktivt i vores arbejde med at forstaerke publikumsudviklingen i
dansk kulturliv.

Med venlig hilsen
Lene Struck-Madsen
Direktar, Applaus

lene@applaus.nu
applaus.nu
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