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Forord:
Hgjt aktivitetsniveau i Neevnet i 2023

| 2023 fortsatte Alkoholreklamenaevnet sit fokus pa skeerpet tilsyn med alkoholmarkedsfering pé sociale medier. Dette intensivere-
de tilsyn resulterede i, at der blev truffet afgarelse i 24 sager, hvilket er det hgjeste antal afggrelser i Alkoholreklamenzevnets histo-
rie. Stigningen i afgerelser er i hej grad baret af Alkoholreklamenzevnets eget ops@gende arbejde, som Naevnet ogsa vil fortsaette i
2024.

Af de 24 sager blev der udtalt kritik i 17 tilfaelde, hvor starstedelen omhandlede markedsfgring malrettet barn og unge. En stor
andel af sagerne vedrgrende bgrn og unge omhandlede i 2023 markedsfgring overfor studenter fra barer og diskoteker. Det er
Alkoholreklamenzevnets oplevelse at nogle erhvervsdrivende fortsat ikke er bekendt med, at det ikke er tilladt at markedsfere
alkohol overfor studenter. Derfor vil Naevnet i 2024 opjustere sin oplysende indsats pa dette omrade.

Saledes forbliver beskyttelse af bern og unge en sarlig prioritet for Alkoholreklamenaevnet, og det er af afgarende betydning at
understrege, at alkohol og unge ikke harer sammen. Forebyggelse og vejledning er et centralt element for at nd i mal med denne
ambition.

Flere af sagerne vedrgrende bern og unge er ogsa blevet draftet med eller henvist til Forbrugerombudsmanden, iszer angdende
diskotekers og natklubbers markedsfaring rettet mod unge. Dette samarbejde understreger den faelles indsats for at sikre ansvarlig
alkoholmarkedsfaring og beskyttelse af sarbare grupper. | 2023 blev samarbejdsaftalen mellem Forbrugerombudsmanden og
Alkoholreklamenaevnet opdateret med henblik pa at sikre det fortsat gode samarbejde og den gensidige orientering af sager
vedrgrende markedsfaring af alkohol.

Som et led i Alkoholreklamenaevnets strategi om forebyggelse har Naevnet i 2023 fortsat ordningen vedregrende forhdndsvejled-
ning til erhvervsdrivende. Initiativer har vaeret positivt modtaget af erhvervsdrivende og har vist sig at vaere en nyttig ressource i at
forebygge markedsfaring rettet mod bern og unge. Ved udgangen af 2023 blev ordningen evalueret og Neevnet har besluttet at
lade den oprindeligt midlertidige ordningen fortsaette fremadrettet.

Alkoholreklamenzevnet har ogsa bemaerket sig den @gede markedsfering af alkoholfrie produkter (seerligt indenfor glkategorien)
og har behandlet og udtalt kritik i et enkelt tilfaelde i 2023, hvor der var risiko for forveksling af om markedsfgringen omhandlede
alkoholholdige produkter. Alkoholreklamenzevnet er opmaerksom pa den store veekst i denne produktkategori og har ogsa i 2023
opdateret sine retningslinjer vedrarende alkoholfrie produkter, s& det fremover er muligt at markedsfare alkoholholdige og alko-

holfrie produkter sammen, sa laenge der ikke er risiko for forveksling af, hvad der indeholder alkohol.

Alkoholreklamenzevnet noterer sig med gleede den @gede politiske interesse for at sikre beskyttelseshensynet overfor bgrn og
unge. Dette kom blandt andet til udtryk i regeringens forebyggelsesplan, som blev vedtaget i efterdret 2023, hvor Alkoholreklame-
naevnets arbejde ogsa blev bemaerket. Naevnet hilser den politiske opmaerksomhed velkommen og vil fortseette sit arbejde for at
sikre, at markedsfering af alkohol altid foregar ansvarligt.

God laeselyst.

Advokat Marlene Winther Plas
Forperson for
Alkoholreklamenavnet



Om Alkoholreklamenavnet

Tilbage i 1999 forhandlede Erhvervsministeriet med en raekke erhvervs- og forbrugerorganisationer med henblik pa at udarbejde
et saet retningslinjer, der requlerede markedsfaringen af alkohol. Forhandlingerne medferte vedtagelsen af retningslinjerne for
markedsfering af alkohol samt oprettelsen af Alkoholreklamenaevnet (dengang Handhaevelsesudvalget), der skulle administrere
og hdndhaeve de nye retningslinjer. Bdde retningslinjerne og Alkoholreklamenaevnet er udtryk for samregulering, idet erhvervs- og
forbrugerinteresser er ligeligt repraesenterede, og idet handhaevelsen forestds af et uafhaengigt organ.

Samspillet med markedsferingsloven er der taget seerligt hajde for i Alkoholreklamenaevnets retningslinjer for markedsfering af al-
kohol. Retningslinjerne udger saledes branchens fortolkning af god markedsfaringsskik, der er reguleret i markedsfaringslovens §§
3 0g 4. Retningslinjerne er udtryk for en etisk standard og daekker enhver form for markedsfering af alkohol pa det danske marked.

| lobet af de seneste 20 ar er retningslinjerne for markedsfering af alkohol Iabende blevet revideret, senest i 20200g 2023. Revide-
ringerne er primaert sket med henblik pa at afspejle den aktuelle retstilstand.

2020
| 2020 gennemgik retningslinjerne en gennemgaende revision. Retningslinjerne blev mere klare og enkle, og de vejledende be-
meerkninger blev uddybet, til gavn for de erhvervsdrivende og forbrugerne

Et seerligt fokus ved 2020 revideringen var beskyttelse af barn og unge, hvor de erhvervsdrivende palaegges at udforme deres
markedsfaring pa en made, der tager hajde for det saerlige beskyttelsesbehov, som er pakraevet over for barn og unge.

Ved revideringen blev anvendelsesomradet for retningslinjerne strammet. Fra tidligere at finde anvendelse for markedsfering af
alkoholholdige drikkevarer med 2,8% alkohol eller derover finder retningslinjerne nu anvendelse for markedsfering af alkoholhol-
dige drikkevarer over 0,5% alkohol. Ved markedsfering over for bgrn og unge finder retningslinjerne for markedsfering af alkohol
anvendelse for alle alkoholholdige drikkevarer uanset volumenprocent alkohol.

2023
| 2023 blev retningslinjerne revideret med henblik p3, at retningslinjernes bemaerkninger til § 6 i hgjere grad henviser til markeds-
faringslovens § 11, stk. 2.

Bestemmelsen vedrgrende markedsfaring af alkoholfrie produkter (§ 2 stk. 5) blev ligeledes revideret sdledes, at det fremover er
tilladt at markedsfere alkoholholdige og alkoholfrie produkter sammen. Bemeerkningerne til bestemmelsen blev i samme forbin-
delse uddybet for at tydeliggere vigtigheden af, at alkoholfrie og alkoholholdige produkter ikke forveksles.



Fa Forhandsvejledning af alkoholmarkedsfaring

Som erhvervsdrivende kan du, sa vidt det er muligt, f& vejledning vedrgrende et planlagt markedsferingstiltag og en udtalelse fra
Alkoholreklamenaevnet om, hvorvidt markedsferingstiltaget vurderes at veere i overensstemmelse med Alkoholreklamenaevnets
retningslinjer for markedsfaring af alkohol. Det kan fx dreje sig om markedsfgring pa sociale medier, annoncer eller i forbindelse
med en planlagt kampagne.

Forhandsvejledningen er bindende for Alkoholreklamenzevnet. Alkoholreklamenaevnet forbeholder sig dog altid retten til at udtale
kritik, hvis der er elementer i den realiserede markedsfering, der matte stride mod Alkoholreklamenaevnets retningslinjer for mar-
kedsfaring af alkohol. Forbrugerombudsmanden kan i @vrigt anfaegte lovligheden, og i sidste ende er det domstolene som afger
eventuelle spgrgsmal om, hvorvidt en konkret markedsferingsindsats er lovlig.

Krav

For at Alkoholreklameneevnet kan vurdere, om et markedsferingstiltag er i overensstemmelse med Alkoholreklamenasvnets ret-
ningslinjer for markedsfering af alkohol, skal der vaere tale om et konkret udarbejdet markedsfaringstiltag, som endnu ikke er sat i
vaerk pa det tidspunkt, hvor der bedes om forhandsvejledning fra Alkoholreklamenzevnet.

Alkoholreklamenaevnet forbeholder sig retten til at afvise en anmodning om forhdndsvejledning. Alkoholreklamenzevnet kan afvi-
se en anmodning, hvis markedsfaringen ikke er tilstraekkeligt konkret beskrevet, eller hvis en fyldestggrende vejledning vil kraeve et
uforholdsmaessigt stort ressourcetraek pa Alkoholreklamenaevnets sekretariat.

Sadan gor du

Du anmoder om forhdndsvejledning ved at sende en skriftlig henvendelse til kontakt@alkoholreklamenaevnet.

| henvendelsen vedhaeftes dokumenter om markedsfaringstiltaget samt en beskrivelse af det planlagte markedsferingstiltag.
Markedsferingstiltaget skal vaere klart og detaljeret beskrevet, og der bar vaere redegjort for tiltaget i relation til bestemmelserne i

Alkoholreklamenzevnets retningslinjer for markedsfering af alkohol.

Alkoholreklamenavnet kan kun vejlede om markedsferingen, hvis denne er tilstraekkeligt konkret beskrevet, og forhdndsvejlednin-
gen vil kun omfatte de konkrete eksempler, som fremlaegges i forespargslen om forhandsvejledning.

Det anbefales, at du som erhvervsdrivende orienterer dig i Alkoholreklamenasvnets retningslinjer inden en anmodning om for-
handsgodkendelse indsendes.

Ansvar

Som erhvervsdrivende beerer du ansvaret for, at markedsfgringen er lovlig, og det star frit for andre virksomheder eller forbrugere
at anfeegte lovligheden, ndr markedsferingen er sat i veerk.

Sagsbehandlingstid
Ca. 8 uger.
lkrafttraedelse

Ordningen vedrgrende forhandsvejledning tradte i kraft den 15. januar 2022.



Samarbejde med Forbrugerombudsmanden

| 2008 indgik Alkoholreklamenaevnet og Forbrugerombudsmanden en sagsbehandlingsaftale, som indebaerer gensidig oriente-
ring om modtagelse, behandling og afgarelse af klager. Samarbejdsaftelen blev opdateret i 2023 med henblik pa at sikre et endnu
teettere samarbejde mellem Alkoholreklamenavnet og Forbrugerombudsmanden.

Forbrugerombudsmanden og Alkoholreklamenaevnet straeber efter koordineret sagsbehandling. Bl.a. er der enighed om, at For-
brugerombudsmanden i prioriteringen af sager lader det indga i sine overvejelser, hvorvidt Alkoholreklamenzevnet har kompeten-
ce til at behandle sagen, og om Alkoholreklamenavnets sagsbehandling ma forventes at fgre til et passende skridt over for den
pagaeldende markedsfgring. Forbrugerombudsmanden og Alkoholreklamenasvnet har begge mulighed for tage sager op af egen
drift.

| 2023 har der, i trdd med de foregdende dr, vaeret et tydeligt fokus fra Forbrugeromdbudsmanden pa det sarlige beskyttelses-
hensyn overfor bgrn og unge. Denne prioritering deler Alkoholreklamenaevnet, hvilket ogsa kommer til udtryk i fordelingen af
naevnets sager for 2023, hvor katerogien "b@rn og unge” udger den suveerent starste kategori. Alkholreklamenaevnet og Forbruger-
ombudsmanden har sdledes samarbejdet om en raekke sager vedrgrende markedsferings af alkohol overfor barn og unge i 2023.

Ifolge markedsferingsloven er enhver form for omtale af alkohol forbudt i en reklame, hvis den retter sig mod unge under 18 ar.
Forbuddet gaelder bade, hvis hensigten er at markedsfare alkohol, og hvis alkohol bliver brugt som virkemiddel til at seelge andre
produkter.

Alkoholreklamenaevnets retningslinjer har ikke en skarp 18-arsgraense. Dette indebaerer, at unge, der er fyldt 18 ar, kan vaere
beskyttet af Alkoholreklamenzevnets retningslinjer. Dermed er der ikke i retningslinjerne fastlagt en absolut aldersgraense for bgrn
0g unge, nar der er tale om markedsfering af alkohol. Et naturligt udgangspunkt er 18 ar, som er den danske myndighedsalder og
valgretsalder, men de erhvervsdrivende skal vaere opmaerksomme pa de situationer, hvor gruppen af bern og unge aldersmaessigt
ligger omkring 18 ar, det vil sige de 15-21-drige.

Torben Jensen tiltradte den 1. januar 2024 som ny Forbrugerombudsmand



Alkoholreklamenaevnets sammensaetning

Alkoholreklamenaevnets opgave er at behandle og afgare klager vedrgrende markedsfering af alkohol i Danmark.
Medlemmerne af Alkoholreklamenzevnet er:

- Forbrugerrddet Teenk
- Bryggeriforeningen
+ Dansk Erhverv
- Kreativitet & Kommunikation
+ De Samvirkende Kgbmaend
HORESTA
Vin & Spiritus Organisationen i Danmark

(Observatgr i nzevnet)

Alkoholreklamenavnet ledes af en uafthaengig formand. Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen har fast observaterstatus.

Det er uden betydning for Alkoholreklamenavnets behandling af en klage, hvorvidt den indklagede virksomhed er medlem af en
af de brancheorganisationer, der star bag retningslinjerne.



Alkoholreklamenavnets medlemmer

Alkoholreklamenzvnets forperson:

Marlene Winther Plas , Advokat (H),
DLA Piper Advokatpartnerselskab

Alkoholreklamenavnets medlemmer:

Marie Frank-Nielsen
Jurist,
Forbrugerraddet

Nick Haekkerup
Direkter,
Bryggeriforeningen

Sekretariat:

Rasmus Sand
Sekretariatschef,
Alkoholreklamenavnet

Maria Vegger Bjerrehus
Juridisk senior-
radgiver, Kreativitet &
Kommunikation

Claus Begelund
Nielsen
Vicedirektar, DSK

Martin Jgrgensen
Advokat, Chefkonsulent,
Dansk Erhverv

Kaare Friis Petersen
Erhvervsjuridisk chef,
HORESTA

Matthias Korth
Vesterdal
Sekretariatschef,
VSOD

Maria Marli Andersen
Fuldmeegtig,
Konkurrence- og
Forbrugerstyrelsen
(Observater)



Sagsbehandling

Alkoholreklamenaevnets afgarelser traeffes af Alkoholreklamenaevnets medlemmer, hvor formandens stemme er udslagsgivende.
Under sagsbehandlingen har klager og indklagede mulighed for at komme med bemaerkninger til den omstridte sag. For at frem-
me dialog, kontinuitet og ensartet praksis, deltager repraesentanter for brancher, der ikke er bergrt af en sag ogsa i Alkoholrekla-
menavnets mader. Dette medvirker til, at brancheorganisationerne i deres radgivning af medlemmer giver udtryk for synspunkter,
der er afledt af draftelserne i Alkoholreklamenaevnet.

Der er fri klageadgang til Alkoholreklamenaevnet. Dette gaelder bade for forbrugere, virksomheder og organisationer. Alkoholre-
klamenaevnet kan derudover tage sager op af egen drift. En klage skal vedrare ét eller flere konkrete markedsferingstiltag, der har
veeret pa det danske marked inden for det seneste ar.

Sagsbehandlingstiden for sager i Alkoholreklamenaevnet er 6-8 uger, fra klagen modtages, til afgerelsen er offentliggjort pa Alko-
holreklamenaevnets hjemmeside. | seerligt hastende og/eller grove sager kan Alkoholreklamenaevnet treeffe afgerelse inden for en
kortere tidsramme.

Nar Alkoholreklamenzevnet konstaterer, at retningslinjerne for markedsfering af alkohol er overtradt, udtaler Alkoholreklamenaev-
net kritik af den erhvervsdrivende, der er ansvarlig for den pagaeldende markedsfaring.

Alkoholreklamenaevnet forventer, at afgarelserne bliver fulgt op af umiddelbar handling. Hvis den erhvervsdrivende ikke retter ind,

kan Alkoholreklamenaevnet opfordre naevnets medlemmer og deres medlemsvirksomheder til konkrete indgreb eller anmode
Forbrugerombudsmanden om at foretage retlige skridt.
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Klagesager 2023

De seneste fem ar har sagerne i Alkoholreklamenaevnet fordelt sig pa felgende made.

Antal

24

22

20

18

16

14

12

10

8

6

4

2 Bl Kitik

0 I cfterretning
2019 2020 2021 2022 2023 I Fiifindelse

| 2023 traf Alkoholreklamenaevnet afgerelse i 24 sager, hvoraf der blev udtalt kritik i 19 af sagerne. Flere sager, som Alkoholreklame-
naevnet behandlede, er blev draftet med eller videresendt til behandling hos Forbrugerombudsmanden.

Den sterste kategori blandt afggrelserne truffet i 2023 omhandlede "Markedsfaring rettet mod barn og unge’, som udgjorde 68%

af afgerelserne for dret. Flere af sagerne omhandlede flere emner, hvorfor nedenstdende figur ikke summerer til 100%. Oversigten
over 'Sager fordelt pd emner’ afspejler de vaesentligste emner for 2023:

Sager fordelt pa emner (2023)

Markedsfering rettet mod bgrn og unge

Opfordring til stort eller umadeholdent forbrug

12%

Aspekter om at alkoholindtag kan vaere sundt eller give succes
8%

Sociale, sundhedsmaessige og forbrugermaessige aspekter
12%

I | I I | | | | I I
10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
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Klagesager 2023

De sager, hvor Alkoholreklamenzevnet traf afgerelse i 2023:

Sag

Klagens genstand

- Opfordring til et stort og/eller

umadeholdent forbrug.

- Fremstilling af afholdenhed

eller moderat forbrug pa en
nedsaettende made.

- Markedsfering af alkohol

rettet mod bern og unge.

- Opfordring til et stort og/eller

umadeholdent forbrug.

Afgorelse

Viggos Drik Dato:

Det er Alkoholreklamenaevnets vurdering, at Viggos markedsfering af
Drik Dato pa hjemmesiden Drikdato.dk og pa Facebook ikke indeholder
elementer, der opfordrer til et stort eller umadeholdent indtag af alkohol,
jf. § 3, stk. 2.

Alkoholreklamenaevnet udtaler ikke kritik.

Tuborg Classic:

Det er Alkoholreklamenaevnets vurdering, at markedsfaringen, ud fra

en helhedsvurdering, hvor markedsfaringens dominerende elementer,
herunder markedsferingens indhold og udformning, indgar, fremstar som
et humoristisk indslag.

Alkoholreklamenaevnet udtaler ikke kritik.

Den Dansende Viking:

Det er Alkoholreklamenaevnets vurdering, at Den Dansende Vikings
markedsfering af alkohol er rettet mod barn og unge, samt at markedsfe-
ringen indirekte retter sig specifikt mod "folk under 18" Markedsferingen er
derved i strid med Alkoholreklamenaevnets retningslinjer § 6, stk. 1.

Alkoholreklamenaevnet udtaler kritik.

Baggarden 36:

Der bliver i markedsferingen lagt op til, at det er én person, der kan komme
ind pa medlemskortet, og at der derved er en flaske spiritus til hver person,
hvilket bekrzeftes med formuleringen “Fa en flaske spiritus hver” Disse
elementer sammenholdt med brug af formuleringen "Tarstig torsdag’,
indebaerer, at der bliver tale om en opfordring til et stort alkoholindtag.

Ud fra det samlede markedsfaringsmateriale er det Alkoholreklamenaev-
nets vurdering, at der sker en opfordring til et stort eller umadeholdent
forbrug, hvilket er i strid med retningslinjernes § 3, stk. 2.

Alkoholreklamenaevnet udtaler kritik.

12
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Sag

Klagens genstand

- Markedsfering af alkohol

rettet mod bgrn og unge.

- Opfordring til et stort og/eller

umadeholdent forbrug.

- Kobling mellem alkohol og

succes.

- Markedsfering af alkohol

rettet mod barn og unge.

- Markedsfering af alkohol

rettet mod barn og unge.

- Markedsfering af alkohol

rettet mod bgrn og unge.

- Markedsfering af alkohol

rettet mod bern og unge.

Afgerelse

Discoteque Tordenskjold Kolding:

Det er Neevnets vurdering, at "Drik dig til Borgmester’, som omfatter indtag
af 10 fadgl, er en direkte opfordring til umadeholdent indtag og dermed i
strid med § 3, stk. 2.

Ved indtag af 10 fadel tildeles gzesten titlen "Borgmester”, hvilket giver
indtryk af, at et stort indtag af alkohol belgnnes med denne titel, hvilket eri
strid med § 4, stk. 3.

Alkoholreklamenaevnet finder yderligere at markedsferingen er malrettet
kommende studenter, hvilket er en overtraedelse af § 6, stk. 1.

Alkoholreklamenaevnet udtaler kritik.

SuperBrugsen Hgjby Odense:

Alkoholreklamenaevnet vurderer, at der er tale om alkoholmarkedsfaring
malrettet studenter, hvilket er i strid med Alkoholreklamenaevnets retnings-
linjer § 6, stk. 1.

Alkoholreklamenaevnet udtaler kritik, men tager til efterretning at Super-
Brugsen reagerede hurtigt pa henvendelsen fra Alkoholreklamenaevnet og
valgte at slette opslaget.

SuperBrugsen Aakirkeby:

Alkoholreklamenaevnet vurderer, at der er tale om alkoholmarkedsfaring
malrettet studenter, hvilket er i strid med Alkoholreklamenaevnets retnings-
linjer § 6, stk. 1.

Alkoholreklamenaevnet udtaler kritik, men tager til efterretning at Super-
Brugsen reagerede hurtigt pa henvendelsen fra Alkoholreklamenaevnet og
valgte at slette opslaget.

SuperBrugsen Nyborg:

Alkoholreklamenaevnet vurderer, at der er tale om alkoholmarkedsfaring
malrettet studenter, hvilket er i strid med Alkoholreklamenaevnets retnings-
linjer § 6, stk. 1.

Alkoholreklamenaevnet udtaler kritik, men tager til efterretning at Super-
Brugsen reagerede hurtigt pa henvendelsen fra Alkoholreklamenaevnet og
valgte at slette opslaget.

SuperBrugsen Hinnerup:

Alkoholreklamenaevnet vurderer, at der er tale om alkoholmarkedsfering
malrettet studenter, hvilket er i strid med Alkoholreklamenaevnets retnings-
linjer § 6, stk. 1.

Alkoholreklamenaevnet udtaler kritik, men tager til efterretning at Super-
Brugsen reagerede hurtigt pa henvendelsen fra Alkoholreklamenasvnet og
valgte at slette opslaget.
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Klagesager 2023

Sag

Klagens genstand

+ Markedsfering af alkohol

rettet mod barn og unge.

- Markedsfaring af alkohol

rettet mod bgrn og unge.

- Markedsfering af alkohol

rettet mod bgrn og unge.

+ Markedsfering af alkohol

rettet mod bgrn og unge.

- Ansvarlig markedsfering af

alkohol.

- Markedsfering af alkohol

i forbindelse med aktiv
sportsudgvelse.

Afgorelse

SuperBrugsen Esbjerg Storcenter:

Alkoholreklamenaevnet vurderer, at der er tale om alkoholmarkedsfaring
malrettet studenter, hvilket er i strid med Alkoholreklamenaevnets retnings-
linjer § 6, stk. 1.

Alkoholreklamenaevnet udtaler kritik, men tager til efterretning at Super-
Brugsen reagerede hurtigt pa henvendelsen fra Alkoholreklamenaevnet og
valgte at slette opslaget.

SuperBrugsen Sgtorvet:

Alkoholreklamenaevnet vurderer, at der er tale om alkoholmarkedsfaring
malrettet studenter, hvilket er i strid med Alkoholreklamenaevnets retnings-
linjer § 6, stk. 1.

Alkoholreklamenaevnet udtaler kritik, men tager til efterretning at Super-
Brugsen reagerede hurtigt pa henvendelsen fra Alkoholreklamenaevnet og
valgte at slette opslaget.

Bodega Sankt Hans:

Alkoholreklamenaevnet har vurderet, at Bodega Sankt Hans' markedsfgring
af alkohol er malrettet studenter, hvilket er i strid med Alkoholreklamenaev-
nets retningslinjer § 6, stk. 1.

Alkoholreklamenaevnet udtaler kritik.

Crazy Daisy Odder:

Alkoholreklamenaevnet har vurderet, at Crazy Daisy Odders markedsfering
med billeder af personer under 25 ar er i strid med Alkoholreklamenaevnets
retningslinjer § 6, stk. 1 og 2.

Alkoholreklamenaevnet udtaler kritik.

Butchers Silkeborg:

Alkoholreklamenaevnet har vurderet, at markedsfering via sms med tilbud
om, at minimum 5 personer kan f& en gratis flaske shots, ikke er i strid med
Alkoholreklamenaevnets retningslinjer.

Alkoholreklamenaevnet udtaler ikke kritik.

Broens Gadekgkken:

Alkoholreklamenaevnet har vurderet, at markedsferingen af arrangementet
"Yoga med gl”er i strid med Alkoholreklamenaevnets retningslinjernes § 4,
stk. 5.

Alkoholreklamenaevnet udtaler kritik.
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Sag Klagens genstand

16 + Markedsfering af alkohol
rettet mod barn og unge.

- Kobling mellem alkohol og
succes.

- Fremstilling af afholdenhed
eller moderat forbrug pa en
nedsaettende made.

17 - Ansvarlig markedsfering af
alkohol.
18 - Forveksling mellem alkohol-

holdig og alkoholfri produkter.

+ Markedsfering af alkohol
i forbindelse med aktiv
sportsudgvelse.

19 - Markedsfering af alkohol
rettet mod bgrn og unge.

20 + Markedsfering af alkohol
rettet mod bern og unge.

Afgorelse

Barkowski Bar:

Alkoholreklamenaevnet har vurderet, at Barkowski Bars markedsfgring af
alkohol via billeder af personer under 25 ar samt hentydning til at alkohol
kan forbedre end fysiske formden er strid med Alkoholreklamenaevnets
retningslinjernes § 3, stk. 3, § 4, stk. 3 og § 6, stk. 2.

Alkoholreklamenaevnet udtaler kritik.

Billund Lufthavn:

Billund Lufthavns markedsfering i et rejsetilleeg i Jyllands-Posten inde-
holder en afbildning af et barn der indtager en drink, som af teksten kan
forstas som en alkoholholdig drink. Alkoholreklamenaevnet vurderer at
markedsfaringen er strid med § 3, stk. 1 og § 6, stk. 2.

Alkoholreklamenaevnet udtaler kritik.

Carlsberg Nordic:

Alkoholreklamenaevnet har vurderet, at markedsfgringen indeholder
elementer, der skaber uklarhed om, hvorvidt der udelukkende er tale om
markedsfering af alkoholfri @l eller om markedsferingen ogsa omhandler
alkoholholdig al. Dette er i strid med retningslinjernes § 2, stk. 5.

Nzevnet har derudover vurderet, at markedsferingen ikke indikerer, at aktiv
sportsudgvelse kobles sammen med alkohol.

Alkoholreklamenaevnet udtaler kritik.

Bennis Bar:

Da alkoholmarkedsfaringen samtidig kobles sammen med "Studenter-
tilbud”er det Alkoholreklamenaevnets vurdering, at markedsfgringen er
malrettet studenter i strid med § 6, stk. 1. Det bemaerkes i denne sammen-
haeng, at begrebet "Studietilbud”ikke i sig selv giver anledning til kritik, da
dette ma formodes at vaere henvendt videregdende uddannelser.

Alkoholreklamenaevnet udtaler kritik.

Den Dansende Viking:

Alkoholreklamenaevnet har vurderet om inkluderingen af "konfirmation”

i markedsfgringsmaterialet, indebaerer markedsfering af et arrangement
malrettet barn. Alkoholreklamenzevnet har i sin vurdering lagt veegt p3, at
markedsferingen er malrettet foreeldre, der overvejer at afholde en konfir-
mation i Den Dansende Vikings lokaler, og at materialet pa den baggrund
ikke i dette konkrete tilfeelde er rettet mod barn.

Alkoholreklamenavnet udtaler ikke kritik.
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Sag

22

23

24

Klagens genstand

- Ansvarlig markedsfering af

alkohol.

- Markedsfering af alkohol

rettet mod bgrn og unge.

- Markedsfering af alkohol

rettet mod bern og unge.

- Markedsfering af alkohol

rettet mod bgrn og unge.

Afgorelse

Sorens Vaertshus:

Alkoholreklamenaevnet konstaterer, at markedsferingen fra Serens Veerts-
hus kombinerer en konkret politisk handling med indtagelse af alkohol.
Dette er i sig selv ikke et forhold, som er indbefattet af Alkoholreklamenaev-
nets retningslinjer.

Alkoholreklamenaevnet udtaler ikke kritik.

Albani/Royal Unibrew:

Alkoholreklamenaevnet har vurderet, at julemandskaravanen udger
markedsfering af alkohol malrettet barn og unge, hvilket er i strid med
Alkoholreklamenaevnets retningslinjer § 6, stk. 1.

Alkoholreklamenaevnet vurderer samlet set, at Royal Unibrew har et
medansvar for, hvordan samarbejdspartnere markedsfarer virksomhedens
produkter. Dette uanset, at Royal Unibrew ikke har vaeret bekendt med det
fulde omfang af karavanens ageren.

Alkoholreklamenaevnet udtaler kritik.

Storm P Beer & Cocktails:

Pd baggrund af formuleringen i markedsfgringen samt billedmaterialet, har
Alkoholreklamenaevnet vurderet, at der er tale om alkoholmarkedsfgring
malrettet studenter, hvilket er i strid med Alkoholreklamenaevnets retnings-
linjer § 6, stk. 1.

Alkoholreklamenaevnet udtaler kritik.

Spritfabrikken Danmark:

Ud fra en helhedsvurdering er det Alkoholreklamenaevnets vurdering, at
markedsferingens kombination af afbildning af tegneseriefigurer fra kend-
te slikprodukter og afbildning af slik er et udtryk for markedsfaring, der

er malrettet bgrn og unge, hvilket er i strid med Alkoholreklamenaevnets
retningslinjer § 6, stk. 1.

Alkoholreklamenavnet udtaler kritik.

16



Klagesager 2023

Klagesager 2023

1.Viggos Drik Dato

Klager
Privatperson.

Klagens indhold.
Sagen omhandler markedsferingen af koncpetet "Drik dato”
pa hjemmesiden drikdato.dk og pa Facebook.

Indklagedes bemaerkninger

- Viggos er bekendt med, at der ikke ma reklameres med
konceptet Drik Dato, hvilket far har vaeret taget op i Alko-
holreklamenzevnet. Dette har Viggos tilpasset sig, ger det
stadig og vil blive ved med at gare.

- Viggos vurderer, at markedsferingen ikke er i strid med
retningslinjerne for markedsfering af alkohol.

- Alkoholreklamenzaevnets afgerelse

Alkoholreklamenaevnet har vurderet, om der med markeds-
feringen er sket en overtraedelse af Alkoholreklamenaevnets
retningslinjer for markedsfgring af alkohol § 3, stk. 2.

§ 3, stk. 2. Markedstering af alkohol ma ikke opfordre til et stort
eller umddeholdent forbrug.

17

Det er Alkoholreklamenavnets vurdering, at Viggos mar-
kedsfering af Drik Dato pa hjemmesiden Drikdato.dk og pa
Facebook ikke indeholder elementer, der opfordrer til et
stort eller umddeholdent indtag af alkohol, jf. § 3, stk. 2.

Alkoholreklamenavnet bemaerker dog, at Viggos skal vaere
opmaerksom pa, at formuleringer som "Vi ses til et par fa'al
eller 10"isoleret set kan lzeses som en opfordring til stort
eller umadeholdent indtag af alkohol. Det er dog Alkoholre-
klamenaevnets vurdering, ud fra en helhedsvurdering, hvor
der blandt andet er langt vaegt pa brugen af frisk jargon og
humoristisk islaet, at markedsfaringens samlede indhold ikke
eristrid med § 3, stk. 2.

Alkoholreklamenaevnet opfordrer til, at Viggos er opmaerk-
som pa, at markedsfering af alkohol indrettes i overens-
stemmelse med Alkoholreklamenzevnets retningslinjer for
markedsfering af alkohol.

Nzevnet udtaler ikke kritik af Viggos markedsfering.


http://drikdato.dk
http://Drikdato.dk
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2. Tuborg Classic

Klager
Alkohol & Samfund.

Klagens indhold
Sagen omhandler markedsfering af Tuborg Classic ved
busstop.

Indklagedes bemaerkninger

-« Kampagnen er udarbejdet med den hensigt at veere
humoristisk og har dermed ikke til hensigt at skulle taget
serigst. Kampagnen har til hensigt at minde om feelles-
skabet betydning ved brug af en humoristisk kommentar
til de nye interesser, der ofte opstar i 30-50-arsalderen og
pludselig - for nogen — kommer til at treede i stedet for en
del af samveeret med vennerne.

- Kampagnen bruger "efterlysningen” som et kreativt greb,
for at fa folk til at fole, at de er gnsket og inviteret. Kam-
pagnen udstiller de mange "udeblivere” pd en — klassisk
dansk — humoristisk made uden at pege fingre eller vaere
nedveerdigende.

Alkoholreklamenzavnets afggrelse
Alkoholreklamenaevnet har vurderet, om der med markeds-
feringen er sket en overtraedelse af Alkoholreklamenasvnets
retningslinjer for markedsfering af alkohol § 3, stk. 3.

§ 3, stk. 3. Markedsfaring af alkohol mé ikke fremstille afholden-
hed eller moderat forbrug pd en nedszettende mdde.

| bemaerkningerne til § 3, stk. 3, fremgar det, at alkohol
ikke ma fremstilles pa en sédan made, at afholdenhed
eller moderat forbrug er forkert, barnligt eller pa anden
made ikke socialt accepteret. Tilsvarende er det ikke tilladt
at fremstille personer, der drikker alkohol, som smartere,
klogere eller mere populzere end andre personer pa grund
af alkoholindtagelsen.

Indledningsvist konstaterer Alkoholreklamenaevnet, at
erhvervsdrivende, der markedsfarer alkohol, har et seerligt
ansvar for at sikre, at markedsferingen er i overensstemmel-
se med retningslinjerne for markedsfering af alkohol, og

at erhvervsdrivende, i den forbindelse sikrer, at markedsfe-
ringen tydeligt afspejler, at ironi og humor benyttes som
virkemiddel, sa der ikke hersker tvivl herom.

Den kommercielle ytringsfrihed tillader et betydeligt spille-
rum for kreativitet i markedsfering, hvilket bl.a. giver mulig-
hed for at benytte humor og ironi. | forhold til markedsfering
af alkohol skal der dog udvises papasselighed.

Det er Alkoholreklamenzvnets vurdering, at markedsfarin-
gen, ud fra en helhedsvurdering, hvor markedsferingens

18

dominerende elementer, herunder markedsferingens
indhold og udformning, indgar, fremstar som et humoristisk
indslag. Nar der i markedsferingen appelleres til, at venskab
ikke glemmes og overskygges af "kondital”er humor og ironi
et tydeligt gennemgaende virkemiddel. Brugen af humor og
ironi indebaerer, at markedsfaringen derved ikke fremstiller
afholdenhed eller moderat forbrug som hverken forkert,
nedsattende eller pa anden made ikke socialt accepteret.

Derudover er det Alkoholreklamenzevnets vurdering, at det
tydeligt fremgar af markedsfgringens udformning, herunder
den refererede tekst med formuleringer som "kaldenavnet
Jernmand” og "Opslugt af sit kondital. Hjeelp med at bringe
Niels sammen med vennerne igen’, at der ikke er tale om en
gte efterlysning af en forsvundet person. Det bemaerkes i
tilknytning hertil, at der ikke er angivet kontaktoplysninger,
fx til politi, i forbindelse med "efterlysningen”. Disse omstaen-
digheder afspejler tydeligt, at efterlysningen ikke er eegte.
Denne vurdering underbygges af, at malgruppen for Tuborg
Classic er voksne i alderen 30-50 ar, og dermed ikke barn

0g unge, der, i modszetningen til voksne, er underlagt et
seerligt beskyttelseshensyn grundet deres naturlige godtro-
enhed. Derved er der i markedsfgringen taget et beharigt
beskyttelseshensyn.

Naevnet vurderer pa den baggrund, at markedsferingen af
Tuborg Classic ikke er i strid med retningslinjernes § 3, stk. 3.

Naevnet bemaerker, at markedsfgringen af alkohol er under-
lagt et saerligt ansvar, og brug af humor og ironi i markedsfe-

ringen altid skal anvendes med pdpasselighed.

Der udtales ikke kritik i sagen.
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3. Den Dansende Viking

Klager
Privatperson.

Klagens Indhold
Sagen omhandler markedsfering af alkohol pa Facebook
rettet mod bern og unge.

Indklagedes bemeerkninger
Den Dansende Viking henvender sig kun til 18+.
Gaester skal vaere 18+ for at leje Den Dansende Viking.
Fri Bar koncept kan kun kgbes af 18+.
Det er en skrivefejl, nar der star under 18 ar i teksten. Der
skulle have staet over 18 dr.

Alkoholreklamenzvnets afggrelse
Alkoholreklamenaevnet har vurderet, om der med markeds-
foringen er sket en overtraedelse af Alkoholreklamenaevnets
retningslinjer for markedsfering af alkohol § 6, stk. 1.

§ 6, stk. 1. Markedsfering af alkohol ma, uanset hvilken form den
antager, aldrig rette sig mod eller kobles til en sammenheeng,
der retter sig mod barn og unge.

Forbuddet mod markedsfering af alkohol malrettet barn og
unge, jf. § 6, stk. 1, indebaerer, at erhvervsdrivende ikke ma
markedsfare arrangementer, hvor der direkte eller indirekte
markedsfares alkohol malrettet barn og unge.

Markedsferingen af arrangementer rettet mod unge

under 18 ar er ikke i sig selv i strid med retningslinjerne

for markedsfaring af alkohol, men nar markedsfaringen af
sadanne arrangementer kombineres med markedsfering

af alkohol, sker der en overtraedelse af retningslinjerne, idet
markedsfering af alkohol da retter sig mod bgrn og unge.
Det bemaerkes, at Alkoholreklamenaevnet ikke opererer med
en skarp 18 ars-greense i forhold til begrebet "bgrn og unge’,
hvorfor ogsa unge over 18 ar kan veere beskyttet af retnings-
linjerne for markedsfering af alkohol, hvis der f.eks. markeds-
fores mod en gruppe af barn og unge, hvor aldersgraensen
ligger omkring 18 &r. De erhvervsdrivende skal derfor veere
opmaerksomme pa de situationer, hvor gruppen af barn

0g unge aldersmaessigt ligger omkring 18 ar, det vil sige de
15-21-arige. Denne aldersgruppe pa 15-21 ar er ofte at finde
pa ungdomsuddannelsesinstitutioner.

| hgringssvaret fra Den Dansende Viking af 12. december
2022 oplyses det, at geester skal vaere 18+ for at leje Den
Dansende Viking. Denne oplysning fremgar ikke af markeds-
feringen, der kun omtaler aldersgraense i forbindelse med
mulighed for at fa tilbagebetalt depositum, hvis der kommer
100 gaester, der er 18+. Alkoholreklamenavnet anerkender
dog, at oplysningen giver en formodning om, at lejeren
0g5sa skal veere 18+, men dette fremgar ikke tydeligt. Det
bemaerkes desuden, at opslaget pa Facebook er offentligt
tilgeengeligt, hvorfor Alkoholreklamenaevnet har lagt til
grund, at der ikke er benyttet et aldersfilter til at afskaerme
markedsferingen fra bgrn og unge.
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Af markedsfgringsmaterialet fremgar det, at "folk under 18"
kan inviteres med til festen. Denne oplysning, sammenholdt
med at der ikke er angivet en tydelig aldersgraense tilknyttet
leje af Den Dansende Viking, indebaerer, at markedsfgringen
retter sig mod en bred malgruppe, herunder ogsé barn og
unge. Alkoholreklamenavnet bemaerker, at naevnet ikke an-
ser det for sandsynligt, ud fra helhedsvurdering af markeds-
foringen, at formuleringen "folk under 18" er en slafejl, og at
der i stedet skulle have stdet "folk over 18" markedsferingen.

Det er Alkoholreklamenzaevnets vurdering, at Den Dansende
Vikings markedsfgring af alkohol er rettet mod bgrn og
unge, samt at markedsfgringen indirekte retter sig specifikt
mod “folk under 18" Markedsfgringen er derved i strid med
Alkoholreklamenaevnets retningslinjer § 6, stk. 1, hvorfor
Alkoholreklamenaevnet udtaler kritik.

Naevnet bemaerker, at det er en skeerpende omstaendighed,
at Alkoholreklamenaevnet i 2019 og 2020 har udtalt kritik i
lignende sager om Den Dansende Vikings markedsfering
af alkohol rettet mod barn og unge, jf. § 6, stk. 1. Alkoholre-
klamenaevnet ser saerdeles alvorligt pa den omstaendighed,
at det saerlige beskyttelseshensyn, som erhvervsdrivende
er forpligtet til at udvise overfor barn og unge, derved, flere
gange, er tilsidesat af Den Dansende Viking.

Alkoholreklamenaevnet udtaler skarp kritik af markedsfarin-
gen fra Den Dansende Viking.

f S Den Dansende Viking
eptember - @

©

$%LE) DEN DANSENDE VIKING FOR KUN 3000 KR" MED MULIGHED FOR AT FA 2000KR IGEN 1
Maske Danmarks billigste pris & & & & 1.

Hold din fodselsdag eller andet event fest pa Den Dansende Viking i Stenlgse.

Det eneste du skal gore er at betale 1000kr i depositum og betale de sidste 2000kr pa dagen’ der
skal bare komme minimum 30 mennesker’ kommer der over 100 gaester der er 18+ far du 2000kr
tilbage 3%.

Og husk nar det er privat fest ma du ogsa ha folk under 18 ar med, der kan blive der om natten
og feste med til den lyse morgenii %3

HVAD FAR DU FOR DE 3000kr

Du far Den Dansende Viking imellem 20-23 for kun dine gaester’ med gratis entre for alle dem du
invitere, samt 20 kroners bar imellem 20-23 ( ogsa mulighed for at kebe fri bar geeldende i 9 timer
til 350 kr 20-05 )" altsa 3 timer rent privat for dig og dine gaester kun %3.

(4 cl alkohol i alle drinks i den frie bar’ samt breezer ol og alt i mix og opblanding & 1)

ki 23 vil der abnes op for alle gvrige gaester og alle priser normaliseres’ dine gaester bliver
selvfalgelig stadig gratis pa stedet og vil vaere i fokus, hvor der vil vaere dbent til 05,00 som den
frie bar gaelder til' s3 de gaester af dine der allerede kommer fra kI 20,00 af eller uanset hvad tid
de kommer, er prisen for fri bar 350kr’ sa det kan virkelig betale sig at komme tidligt for dine
gaester’ for de nye gaester der kommer ki 23,00 skal stadig betale den samme pris pa 350kr.

Den Dansende Viking sgrger selv for alt mandskab oprydning og musik’ alt er som sagt inkluderet
i prisen og vi har plads til 400 gaester ialt & 4 jp.

S har det interesse, s skriv til Den Dansende Viking p4 facebook eller Daniel Juul Jensen pé
facebook’ s finder vi en dag til dig & %3.

( er man mere end en person der holder sin fest pa vikingen, er prisen 4000kr for leje ).

Vi ligger Egedalcentret 114. 3660 Stenlase’ lige ved S station, hvor togene kare hele natten %3
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4. Baggarden 36

Klager
Privatperson.

Klagens Indhold
Sagen omhandler markedsfering af alkohol pa Facebook der
opforderer til et umddeholdent forbrug.

Indklagedes bemaerkninger
+ Ingen bemzerkninger

Alkoholreklamenzavnets afggrelse
Alkoholreklamenaevnet har vurderet, om der med markeds-
feringen er sket en overtraedelse af Alkoholreklamenaevnets
retningslinjer for markedsfering af alkohol § 3, stk. 2.

§ 3, stk. 2. Markedstering af alkohol ma ikke opfordre til et stort
eller umddeholdent forbrug.

Alkoholreklamenaevnet konstaterer, at markedsferingen fra
Baggdrden 36 indeholder tilbud pa alkoholholdige drikkeva-
rer. | tilknytning hertil bemaerkes det, at prismarkedsfering,
hvor en erhvervsdrivende markedsfarer et tilbud pa alkohol-
holdige drikkevarer, ikke i sig selv er i strid med retningslin-
jerne for markedsfaring af alkohol. Alkoholreklamenaevnet
har ikke kompetence til at afggre, hvilken pris de erhvervs-
drivende bgr tage for deres alkoholholdige drikkevarer. Pris-

Baggarden 36
24, oktober kl. 1535-

markedsfering kan dog indgd som et element i vurderingen
af, hvorvidt markedsferingstiltaget er i overensstemmelse
med retningslinjerne.

I markedsferingen af tilbuddet pa en flaske spiritus er der
ikke knyttet en tidsbegraensning i relation til indtagelse af
kabet, og der er heller ikke begraensning pa, hvor mange
@vrige gaester som tilbuddet ma deles med, hvilket Alko-
holreklamenaevnet stiller sig positivt overfor. Der bliver dog

i markedsfgringen lagt op til, at det er én person, der kan
komme ind pa medlemskortet, og at der derved er en flaske
spiritus til hver person, hvilket bekreeftes med formuleringen
"F& en flaske spiritus hver”. Disse elementer sammenholdt
med brug af formuleringen "Tgrstig torsdag’, indebaerer, at
der bliver tale om en opfordring til et stort alkoholindtag.

Ud fra det samlede markedsfaringsmateriale er det Alko-
holreklamenaevnets vurdering, at der sker en opfordring til
et stort eller umdadeholdent forbrug, hvilket er i strid med
retningslinjernes § 3, stk. 2.

Naevnet udtaler kritik af Baggdrden 36's markedsfering af
alkohol og forventer, at Baggarden indretter markedsfarin-
gen i overensstemmelse med Alkoholreklamenzevnets
retningslinjer for markedsfering af alkohol.

Oven pa en fantastisk dbningsweekend fortsaetter vi succesen! | - Pa torsdag skyder vi Tarstig

Torsdag igang med et brag af en fest!

Til konceptet er der mulighed for at kabe et medlemskort til Tarstig Torsdag, som giver en gratis
flaske Vodka, Captain Morgan eller Gin Mango, hver torsdag resten af aret!

Kortet kan kabes ved at kontakte os pa mail: Kontakt@baggaarden36.dk eller direkte i dgren til

200,-.

Obs: Kortet skal benyttes inden kl 22:00 p& pagaeldende dag.

Ses vi?

TORSTIG

TORSDAG

FA EN FLASKE SPIRITUS HVER

TOR. 27, OKT

Terstig Torsdag hos Baggarden 36
Daemningen 36, 7100 Vejle, Dar

10 per:

17 Interesseret
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5. Discoteque Tordenskjold Kolding

Klager
Alkoholreklamenaevnet (sag af egen drift).

Klagens Indhold

Sagen omhandler markedsfering af alkohol pa Facebook
rettet mod unge samt indeholdende opfordring til stort
forbrug og kobling mellem alkohol og succes.

Indklagedes bemaerkninger

- Det er kun muligt at tilga Facebooksiden Tordenskjold
Kolding, hvis man er over 18 ar.

- "Drik dig til borgmester”var et tiltag, der pd ingen made
opfordrede til umadeholdent alkoholindtag, da der er tale
om 10 enheder og ikke 10 genstande som i @vrigt, ud fra
sundhedsstyrelsens regler, kun svarer til 6 genstande, da
flere af enhederne kun indeholder 2 cl. alkohol og der jo
skal 4 cl. til 1 genstand.

- | opslaget er det anfert "Drik Ansvarligt” da dette er noget
vi er meget opmaerksomme pa. Derudover star der min.
18ar.

0 Discoteque Tordenskiold, Kolding
34 min. - &

KONKURRENCE TID, TORSDAGSFEST PART 4 5ty
X VI UDLODDER 10x DRIK DIG TIL BORGMESTER X

- De 2 modeller pa billedet er fuldtidsansatte og begge over
25 ar gamle, men blot udstyret med en studenterhue pga.
temaet.

Alkoholreklamenzavnets afggrelse
Alkoholreklamenaevnet har vurderet, om der med markeds-
feringen er sket en overtraedelse af Alkoholreklamenzevnets
retningslinjer for markedsfering af alkohol §§ 3, stk. 2, 4, stk.
30g6,stk. 1 0g 2.

§ 3, stk. 2. Markedsfering af alkohol mé ikke opfordre til et stort
eller umadeholdent forbrug.

§4, stk. 3. Markedsfaringen ma ikke give indtryk af, at et vist
forbrug kan veere sundt, kan give succes eller kan forbedre
forbrugernes mentale eller fysiske formden

§ 6, stk. 1. Markedsfaring af alkohol md, uanset hvilken form den
antager, aldrig rette sig mod eller kobles til en sammenheeng,
der retter sig mod barn og unge.

Hvilken farve bliver den naeste borgmester, red eller bla!? @@

Vi udlodder hele 10 styks 'Drik dig til borgmester’, som afhentes i dag og som kan anvendes hele

ugen!

Skriv hvilken farve den naeste borgmester bliver, og hvem du skal afsted i byen med i dag! 53

Alle med studenterhuer og armbénd kan f& fingrene i et 'Drik dig til borgmester’ kort, med 10

gange laskkerier, til kun 100.-! (Veerdi, +500.-)
Det kan bruges hele studenterugen!

Minimum 18 3r, drik ansvarligt

sl ONKURRENCE 1,
VlNDK]ﬂ;)g_ DRIK DIG TIL BORGMESTER

A
<
9

W

TORDENSKIOULD

ERIS C O
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§ 6, stk. 2. Markedsfering af alkohol mé kun anvende personer,
herunder modeller, skuespillere og lignende, der er mindst 25 dr.

Konceptet "Drik dig til Borgmester” omfatter indtag af 10
alkoholholdige enheder, der kan anvendes i labet af en uge.
Ud fra markedsferingsmaterialets indhold er det derved ikke
et krav, at geesten skal indtage alle 6 enheder ved samme
lejlighed, hvilket er en formildende omstaendighed. Det er
dog Alkoholreklamenavnets vurdering, at koncepter, der
indledes med "Drik dig til...; er at betragte som en opfor-
dring til at indtage alkohol store maengder alkohol, og at
indtaget belgnnes med en gevinst eller titel, eksempelvis
borgmester.

Det er pa den baggrund Alkoholreklamenaevnets vurde-
ring, at der alene, som fglge af konceptets navn "Drik dig til
Borgmester”, sker en opfordring til et stort indtag af alkohol,
uagtet at der i teksten star, at gaesten kan fordele indtaget
over en uge, jf. § 3, stk. 2. Derudover er det Alkoholreklame-
neevnets vurdering, at markedsferingen giver indtryk af, at
et vist forbrug kan give succes og vil blive belannet med en
titel som "Borgmester’, jf. § 4, stk. 3.

Af markedsfgringen fra Discoteque Tordenskjold Kolding
fremgar det, at markedsferingen er malrettet kommende
studenter, hvilket er at betegne som markedsfgring rettet
mod gymnasie- og handelsskoleelever, da kommende
studenter er tilknyttet en ungdomsuddannelsesinstitution.
Alkoholreklamenaevnet opererer ikke med en skarp 18
ars-greense i forhold til begrebet "bgrn og unge’, hvorfor
0gsa unge over 18 ar kan vaere beskyttet af retningslinjerne
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for markedsfering af alkohol, hvis der f.eks. markedsfares
mod en gruppe af barn og unge, hvor aldersgreensen

ligger omkring 18 ar. De erhvervsdrivende skal derfor vaere
opmaerksomme pa de situationer, hvor gruppen af bgrn

og unge aldersmaessigt ligger omkring 18 dr, det vil sige de
15-21-arige. Denne aldersgruppe pa 15-21 ar er ofte at finde
pa ungdomsuddannelsesinstitutioner.

Det er Alkoholreklamenaevnets vurdering, at markedsfarin-
gen er i strid med retningslinjernes markedsferingsforbud,
jf. § 6, stk. 1. Alkoholreklamenasvnet laegger til grund, som
oplyst af indklagede, at modellerne pa billedet er over 25 ar.
Brugen af modellerne er derved ikke i strid med § 6, stk. 2 i
retningslinjerne for markedsfering af alkohol.

Pa baggrund af ovenstdende finder naevnet, at markedsfe-
ringen er i strid med §

3,stk. 2,84, stk. 30g § 6, stk. 1. Det bemeerkes, at det er en seerlig
skeerpende omsteendighed, at Discoteque Tordenskjold Koldings
markedsfering af alkohol kobler barn og unge til et stort eller
umddeholdent forbrug, jf. § 3, stk. 2. Pd det grundlag udtaler
neevnet kritik af markedsfaringen.

Nzevnet konstaterer, at Discoteque Tordenskjold Kolding
benytter aldersfilter ved markedsfgringen, sa bern og unge
beskyttes mod alkoholmarkedsfering. Dog, uagtet brugen
af aldersfilter eller formuleringer som "Minimum 18 dr. Drik
ansvarligt’, skal selve markedsferingen efterleve Alkoholre-
klamenaevnets retningslinjer.
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6. SuperBrugsen Sgtorvet

Klager
Alkoholreklamenaevnet (sag af egen drift).

Klagens Indhold
Sagen omhandler markedsfering af alkohol pa Facebook
rettet mod unge.

Indklagedes bemaerkninger
- SuperBrugsen har valgt at slette opslaget og indskaerpe
reglerne overfor medarbejderne.
- SuperBrugsen Sgtorvets markedsfering pa Facebooksiden
er generelt ikke malrettet bern og unge.

Alkoholreklamenzvnets afggrelse
Alkoholreklamenzevnet har vurderet, om der med markeds-
foringen er sket en overtraedelse af Alkoholreklamenaevnets
retningslinjer for markedsfering af alkohol § 6, stk. 1.

§ 6, stk. 1. Markedsfaring af alkohol md, uanset hvilken form den
antager, aldrig rette sig mod eller kobles til en sammenhaeng,
der retter sig mod barn og unge.

Forbuddet mod markedsfering af alkohol malrettet bgrn og
unge, jf. § 6, stk. 1, indebzerer, at erhvervsdrivende ikke ma
markedsfare alkohol malrettet studenter. | tilknytning hertil
bemaerkes det, at Alkoholreklamenzevnets retningslinjer ikke
opererer med en skarp 18 ars-graense i forhold til begrebet
"b@rn og unge’, hvorfor ogsd unge over 18 ar, ud fra konkre-
te omstaendigheder, kan vaere beskyttet af markedsferings-
forbuddet i retningslinjerne for markedsfering af alkohol.
Dette er feks. tilfaeldet, nar markedsferingen er rettet mod
kommende studenter eller nyudklaekkede studenter. | den
relation indgar det i Alkoholreklamenaevnets vurdering,

om der er billeder med studenter i tilknytning til alkohol-
markedsfaring, hvilket er i strid med retningslinjerne. De er-
hvervsdrivende skal vaere opmaeerksomme pa de situationer,
hvor gruppen af bern og unge aldersmaessigt ligger om-
kring 18 ar, det vil sige de 15-21-arige. Aldersgruppen pa 15-
21 ar er ofte at finde pa ungdomsuddannelsesinstitutioner.

Alkoholreklamenaevnet har vurderet, at der er tale om alko-
holmarkedsfaring malrettet studenter, hvilket er i strid med
Alkoholreklamenaevnets retningslinjer § 6, stk. 1. Alkoholre-
klamenaevnet udtaler derfor kritik.
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Alkoholreklamenaevnet ser alvorligt pa den omstaendighed,
at det seerlige beskyttelseshensyn, som erhvervsdrivende
er forpligtet til at udvise overfor bgrn og unge, er tilsidesat
af SuperBrugsen Sgtorvet. SuperBrugsen Sgtorvet skal
desuden vaere opmaerksom pa ikke at benytte formule-
ringer, som indikerer, at indtagelse af alkohol skaber et
sjovere feellesskab, succes mv. — seerligt i relation til den
aktuelle malgruppe — da sddanne formuleringer, kan

vaere i strid med Alkoholreklamenaevnets retningslinjers
markedsferingsforbud.

Alkoholreklamenaevnet tager til efterretning, at SuperBrug-
sen Sgtorvet reagerede hurtigt pa henvendelsen fra Alko-
holreklamenaevnet, og valgt at slette opslaget og indskaerpe
reglerne overfor medarbejderne.
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7. SuperBrugsen Esbjerg Storcenter

Klager
Alkoholreklamenaevnet (sag af egen drift).

Klagens Indhold
Sagen omhandler markedsfering af alkohol pa Facebook
rettet mod unge.

Indklagedes bemeerkninger

- Det har ikke veeret SuperBrugsen Esbjerg storcenters
hensigt, at opslaget vedr. gratis @l til studenter skulle rette
sig mod bgrn og unge.

- SuperBrugsen Esbjerg storcenter har valgt at slette op-
slaget og lave et nyt opslag, hvor de unge studenter kan
komme og fa en kasse sodavand eller en kasse vand.

- SuperBrugsen Esbjerg storcenter vil i fremtiden veere me-
get opmaerksomme pg, at der ikke laves lignende opslag.

- SuperBrugsen Esbjerg storcenter beklager fejlen og serger
naturligvis for at det ikke gentager sig.

Alkoholreklamenzvnets afggrelse
Alkoholreklamenzevnet har vurderet, om der med markeds-
foringen er sket en overtraedelse af Alkoholreklamenaevnets
retningslinjer for markedsfering af alkohol § 6, stk. 1.

§ 6, stk. 1. Markedsfering af alkohol ma, uanset hvilken form den
antager, aldrig rette sig mod eller kobles til en sammenheeng,
der retter sig mod barn og unge.

Forbuddet mod markedsfering af alkohol malrettet bgrn og
unge, jf. § 6, stk. 1, indebeerer, at erhvervsdrivende ikke ma
markedsfare alkohol malrettet studenter. | tilknytning hertil
bemaerkes det, at Alkoholreklamenaevnets retningslinjer ikke
opererer med en skarp 18- ars-graense i forhold til begrebet
"bern og unge’, hvorfor unge over 18 dr, ud fra konkrete
omstaendigheder, kan vaere beskyttet af markedsfarings-
forbuddet i retningslinjerne for markedsfering af alkohol.
Dette er feks. tilfaeldet, nar markedsferingen er rettet mod
kommende eller nyudklaekkede studenter. | den relation
indgdr det i Alkoholreklamenaevnets vurdering, om der er
billeder med studenter i tilknytning til alkoholmarkedsfaring,
hvilket er i strid med retningslinjerne. De erhvervsdrivende
skal vaere opmaerksomme pa de situationer, hvor gruppen
af barn og unge aldersmaessigt ligger omkring 18 ar, det vil
sige de 15-21-arige. Aldersgruppen pa 15-21 ar er ofte at
finde pa ungdomsuddannelsesinstitutioner.

Alkoholreklamenaevnet har vurderet, at der er tale om
alkoholmarkedsfering malrettet studenter, hvilket er i strid
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med Alkoholreklamenzevnets retningslinjer § 6, stk. 1. Den
omstaendighed at det anfgres i opslaget, at "MAN SKAL
VARE FYLDT 18 AR FOR AT FA UDLEVERET RAMMERNE”
andrer ikke pd, at markedsfgringen vurderes som malrettet
studenter, og derved omfattet af Alkoholreklamenaevnets
retningslinjers markedsfaringsforbud. Alkoholreklamenzev-
net udtaler kritik.

Alkoholreklamenaevnet ser alvorligt pd den omstaendighed,
at det saerlige beskyttelseshensyn, som erhvervsdrivende er
forpligtet til at udvise overfor b@rn og unge, er tilsidesat af
SuperBrugsen Esbjerg storcenter. SuperBrugsen Esbjerg stor-
center skal desuden vaere opmaerksom pa ikke at benytte
formuleringer, som indikerer, at indtagelse af alkohol skaber
et sjovere faellesskab, succes mv. — szerligt i relation til den
aktuelle malgruppe — da sddanne formuleringer, kan vaere i
strid med Alkoholreklamenaevnets retningslinjer.

Alkoholreklamenaevnet tager til efterretning, at SuperBrug-
sen Esbjerg storcenter reagerede hurtigt pa henvendelsen
fra Alkoholreklamenzevnet, har valgt at slette opslaget og
forsikret om, at fejlen ikke gentager sig.

6 SuperBrugsen Esbjerg Storcenter
5d-Q

VI GENTAGER SUCCESEN FRA SIDSTE AR @

Vi, her i superbrugsen Esbjerg storcenter, vil meget gerne anerkende alle de studenter, Svende og
ny udlaerte der springer ud om meget kort tid. Vi ved det er en stor og vigtig dag for jer, en dag
med gode minder til fremtiden @

S3 uanset hvilken farve hue | har faet, vil vi gerne medvirke til at jeres studenterkarsel bliver lige

vere.(hvis det er muligt &)

/i geme tilbyde jer en kasse gl HELT GRATIS! til de studenter der vil ligge deres vej forb
ugsen Esbjerg storcenter under deres karsel - Vi sgrger for at de er godt kolde & @

ver er blot fig.:

klassen som sender en ma
uperbrugsen.dk

| den mail skal der sta hvilken dag og ca. tidspkt. i kommer forbi butikken samt hvilken klasse | gar

til mig pa fig. Mai

Mvh Mark og hele personalet | superbrugsen Esbjerg storcenter gy

@ MAN SKAL V/ARE FYLDT 18 AR FOR AT FA @UDLEVERET RAMMERNE
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8. SuperBrugsen Hinnerup

Klager
Alkoholreklamenaevnet (sag af egen drift).

Klagens Indhold
Sagen omhandler markedsfering af alkohol pa Facebook
rettet mod unge.

Indklagedes bemeerkninger
- SuperBrugsen har valgt at slette opslaget og indskzerpe
reglerne overfor medarbejderne.
- SuperBrugsen Hinnerups markedsfering pa Facebooksiden
er generelt ikke malrettet bern og unge.

Alkoholreklamenzvnets afgarelse
Alkoholreklamenzevnet har vurderet, om der med markeds-
foringen er sket en overtraedelse af Alkoholreklamenaevnets
retningslinjer for markedsfering af alkohol § 6, stk. 1.

§ 6, stk. 1. Markedsfaring af alkohol md, uanset hvilken form den
antager, aldrig rette sig mod eller kobles til en sammenheeng,
der retter sig mod barn og unge.

Forbuddet mod markedsfering af alkohol malrettet bgrn og
unge, jf. § 6, stk. 1, indebaerer, at erhvervsdrivende ikke ma
markedsfare alkohol malrettet studenter. | tilknytning hertil
bemaerkes det, at Alkoholreklamenaevnets retningslinjer ikke
opererer med en skarp 18 ars-graense i forhold til begrebet
"begrn og unge’, hvorfor unge over 18 ar, ud fra konkrete
omstaendigheder, kan vaere beskyttet af markedsferings-
forbuddet i retningslinjerne for markedsfering af alkohol.
Dette er feks. tilfaeldet, nar markedsferingen er rettet mod
kommende eller nyudklaekkede studenter. | den relation

@ SuperBrugsen Hinnerup - Falg
15. majkl. 17.03 - &

-

- N -
TIL KOMMENDE LOKALE STUDENTER

.9 .90.9.©.9. 9.9
vi ved mange af jer, e

-4

ved at planlaegge jeres rut

indgar det i Alkoholreklamenaevnets vurdering, om der er
billeder med studenter i tilknytning til alkoholmarkedsfaring,
hvilket er i strid med retningslinjerne. De erhvervsdrivende
skal vaere opmaerksomme pa de situationer, hvor gruppen
af bern og unge aldersmaessigt ligger omkring 18 &r, det vil
sige de 15-21-arige. Aldersgruppen pa 15-21 ar er ofte at
finde pa ungdomsuddannelsesinstitutioner.

Alkoholreklamenaevnet har vurderet, at der er tale om alko-
holmarkedsfering mdlrettet studenter, hvilket er i strid med
Alkoholreklamenaevnets retningslinjer § 6, stk. 1. Alkoholre-
klamenaevnet udtaler derfor kritik.

Alkoholreklamenaevnet ser alvorligt pa den omstaendighed,
at det seerlige beskyttelseshensyn, som erhvervsdrivende
er forpligtet til at udvise overfor bgrn og unge, er tilsidesat
af SuperBrugsen Hinnerup. SuperBrugsen Hinnerup skal
desuden vaere opmaerksom pa ikke at benytte formule-
ringer, som indikerer, at indtagelse af alkohol skaber et
sjovere faellesskab, succes mv. — seerligt i relation til den
aktuelle malgruppe — da sddanne formuleringer, kan

veere i strid med Alkoholreklamenaevnets retningslinjers
markedsferingsforbud.

Alkoholreklamenzevnet tager til efterretning, at SuperBrug-
sen Hinnerup, reagerede hurtigt pa henvendelsen fra Alko-
holreklamenaevnet, og valgt at slette opslaget og indskaerpe
reglerne overfor medarbejderne.

e allerede nu, eller allerede har planiagt den

SuperBrugsen Hinnerup vil meget gerne anerkende alie de lokale studenter der springer ud om
kort tid. Vi ved det er en stor og vigtig dag for jer @@

S& uanset hvi

idt sjovere.

is det er muligt®)

ken farve hue | har faet, vil vi gerne medvirke til at jeres studenterkarsel bliver lige

Derfor vil vi gerne tiloyde jer en kasse gl HELT GRATIS! til de lokale studenter der vil ligge deres
vej forbi SuperBrugsen Hinnerup under deres karsel - Vi sgrger for at de er godt kolde &3¢

Det eneste, det krasver er blot flg.:

skal finde en ansvarlig i klassen som sender en Mail til Emil.Baech@superbrugsen.d
den mail skal der sta hvilken dag cg ca. tidspunkt | kemmer forbi butikken samt hvilken klasse |

qari.

Vi haber at 73 bespg af mange studentervogne cg nar | skal hente rammerne sa husk endelig at
parkere sa teet pa superbrugsens vareindlevering pa Ledvogtervej scm muligt og lav en masse

arm. 35%5 .
Vi kommer ud med gliene til jer i &
Vi ses i SuperBrugsen Hinnerup

Q0O 437
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9. SuperBrugsen Nyborg

Klager
Alkoholreklamenaevnet (sag af egen drift).

Klagens Indhold
Sagen omhandler markedsfering af alkohol pa Facebook
rettet mod unge.

Indklagedes bemeerkninger
SuperBrugsen har valgt at slette opslaget og indskeerpe
reglerne overfor medarbejderne.

SuperBrugsen Hinnerups markedsfering pa Facebooksiden
er generelt ikke malrettet barn og unge.

Alkoholreklamenzvnets afggrelse
Alkoholreklamenaevnet har vurderet, om der med markeds-
foringen er sket en overtraedelse af Alkoholreklamenaevnets
retningslinjer for markedsfering af alkohol § 6, stk. 1.

§ 6, stk. 1. Markedsfering af alkohol ma, uanset hvilken form den
antager, aldrig rette sig mod eller kobles til en sammenheeng,
der retter sig mod barn og unge.

Forbuddet mod markedsfering af alkohol malrettet barn og
unge, jf. § 6, stk. 1, indebaerer, at erhvervsdrivende ikke ma
markedsfgre alkohol malrettet studenter. | tilknytning hertil
bemaerkes det, at Alkoholreklamenaevnets retningslinjer ikke
opererer med en skarp 18 drs-graense i forhold til begrebet
"bern og unge’, hvorfor unge over 18 dr, ud fra konkrete
omstaendigheder, kan vaere beskyttet af markedsfarings-
forbuddet i retningslinjerne for markedsfering af alkohol.
Dette er feks. tilfeeldet, nar markedsferingen er rettet mod
kommende eller nyudklaekkede studenter. | den relation
indgar det i Alkoholreklamenaevnets vurdering, om der er
billeder med studenter i tilknytning til alkoholmarkedsfgring,
hvilket er i strid med retningslinjerne. De erhvervsdrivende
skal veere opmeerksomme pa de situationer, hvor gruppen
af bern og unge aldersmaessigt ligger omkring 18 ar, det vil
sige de 15-21-arige. Aldersgruppen pa 15-21 ar er ofte at
finde pd ungdomsuddannelsesinstitutioner.

Alkoholreklamenaevnet har vurderet, at der er tale om alko-
holmarkedsfering mdlrettet studenter, hvilket er i strid med
Alkoholreklamenaevnets retningslinjer § 6, stk. 1. Alkoholre-
klamenaevnet udtaler derfor kritik.

Alkoholreklamenaevnet ser alvorligt pd den omstaendighed,
at det saerlige beskyttelseshensyn, som erhvervsdrivende er
forpligtet til at udvise overfor barn og unge, er tilsidesat af
SuperBrugsen Nyborg. SuperBrugsen Nyborg skal desuden
vaere opmaerksom pa ikke at benytte formuleringer, som in-
dikerer, at indtagelse af alkohol skaber et sjovere faellesskab,
succes mv. — sarligt i relation til den aktuelle malgruppe

— da sddanne formuleringer, kan vaere i strid med Alkoholre-
klamenaevnets retningslinjers markedsferingsforbud.

Alkoholreklamenaevnet tager til efterretning, at SuperBrug-
sen Nyborg, reagerede hurtigt pa henvendelsen fra Alkohol-
reklamenaevnet, og valgt at slette opslaget og indskeerpe
reglerne overfor medarbejderne.

a SuperBrugsen Nyborg
& S99

N A e A e
TIL KOMMENDE LOKALE STUDENTER

000000000000000

Kzere studenter, vi er KLAR er | k3

Og vi ved mange af jer, er ved at planiaegge jeres rute allerede nu, eller allerede har planiagt
denge
Superbrugsen Nyborg vil meget geme anerkende alle de lokale studenter der springer ud om

kort tid. Vi ved det er en stor og vigtig dag for jer @

S3 uanset hvikken farve nue | har faet, vil vi gerne medvirke 1l at jeres studenterkarsel bliver lige
idt sjovere. (hvis det er muligt @

Derfor vil vi geme tilbyde jer en kasse gl eller sodavand HELT GRATIS! til de lokale studenter der
vil ligge deres vej forbi SuperBrugsen Nyborg under deres kgrsel - Vi sgrger for at de er godt
kolde 2@

Det eneste, det kraever er blot fig.:

| skal finde en ansvarlig i klassen som sender en Mail til uddeler tommy.carisen@superbrugsen.dk
| den mail skal der sta hvilken dag og ca. tidspunkt | kommer forbi butikken samt hvilken kiasse
gari. En v er at i kommer i butikkens abningstid

e ki

Vi hdber besgg af mange studentervoane og nar | skal hente rammerne s3 husk endelig at
parkere s& tat p3 superbrugsens vareindlevering. (Og lav en masse larm. 5355 .
Vi kommer ud med kolde drikkevare til jer g &

Vi ses i SuperBrugsen Nyborg
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10. SuperBrugsen Aakirkeby

Klager
Alkoholreklamenaevnet (sag af egen drift).

Klagens Indhold
Sagen omhandler markedsfering af alkohol pa Facebook
rettet mod unge.

Indklagedes bemaerkninger
- SuperBrugsen har valgt at slette opslaget og indskaerpe
reglerne overfor medarbejderne.
- SuperBrugsen Hinnerups markedsfering pa Facebooksiden
er generelt ikke malrettet bern og unge.

Alkoholreklamenzvnets afggrelse
Alkoholreklamenzevnet har vurderet, om der med markeds-
foringen er sket en overtraedelse af Alkoholreklamenaevnets
retningslinjer for markedsfering af alkohol § 6, stk. 1.

§ 6, stk. 1. Markedsfaring af alkohol md, uanset hvilken form den
antager, aldrig rette sig mod eller kobles til en sammenhaeng,
der retter sig mod barn og unge.

Forbuddet mod markedsfering af alkohol malrettet bgrn og
unge, jf. § 6, stk. 1, indebzerer, at erhvervsdrivende ikke ma
markedsfare alkohol malrettet studenter. | tilknytning hertil
bemaerkes det, at Alkoholreklamenzevnets retningslinjer ikke
opererer med en skarp 18 ars-graense i forhold til begrebet
"bgrn og unge’, hvorfor unge over 18 ar, ud fra konkrete
omstaendigheder, kan vaere beskyttet af markedsferings-
forbuddet i retningslinjerne for markedsfaring af alkohol.
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Dette er f.eks. tilfeeldet, nar markedsferingen er rettet mod
kommende eller nyudklaekkede studenter. | den relation
indgar det i Alkoholreklamenaevnets vurdering, om der er
billeder med studenter i tilknytning til alkoholmarkedsfaring,
hvilket er i strid med retningslinjerne. De erhvervsdrivende
skal veere opmaerksomme pa de situationer, hvor gruppen
af barn og unge aldersmaessigt ligger omkring 18 ar, det vil
sige de 15-21-arige. Aldersgruppen pa 15-21 ar er ofte at
finde pa ungdomsuddannelsesinstitutioner.

Alkoholreklamenaevnet har vurderet, at der er tale om alko-
holmarkedsfaring malrettet studenter, hvilket er i strid med
Alkoholreklamenaevnets retningslinjer § 6, stk. 1. Alkoholre-
klamenaevnet udtaler derfor kritik.

Alkoholreklamenaevnet ser alvorligt pd den omstaendighed,
at det saerlige beskyttelseshensyn, som erhvervsdrivende
er forpligtet til at udvise overfor barn og unge, er tilsidesat
af SuperBrugsen Aakirkeby. SuperBrugsen Aakirkeby skal
desuden vaere opmaerksom pa ikke at benytte formule-
ringer, som indikerer, at indtagelse af alkohol skaber et
sjovere faellesskab, succes mv. — szrligt i relation til den
aktuelle malgruppe — da sddanne formuleringer, kan

veere i strid med Alkoholreklamenaevnets retningslinjers
markedsfgringsforbud.

Alkoholreklamenaevnet tager til efterretning, at SuperBrug-
sen Aakirkeby reagerede hurtigt pa henvendelsen fra Alko-
holreklamenaevnet, og valgt at slette opslaget og indskaerpe
reglerne overfor medarbejderne.
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11. SuperBrugsen Hgjby Odense

Klager
Privatperson.

Klagens Indhold
Sagen omhandler markedsfering af alkohol pa Facebook
rettet mod unge.

Indklagedes bemaerkninger
- SuperBrugsen har valgt at slette opslaget og indskaerpe
reglerne overfor medarbejderne.
- SuperBrugsen Hinnerups markedsfering pa Facebooksiden
er generelt ikke malrettet bern og unge.

Alkoholreklamenzvnets afggrelse
Alkoholreklamenzevnet har vurderet, om der med markeds-
foringen er sket en overtraedelse af Alkoholreklamenaevnets
retningslinjer for markedsfering af alkohol § 6, stk. 1.

§ 6, stk. 1. Markedsfaring af alkohol md, uanset hvilken form den
antager, aldrig rette sig mod eller kobles til en sammenhaeng,
der retter sig mod barn og unge.

Forbuddet mod markedsfering af alkohol malrettet bgrn og
unge, jf. § 6, stk. 1, indebzerer, at erhvervsdrivende ikke ma
markedsfare alkohol malrettet studenter. | tilknytning hertil
bemaerkes det, at Alkoholreklamenzevnets retningslinjer ikke
opererer med en skarp 18 ars-graense i forhold til begrebet
"bgrn og unge’, hvorfor unge over 18 ar, ud fra konkrete
omstaendigheder, kan vaere beskyttet af markedsferings-
forbuddet i retningslinjerne for markedsfaring af alkohol.
Dette er feks. tilfaeldet, nar markedsferingen er rettet mod
kommende eller nyudklaekkede studenter. | den relation
indgar det i Alkoholreklamenaevnets vurdering, om der er
billeder med studenter i tilknytning til alkoholmarkedsfering,
hvilket er i strid med retningslinjerne. De erhvervsdrivende
skal veere opmeerksomme pa de situationer, hvor gruppen
af barn og unge aldersmaessigt ligger omkring 18 ar, det vil
sige de 15-21-arige. Aldersgruppen pa 15-21 ar er ofte at
finde pa ungdomsuddannelsesinstitutioner.

Alkoholreklamenaevnet har vurderet, at der er tale om alko-
holmarkedsfaring malrettet studenter, hvilket er i strid med
Alkoholreklamenaevnets retningslinjer § 6, stk. 1. Alkoholre-
klamenaevnet udtaler derfor kritik.

Alkoholreklamenaevnet ser alvorligt pd den omstaendighed,
at det saerlige beskyttelseshensyn, som erhvervsdrivende
er forpligtet til at udvise overfor barn og unge, er tilside-
sat af SuperBrugsen Hajby Odense. SuperBrugsen Hgjby
Odense skal desuden vaere opmaerksom pa ikke at benytte
formuleringer, som indikerer, at indtagelse af alkohol skaber
et sjovere feellesskab, succes mv. — szerligt i relation til

den aktuelle malgruppe — da sddanne formuleringer, kan
veere i strid med Alkoholreklamenaevnets retningslinjers
markedsfgringsforbud.
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Alkoholreklamenaevnet tager til efterretning, at SuperBrug-
sen Hgjby Odense reagerede hurtigt pa henvendelsen fra
Alkoholreklamenaevnet og valgt at slette opslaget.
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12. Bodega Sankt Hans

Klager
Alkoholreklamenaevnet (sag af egen drift).

Klagens Indhold
Sagen omhandler markedsfering af alkohol pa Facebook
rettet mod unge.

Indklagedes bemeerkninger
- Bodega Sankt Hans har flernet opslaget og beklager, da
det ikke vaeret hensigten at rette markedsferingen mod de
helt unge mennesker.
- Hensigten med markedsfgringen var at denne skulle vaere
malrettet en bredere malgruppe, da det havde tilknytning
til en byfest/Snapsting.

Alkoholreklamenzvnets afggrelse
Alkoholreklamenaevnet har vurderet, om der med markeds-
foringen er sket en overtraedelse af Alkoholreklamenaevnets
retningslinjer for markedsfering af alkohol § 6, stk. 1.

§ 6, stk. 1. Markedsfering af alkohol ma, uanset hvilken form den
antager, aldrig rette sig mod eller kobles til en sammenhaeng,
der retter sig mod barn og unge.

Forbuddet mod markedsfaring af alkohol malrettet bern og
unge, jf. § 6, stk. 1, indebaerer, at erhvervsdrivende ikke ma
markedsfere alkohol malrettet studenter. | tilknytning hertil
bemaerkes det, at Alkoholreklamenzevnets retningslinjer ikke
opererer med en skarp 18 drs graense i forhold til begrebet
"bern og unge’, hvorfor ogsa unge over 18 ar, ud fra konkre-
te omstaendigheder, kan veere beskyttet af markedsferings-
forbuddet i retningslinjerne for markedsfering af alkohol.
Dette er feks. tilfeeldet, ndr markedsferingen er rettet mod
kommende eller nyudklaekkede studenter.

Alkoholreklamenaevnet bemaerker, at de erhvervsdrivende
skal veere opmeerksomme pa de situationer, hvor gruppen

af bern og unge aldersmaessigt ligger omkring 18 ar, det vil
sige de 15-21-arige. Aldersgruppen pa 15-21 ar er ofte at
finde pd ungdomsuddannelsesinstitutioner.

P& baggrund af formuleringerne i markedsferingen, hvor
"studenterugen’, diverse tilbud pa alkoholholdige drikkeva-
rer samt "Shots til alle med 12 i huen”indgar, er det Alkohol-
reklamenaevnets vurdering, at der er tale om alkoholmar-
kedsfering malrettet studenter.

Det bemaerkes, at pris- og produktmarkedsfering, hvor en
erhvervsdrivende markedsfarer et tilbud pa alkoholholdige
drikkevarer, ikke i sig selv er i strid med retningslinjerne for
markedsfering af alkohol, men nar pris- og produktmar-
kedsfering af alkoholholdige drikkevarer kobles til unge, fx
studenter, som er tilfeeldet i den konkrete sag, sker der en
overtraedelse af § 6, stk. 1 i retningslinjerne for markedsfe-
ring af alkohol.

Alkoholreklamenaevnet udtaler kritik af markedsfaringen.

Bodega Sankt Hans - Falg
We-@

STUDENTERUGE
Studenterugen er over os, og det skal selviglgelig fejres pa fuld skrue!
i holder dben hele ugen - starter allerede fra i dag |
Wi har lzekre tilbud mandag - tirsdag - onsdag som vi plejer !
¥
24 Hvid Mokai pd dise til kun 375,- | &
bR ob

Alle vores Réstoff Drinks til kun £0.- |
- Astronaut, Filur, Kebenhavnerstang, Ke=mpe Laeske, Kong Fu og Lakridspibe.

John Deere eller Case IH til 40,-
After Eight 40,-

Pifia Colada 40 -

aamas

Er du mere til shots har vi:

10 Sma Sure til 60,-

10 Gajol £l 100,-

4 stk. Jagerbombs til 90,-
Chokopat eller Dumle til 25,- pr stk

Wi ses pa Bodega Sankt Hans! (g

*Gaelder sa lzenge |ager haves!

 STUDENTERUGE 2023

" "BODEGA SANKT HANS ™

Bodega Sankt Hans
VIBORG

[« /whi]
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13. Crazy Daisy Odder

Klager
Alkoholreklamenaevnet (sag af egen drift).

Klagens Indhold
Sagen omhandlede markedsfering af alkohol malrettet unge
og med brug af modeller under 25 ar.

Indklagedes bemaerkninger
- Efter henvendelse fra Alkoholreklamenaevnet, har vi reage-
ret med det samme, og har efterfglgende fiernet markeds-
feringsmaterialet samt lignende fra den seneste periode,
og er fremadrettet opmaerksomme pa retningslinjerne.

Alkoholreklamenzvnets afggrelse
Alkoholreklamenzevnet har vurderet, om der med markeds-
foringen er sket en overtraedelse af Alkoholreklamenaevnets
retningslinjer for markedsfering af alkohol § 6, stk. 1 og 2.

§ 6, stk. 1. Markedsfaring af alkohol ma, uanset hvilken form den
antager, aldrig rette sig mod eller kobles til en sammenhaeng,
der retter sig mod barn og unge.

§ 6, stk. 2. Markedsfering af alkohol méa kun anvende personer,
herunder modeller, skuespillere og lignende, der er mindst 25 dr.

Alkoholreklamenaevnet bemaerker, at det dominerende ind-
hold i markedsferingsmaterialet er unge gaester, der holder
drinks eller en flaske spiritus i handen. Som fglge af at de
unge gaester, der alle vurderes som veerende under 25 ar, er
det primaere indhold i markedsferingen, er det Alkoholrekla-
menavnets vurdering, at markedsfgringsmaterialet derved
appellerer til og direkte rettes mod bgrn og unge. Pd den
baggrund anser Alkoholreklamenaevnet markedsferingen
for at veere i strid med § 6, stk. 2, jf. stk. 1.

Alkoholreklamenaevnet udtaler kritik.
Alkoholreklamenaevnet tager til efterretning, at Crazy Daisy

Odder reagerede hurtigt pd henvendelsen fra Alkoholrekla-
menavnet og har valgt at slette opslaget.
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14. Butchers Silkeborg

Klager
Privatperson.

Klagens Indhold
Sagen omhandler alkoholmarkedsfering via SMS fra diskote-
ket Butchers.

Indklagedes bemaerkninger

+ Der er tale om et tilbud sendt til klager pr. SMS. Mediet
Lightbooth er sat op pa den mdde, at der indhentes
samtykke til behandling af personoplysninger (GDPR) og
markedsfering, inden der sendes tilbud til gaesten.

- Tilbuddet lyder pg, at gaesten kan fa en gratis flaske shots,
safremt gaesten besgger venuet i en gruppe pa minimum
5 personer. Ved 5 personer svarer dette til ca. 2 genstande
pr. person (alkoholprocenten i shots er ca. 16%). Tilbuddet
kan deles af flere, men som minimum 5 personer for over-
hovedet at kunne benyttes.

Alkoholreklamenzvnets afggrelse
Alkoholreklamenzevnet har vurderet, om der med markeds-
foringen er sket en overtraedelse af Alkoholreklamenaevnets
retningslinjer for markedsfering af alkohol § 3, stk. 1.

§ 3, stk. 1. Erhvervsdrivende skal ved markedsfering af alkohol
udvise en ansvarlig adfeerd ved at tage seerligt hensyn til de
sociale, sundhedsmaessige og forbrugermaessige aspekter, der er
forbundet med alkoholindtagelse.

Alkoholreklamenaevnet konstaterer, at markedsferingen fra
Butchers indeholder tilbud pa alkoholholdige drikkevarer.

| tilknytning hertil bemaerkes det, at pris- og/eller produkt-
markedsfaring, hvor en erhvervsdrivende markedsferer et
tilbud pa alkoholholdige drikkevarer, ikke i sig selv er i strid
med retningslinjerne for markedsfgring af alkohol, men pris-
og/eller produktmarkedsfering kan indgd som et element i
vurderingen af, hvorvidt markedsferingstiltaget er i overens-
stemmelse med retningslinjerne.

Eksempelvis kan tilbud, der er betinget af eller opfordrer
til indtagelse af alkohol inden for en snaever tidsmaessig

ramme — efter omstaendighederne — blive betragtet som
opfordring til stort eller umadeholdent forbrug.

Ved markedsferingen af Butchers tilbud gives mulighed for,
at minimum 5 personer kan fa en gratis flaske shots. Det
bemezerkes, at der ikke er tilknyttet en tidsbegraensning i
relation til indtagelse af kabet, og der er heller ikke begraens-
ning pa, hvor mange gvrige gaester som tilbuddet ma deles
med.

Det er Alkoholreklamenzaevnets vurdering, at der ikke er ele-
menter i markedsfaringen, der er i strid med retningslinjerne

for markedsfering af alkohol.

Alkoholreklamenavnet udtaler ikke kritik.

Butchers

or. 1 I

Her er dine fotos og videoer fra
Lightbooth: https://Ibooth.com/
eVUZ32WXbUw

KOM MIN. 5 OG FA EN GRATIS
FLASKE SHOTS(Fredag/Lerdag)

Send SMS til 51183311 for info
Ankomst senest kl. 23.30

Unsubscribe: https://
u.lbooth.com/SynPznTxsHc

KOM MIN. 5 OG FA EN GRATIS
FLASKE SHOTS(Fredag)

SMS "navn+antal" til 51183311
for at fa tilbuddet

-Butchers <3

Unsubscribe: https://
u.lbooth.com/1TUFNZ80on9cA
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15. Broens Gadekokken

Klager
Alkoholreklamenaevnet (sag af egen drift).

Klagens Indhold
Sagen vedrgrer markedsfering af konceptet "@l-yoga”

Indklagedes bemaerkninger

« Der kan sattes spargsmalstegn ved, hvorvidt yoga kan
anses som aktiv sportsudgvelse. Samtidig er det vores
vurdering, at der med eventet gl-yoga ikke sker en direkte
kobling mellem aktiv sportsudevelse og indtag af alkohol,
da vores arrangement foregdr som en stillestdende/stilles-
iddende aktivitet med fokus pa udstraekning og sindsro.
Der er altsa tale om statiske gvelser med henblik pa at
finde velveaere, fordybelse og ro.

- Vignsker at imgdekomme kritikken ved at omdgbe arran-
gementet til "Yoga & @I samtidig vil vi tilbyde et alkohol-
frit alternativ, og derudover szette et starre fokus pa vores

valg af billedmateriale og formuleringer i markedsfaringen.

Alkoholreklamenzvnets afggrelse
Alkoholreklamenaevnet har vurderet, om der med markeds-
foringen er sket en overtraedelse af Alkoholreklamenaevnets
retningslinjer for markedsfering af alkohol § 4, stk. 5.

§4, stk. 5. Markedstaring af alkohol ma ikke forbinde alkohol
med aktiv sportsudevelse.

e
S ol 29

BROENS

LI

Alkoholreklamenaevnet konstaterer, at yoga bade kan veere
en stillesiddende aktivitet med fokus pa sindsro og udstraek-
ning, men ogsa en aktivitet, hvor der kan indga et konkur-
renceelement. Uagtet at Broens Gadekgkken betragter ud-
ovelsen af yoga som en stillestdende/stillesiddende aktivitet
med fokus pa udstraekning og sindsro, er der tale om en
aktivitet, hvor deltagerne er fysisk udgvende samtidig med
at de indtager alkohol. | markedsferingen ses deltagerne
drikke @l, mens de pd samme tid er i feerd med udgvelse af
yogaevelser. Det er pd baggrund af den fysisk aktive udgvel-
se af yoga som direkte kombineres med alkoholindtagelse,
der er afggrende for, at Alkoholreklamenzevnet vurderer, at
markedsferingens er i strid med § 4, stk. 5.

Alkoholreklamenaevnet udtaler kritik, men tager til efterret-
ning, at Broens Gadekgkken imadekommer kritikken og vil
tilpasse fremtidig markedsfering i overensstemmelse med

Alkoholreklamenaevnets retningslinjer.

GADERKGEEEN =

I GADEKQKKENET

Gratis gl fra Norrehro Bryghus
og yoga med Anne Lungd

2%

NBRREBRD
BERYGHLS

RN

32




Klagesager 2023

16. Barkowski Bar

Klager
Alkoholreklamenaevnet (sag af egen drift).

Klagens Indhold

Sagen vedrgrer markedsfering pa Facebook fra Barkowski
Bar, hvor unge personer indtager alkohol pa en raekke
billeder.

Indklagedes bemaerkninger

- Det er ikke helt dbenbart for os, hvad der indtages pa
billedet, idet der dog star en dben energidrik af maerket
Monster pa bordet i forgrunden pa billedet. Dette sam-
menholdt med den citerede passus tyder p3, at det alene
er energidrik, der nydes pa billedet.

- Pabillede 2 ses to unge kvinder, der er i gang med at
bestille en drink. Vi kan ikke udelukke, at de to kvinder pa
billedet ikke var fyldt 25 ar pa det tidspunkt, hvor billedet
blev uploadet pa Barkowski Bars Instagramprofil.

- Pa billede 3 ses tre unge maend, der er i gang med at drik-
ke et shot. Umiddelbart synes det ikke helt oplagt, at bille-
det skulle opfordre til indtag af alkohol i starre maengder,
idet de unge maend alene er i gang med at drikke ét shot.

Alkoholreklamenzvnets afggarelse
Alkoholreklamenaevnet har vurderet, om der med markeds-
feringen er sket en overtraedelse af Alkoholreklamenaevnets
retningslinjer for markedsfering af alkohol § 3, stk. 3, § 4, stk.
309 §6,stk. 2.

§3, stk. 3. Markedsfaring af alkohol ma ikke fremstille afholden-
hed eller moderat forbrug pa en nedszettende made.

§ 4, stk. 3 Markedsfering af alkohol md ikke give indtryk af, at et
vist forbrug kan veere sundt, kan give succes eller kan forbedre
forbrugernes mentale eller fysiske formden.

§ 6, stk. 2. Markedsfaring af alkohol ma kun anvende personer,
herunder modeller, skuespillere og lignende, der er mindst 25 dr.

| tilknytning til billede 1 fremgar felgende tekst:

"When people ask how we stay up for those long shifts, the
answer is in this photo’,

Tekstens indhold, der indikerer, at indtag af alkohol er nad-
vendigt for at klare de lange vagter i baren, sammenholdt
med billedet af de ansatte, der er i feerd med at drikke, giver
et indtryk af, at indtag af alkohol kan forbedre den mentale
eller fysiske formden. Det er pa den baggrund Alkoholrekla-
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menavnets vurdering, at markedsfgringen er i strid med §
4, stk. 3.

I tilknytning til billede 2 fremgar formuleringen:

"It's hard not to smile when there’s a delicious drink in front
of you"

Pa den baggrund konstaterer Alkoholreklamenaevnet, at der
er tale om alkoholmarkedsfering.

Det er Alkoholreklamenavnets vurdering, at de to geester

i alkoholmarkedsfgringen er under 25 &r. Denne vurdering
bekreeftes af Barkowski Bar, der oplyser, at det ikke kan ude-
lukkes, at de to kvinder pa billedet ikke var fyldt 25 ar pa det
tidspunkt, hvor billedet er taget.

Ifelge retningslinjernes § 6, stk. 2, er det ikke tilladt at
anvende personer i markedsferingen, der er under 25 ar, nar
det sker i tilknytning til alkohol. Det er derfor Alkoholrekla-
menavnets vurdering, at markedsfgringen er i strid med §
6, stk. 2.

Alkoholreklamenaevnet finder det problematisk, at der i
tilknytning til billede 3 fremgar felgende formulering:

"Saturday calls for shots! These guys get it!".

Med formuleringen gives der indtryk af, at geesterne i mar-
kedsfaringen indser, at der er brug for shots pa en lgrdag
aften. Formuleringens anprisning af shots fremstiller derved
indirekte afholdenhed pa en nedsaettende made. Det er
Alkoholreklamenaevnets vurdering, ud fra en helhedsvurde-
ring, hvor der er lagt vaegt pa de anferte hashtags, billedet
og den tilhgrende tekst, at markedsfaringen er i strid med §
3, stk. 3.

Konkluderende bemaerkninger

Alkoholreklamenaevnet udtaler kritik af markedsferingen fra
Barkowski Bar, der vurderes at vaere i strid med § 3, stk. 3, § 4,
stk.3 0g § 6, stk. 2.

Alkoholreklamenaevnet tager til efterretning, at Barkowski
Bar vil @ge indsatsen for at sikre, at markedsfgringstiltag sker
inden for rammerne af Alkoholreklamenaevnets retningslin-
jer. Alkoholreklamenaevnet tager desuden til efterretning, at
Barkowski Bar vil indskaerpe over for personalet og de SO-
ME-ansvarlige, at der skal foretages en egentlig alderskon-
trol af, at de personer, der optraeder som led i den digitale
markedsfering, er fyldt 25 ar.
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17. Billund Lufthavn

Klager
Privatperson.

Klagens Indhold
Sagen omhandler markedsfering, hvor bern og alkohol
sammenkobles.

Indklagedes bemaerkninger

- Billund Lufthavn beklager den uheldige kobling mellem
tekst og billede, der absolut ikke var hensigten.

- Billund Lufthavns intention med annoncen var at tale ind
i dansk humor ved brug af et feriestemningsbillede, hvor
det i udgangspunktet er indlysende, at drikken pa billedet
ikke er alkoholisk, simpelthen fordi det er et barn, der
sidder med den. Det er med andre ord billedets praemis,
at der selvfglgelig md veere tale om en milkshake eller
lignende, og isoleret er billedets budskab blot livsglaede/
sommer/familieferie og ikke pd nogen made en reklame
for alkohol.

- Jyllands-Posten gjorde sig ikke overvejelser om markedsfe-
ringen, fordi det er en annonce for Billund Lufthavn. Der er
ikke tale om en annonce for alkohol.

- Annoncen er trykt i Jyllands-Postens rejsetillaeg, der
henvender sig til abonnenter, som i snit er over 60 ar. Den
er med andre ord heller ikke henvendt til bgrn. Derfor har
hverken Jyllands-Posten eller annonceren haft en intention
om at markedsfgre alkohol til bgrn, hvad vi heller ikke
mener, at vi gar.

Alkoholreklamenzvnets afggarelse
Alkoholreklamenaevnet har vurderet, om der med markeds-
feringen er sket en overtraedelse af Alkoholreklamenaevnets
retningslinjer for markedsfering af alkohol § 3, stk. 1 og §§ 6,
stk. 1 og 2.

§ 3, stk. 1. Erhvervsdrivende skal ved markedsfering af alkohol
uavise en ansvarlig adfeerd ved at tage saerligt hensyn til de
sociale, sundhedsmeessige og forbrugermaessige aspekter, der er
forbundet med alkoholindtagelse.

§ 6, stk. 1. Markedsfaring af alkohol md, uanset hvilken form den
antager, aldrig rette sig mod eller kobles til en sammenheeng,
der retter sig mod barn og unge.

$§ 6, stk. 2. Markedstearing af alkohol ma kun anvende personer,
herunder modeller, skuespillere og lignende, der er mindst 25 dr.

Alkoholreklamenaevnet konstaterer, at markedsferingens
primaere formal er markedsfaring af rejser. Markedsfgringens
billede af en drink og tekst, der indeholder drinksbetegnel-
sen "Pifia Colada’, i tilknytning til markedsferingen af rejser,
bevirker, at der indirekte sker markedsfering af alkohol. P4
den baggrund er der tale om alkoholmarkedsfaring, som er
omfattet af Alkoholreklamenasvnets retningslinjer.
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| forhold til formuleringen "Der findes ikke det jetlag, som

en Pifa Colada ikke kan fikse” er det Alkoholreklamenavnets
vurdering, at alkohol bliver tillagt en positiv veerdi, idet for-
muleringen indikerer, at alkohol er i stand til at "fikse” noget.
Alkoholreklamenaevnet betragter derfor formuleringen som
en anprisning af alkohol. Det er saledes Alkoholreklamenaev-
nets vurdering, at brugen af den lille pige i tilknytning til en
drink og formuleringen "Der findes ikke det jetlag, som en
Pifla Colada ikke kan fikse” strider mod de sociale, sundheds-
maessige og forbrugermaessige aspekter, der er forbundet
med alkoholindtagelse jf. § 3, stk. 1, som de erhvervsdriven-
de skal udvise en ansvarlig adfeerd omkring.

Alkoholreklamenaevnet vurderer, at markedsferingen er mal-
rettet voksne. Alkoholreklamenaevnet bemzerker i relation
hertil, at der ved vurderingen af markedsfaringens malgrup-
pe er lagt afgerende vaegt pg, at Jyllands-Posten har oplyst,
at rejsetillaegget primeert har abonnenter, som i snit er over
60 ar. Det er saledes Alkoholreklamenzaevnets vurdering, at
markedsferingen ikke retter sig mod barn og unge, hvorfor
markedsfaringen ikke vurderes at veere i strid med § 6, stk. 1.

Uagtet at markedsferingen ikke vurderes at veere i strid med
§ 6, stk. 1, ma barn og alkohol under ingen omstaendighe-
der kobles sammen i markedsfering. Dette gaelder ogsa ved
indirekte alkoholmarkedsfering, der indeholder et humori-
stisk aspekt. Det totale forbud mod markedsfering af alkohol
i relation til barn og unge geelder desuden uanset medie,
produkt eller markedsfaringsbudskab. Forbuddet mod at
koble barn og alkohol sammen indebaerer, at det ikke er
tilladt, ved direkte eller indirekte markedsfaring af alkohol,
at anvende personer, herunder modeller, skuespillere og
lignende, der er under 25 ar. Det er tilfzeldet i den konkrete
sag, hvorfor markedsferingen er i strid med § 6, stk. 2.

Der udtales kritik af Billund Lufthavns markedsfering, jf. § 3,
stk. 1 0g § 6, stk. 2.

Alkoholreklamenaevnet tager til efterretning, at Billund
Lufthavn og Jyllands-Posten tager klagen alvorligt og ikke vil
gentage annoncen.
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18. Carlsberg Nordic

Klager
Alkohol & Samfund.

Klagens Indhold

Sagen omhandler markedsfering pa udenders reklameplads
med risiko for forveksling mellem alkoholholdig og alkohol-

fri drikkevarer samt sammenkobling mellem alkohol og aktiv
sportsudgvelse.

Indklagedes bemaerkninger

- Carlsberg Nordic har en kendskabsgrad pa 53 %, hvilket er
det hgjeste af alle brands inden for kategorien alkoholfri gl.
Det er Carlsbergs opfattelse, at majoriteten af forbrugere i
Danmark ved, at Carlsberg Nordic er en alkoholfri gl.

- Produktets emballage understatter, at der er tale om en
alkoholfri @, idet de bla nuancer er karakteriserende for
den alkoholfri kategori hos Carlsberg. Pd emballagen star
"0.0%’, hvilket forbrugeren kan se, ndr denne star foran
reklamen.

- Der er valgt ord som "padelsejr” fremfor "padelkamp’,
ligesom der er valgt siddende fremfor stdende padelspille-
re. Begge dele for at indikere, at der er tale om en ol efter
kampen — og ikke far eller under kampen.

Alkoholreklamenzvnets afggrelse
Alkoholreklamenaevnet har vurderet, om der med markeds-
foringen er sket en overtraedelse af Alkoholreklamenaevnets
retningslinjer for markedsfering af alkohol § 2, stk. 5 og § 4,
stk. 5.

§ 2, stk. 5 Markedsfering af alkoholholdige drikkevarer indehol-
dende 0,5 eller derunder volumenprocent alkohol ma ikke kun-
ne forveksles med eller markedsfares sammen med alkoholhol-
dige drikkevarer indeholdende over 0,5 volumenprocent alkohol.

§ 4, stk. 5 Markedsfering af alkohol ma ikke forbinde alkohol
med aktiv sportsudavelse.

Indledningsvist bemaerker Alkoholreklamenaevnet, at ret-
ningslinjerne som udgangspunkt er gaeldende for markeds-
foring af alkoholholdige drikkevarer indeholdende over 0,5%
alkohol, jf. & 2, stk. 3.Til dette udgangspunkt er der to undta-
gelser. Den ene undtagelse eri § 2, stk. 4, hvorefter retnings-
linjerne finder anvendelse for alle alkoholholdige drikkevarer
uanset volumenprocent alkohol, dvs. ogsa drikkevarer med
0,0% alkohol, hvis markedsferingen vedrerer bgrn og unge.
Den anden undtagelse er i § 2, stk. 5, hvorefter alkoholfri og
alkoholholdige drikkevarer ikke ma kunne forveksles.

Alkoholreklamenaevnet tager til efterretning, at Carlsberg
oplyser, at Carlsberg Nordic har en kendskabsgrad pa 53

% blandt forbrugere, hvilket er det hgjeste af alle brands
inden for kategorien alkoholfri @l. Alkoholreklamenaevnet
konstaterer dog 0gs3, at der er elementer i markedsferingen,
der skaber forvirring om, hvorvidt der udelukkende er tale
om markedsfering af alkoholfri gl eller om markedsferingen
0gsa omhandler alkoholholdig al. Det drejer sig om teksten
"EN PADELSEJR SMAGER BARE BEDRE MED @L; billedet
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af en traditionel fadal i tilknytning til brandet "Carlsberg
Danmark’, der er placeret i baggrunden og pa fadelsglas-
set. Disse elementer kan bdde omfatte markedsfering af
alkoholfri @l savel som markedsfering af alkoholholdig l. Ud
fra en helhedsvurdering, hvor disse elementer indgar, er det
Alkoholreklamenaevnets vurdering, at der kan vaere risiko
for, at forbrugeren forveksler den konkrete markedsfering af
alkoholfri @l med markedsfering af alkoholholdig @l, hvorfor
markedsferingen af Carlsberg Nordic vurderes at vaere i strid
med retningslinjernes § 2, stk. 5.

Alkoholreklamenaevnet opfordrer Carlsberg til at vaere
opmaerksom pa tydeligt at angive, hvorvidt der er tale om
markedsfering af alkoholfri gl, sdledes at markedsferingen
ikke kan forveksles med markedsfering af alkoholholdige
drikkevarer. Alkoholreklamenavnet bemaerker, at det bar
fremga med starre tydelighed, at markedsferingen udeluk-
kende omhandler alkoholfri gl.

Nzevnet har derudover vurderet, at markedsferingen ikke in-
dikerer, at aktiv sportsudgvelse kobles sammen med alkohol.
De to siddende sportsudgvere er ikke aktive og sammen-
holdt med teksten "padelsejr’, giver markedsfgringen det
helhedsindtryk, at @l kan indtages efter kampen og ikke i
forbindelse med selve kampen. Markedsferingen er derved i
overensstemmelse med § 4, stk. 5.

Der udtales kritik af markedsferingen, jf. § 2, stk. 5.
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19. Bennis Bar

Klager
Alkoholreklamenaevnet (sag af egen drift).

Klagens Indhold
Sagen omhandler markedsfaring pa TikTok henvendt il
unge samt brug af modeller under 25 ar

Indklagedes bemaerkninger

- Vier blevet gjort opmaerksomme pd at vores ansatte ikke
ma fremsta pa billeder eller pd anden hvis deltage i video-
er ect, hvis de er under 25 dr. Det var ingen af os bekendte
med, og de ansatte er naturligvis kede af at have handlet
imod reglerne, og lagt nogle videoer op hvor de viser
hvordan de blander nogle shots mm.

-+ Hvad angar reklame sa blev der lavet et studietilbud, og
da det naturligvis er begraenset til myndige personer over
18 dr, og vi skal se id pa personer pa baren, var vi igen ikke
bekendt med at det kan vaere en overtraedelse.

Alkoholreklamenzvnets afggrelse
Alkoholreklamenzevnet har vurderet, om der med markeds-
foringen er sket en overtraedelse af Alkoholreklamenaevnets
retningslinjer for markedsfering af alkohol § 6, stk. 1 og § 6,
stk. 2:

§ 6, stk. 1 Markedstering af alkohol md, uanset hvilken form den
antager, aldrig rette sig mod eller kobles til en sammenhaeng,
der retter sig mod barn og unge.

§ 6, stk. 2 Markedsfaring af alkohol méa kun anvende personer,
herunder modeller, skuespillere og lignende, der er mindst 25 dr.

Forbuddet mod markedsfering af alkohol malrettet bgrn og
unge, jf. § 6, stk. 1, indebaerer, at erhvervsdrivende ikke ma
markedsfare alkohol malrettet studenter. | tilknytning hertil
bemaerkes det, at Alkoholreklamenaevnets retningslinjer ikke
opererer med en skarp 18 ars graense i forhold til begrebet
"b@rn og unge’, hvorfor ogsa unge over 18 ar, ud fra konkre-

37

te omstaendigheder, kan vaere beskyttet af markedsferings-
forbuddet i retningslinjerne for markedsfering af alkohol.
Dette er f.eks. tilfseldet, ndr markedsferingen er rettet mod
kommende eller nyudklaekkede studenter.

Alkoholreklamenaevnet bemaerker, at de erhvervsdrivende
skal vaere opmaerksomme pa de situationer, hvor gruppen
af barn og unge aldersmaessigt ligger omkring 18 ar, det vil
sige de 15-21-drige. Aldersgruppen pa 15-21 ar er ofte at
finde pd ungdomsuddannelsesinstitutioner.

Pa baggrund af formuleringerne i markedsferingen, hvor
alkohol indgadr, er det Alkoholreklamenaevnets vurdering, at
der er tale om alkoholmarkedsfering. Da alkoholmarkedsfe-
ringen samtidig kobles sammen med "Studentertilbud” er
det Alkoholreklamenaevnets vurdering, at markedsferingen
er malrettet studenter i strid med § 6, stk. 1. Det bemaerkes
i denne sammenhaeng, at begrebet "Studietilbud”ikke i sig
selv giver anledning til kritik, da dette ma formodes at veere
henvendt videregdende uddannelser.

Alkoholnaevnet konstaterer at én af personerne i billed-
materialet er anfert til at veere 20 ar gammel. Det er hertil
Alkoholreklamenavnets vurdering, at de @vrige personer i
billedmaterialet i alkoholmarkedsfaringen ligeledes er under
25 ar, hvilket bevirker, at markedsferingen ligeledes er i strid
med § 6, stk. 2.

Alkoholreklamenaevnet noterer sig, at Bennis Bar siden har
flernet markedsferingen.

Alkoholreklamenaevnet udtaler kritik af markedsfaringen.



Klagesager 2023

20. Den Dansende Viking

Klager
Privatperson.

Klagens Indhold
Klagen omhandler reklame for afholdelse af arrangementer
herunder konfirmation, hvor der serveres alkohol.

Indklagedes bemaerkninger

- Den Dansende Viking er uenige i klagen. Hvis brochuren
om udlejning til konfirmationer m.v. er ulovlig ma alle
kroer/hoteller/restauranter heller ikke reklamere med
konfirmation, hvis der f.eks. i prisen indgdr vin.

- Den Dansende Viking bemaerker, at konfirmationer holdes
af foraeldrene (over 18 ar), og ikke af konfirmanderne.

Alkoholreklamenzvnets afggrelse
Alkoholreklamenaevnet har vurderet, om der med markeds-
faringen er sket en overtraedelse af Alkoholreklamenaevnets
retningslinjer for markedsfering af alkohol § 6, stk. 1.

§ 6, stk. 1. Markedsfgring af alkohol méa, uanset hvilken form
den antager, aldrig rette sig mod eller kobles til en sammen-
haeng, der retter sig mod barn og unge.
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Forbuddet mod markedsfering af alkohol malrettet barn og
unge, jf. § 6, stk. 1, indebaerer, at erhvervsdrivende ikke ma
markedsfgre alkohol malrettet bern og unge.

Alkoholreklamenaevnet har vurderet om inkluderingen af
"konfirmation”i markedsfgringsmaterialet, indebaerer mar-
kedsforing af et arrangement malrettet barn.

Alkoholreklamenaevnet har i sin vurdering lagt vaegt p3,

at markedsferingen er malrettet forzeldre, der overvejer at
afholde en konfirmation i Den Dansende Vikings lokaler, og
at materialet pa den baggrund ikke i dette konkrete tilfaelde
er rettet mod barmn.

Der er i afggrelsen yderligere lagt veegt pa, at der ikke er
reklameret for et konkret arrangement, men derimod forslag
til mulige opsaetninger af private arrangementer.

Alkoholreklamenaevnet vurderer pa den baggrund, at mar-
kedsfaringsmaterialet ikke er i strid med retningslinjernes §
6, stk. 1.

Der udtales ikke kritik i sagen.
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21. Sorens Vaertshus

Klager
Privatperson.

Klagens Indhold

Sagen omfatter en politisk kampagne, hvor Serens Vaertshus
tilbed et gratis shot til personer, der indgav et hgringssvar til
Kgbenhavns Kommune.

Indklagedes bemaerkninger
- Sgrens Veertshus leegger vaegt pd, at opslaget og tilbuddet
havde til formal at skabe @get opmaerksom om en politisk
sag, der leegger vaertshuset pa sinde, og som Serens Veerts-
hus fandt underbelyst.
- Serens Veertshus leegger vaegt pa, at kampagnen lykkedes
med at skabe denne opmaerksom hos flere gaester.

Alkoholreklamenzvnets afggrelse
Alkoholreklamenaevnet har vurderet, om der med markeds-
feringen er sket en overtraedelse af Alkoholreklamenaevnets
retningslinjer for markedsfgring af alkohol § 3, stk. 1.

§ 3, stk. 1. Erhvervsdrivende skal ved markedsfering af alkohol
uavise en ansvarlig adfeerd ved at tage seerligt hensyn til de
sociale, sundhedsmaessige og forbrugermaessige aspekter, der er
forbundet med alkoholindtagelse.

Alkoholreklamenaevnet konstaterer, at markedsferingen fra
Serens Veertshus kombinerer en konkret politisk handling

med indtagelse af alkohol. Dette er i sig selv ikke et forhold,
som er indbefattet af Alkoholreklamenzevnets retningslinjer.

Det bemaerkes yderligere, at pris- og eller produktmarkeds-
foring, hvor en erhvervsdrivende markedsferer et tilbud

pa alkoholholdige drikkevarer, ikke i sig selv er i strid med
retningslinjerne for markedsfering af alkohol, men pris-
markedsfering kan indga som et element i vurderingen af,
hvorvidt markedsferingstiltaget er i overensstemmelse med
retningslinjerne. Eksempelvis kan tilbud, som kraever eller
opfordrer til indtagelse af alkohol inden for en snaever tids-
maessig ramme — efter omstaendighederne - blive betragtet
som opfordring til stort eller umadeholdent forbrug.

| markedsferingen fra Serens Vaertshus gives mulighed for
ét gratis shot pa en aften, hvis gaesten afgiver haringssvar
vedrgrende udeservering i Kebenhavns Kommune. Alko-
holreklamenaevnet bemaerker, at opfordringen til at afgive
haringssvar samt muligheden for at modtage ét gratis shot
er frivillig.

Det er Alkoholreklamenasvnets vurdering, at der ikke er ele-
menter i markedsfgringen, der er i strid med retningslinjerne

for markedsfering af alkohol.

Alkoholreklamenaevnet udtaler ikke kritik.

Sgren's Veertshus er her: Sgren's Vaertshus.

28. jun. - Kebenhavn - §

Hvis du heller ikke mener at udeserveringen i Kbh skal lukke ki
22, sa falg linket, skriv et hgringssvar, og sa kvitterer Sgrens
Veertshus og Pure med et gratis shot Torsdag-fredag-lgrdag!

https://blivhoert.kk.dk/hoering/administrationsgrundlag-

udeservering

#pure #sgrensvaertshus #vandkunsten6 #udeservering

#bevarudeservering

SPIRITUS
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22, Albani / Royal Unibrew

Klager
Alkoholreklamenaevnet (sag af egen drift).

Klagens Indhold
Sagen omhandler uddeling af alkohol til personer under 18
som vist i dokumentar pa TV2.

Indklagedes bemaerkninger

- J-dag er malrettet et voksent publikum og afvikles primaert
indenders under iagttagelse af geeldende regler, herunder
forbud mod udskaenkning af alkohol til personer under 18
ar. Royal Unibrew tager kraftigt afstand fra markedsfering
af alkoholprodukter til bern og unge og arbejder aktivt
for til en hver tid at overholde Alkoholreklamenzevnets
retningslinjer.

- Royal Unibrew betinger sig som et standardvilkar i alle
aftaler med barer, restaurationer, diskoteker m.v. (on-tra-
de) at forhandleren overholder Alkoholreklamenaevnets
retningslinjer.

- Det fremgar af Dokumentaren, at Karavanen er sponsore-

ret af Albani (Royal Unibrew). Hertil bemaerkes, at Karava-
nen ikke er ivaerksat eller initieret af Royal Unibrew, men
er et frivilligt initiativ. Der foreligger ikke en skriftlig aftale
om sponsorat eller markedsfering af Albani eller gvrige
produkter fra Royal Unibrew i forbindelse med Karavanen,
herunder er der ingen krav eller forpligtelser til udskaenk-
ning, markedsfering, eksponering m.v.

- Royal Unibrew er ikke involveret i afvikling af Karavanen,

herunder planlzegning af rute, tid og sted ligesom Royal
Unibrew ikke medvirker til udsmykning og pyntning af
karavanen.

- Pa baggrund af oplysninger fremsat i Dokumentaren har

Royal Unibrew gjeblikkeligt aforudt samarbejdet med
Karavanen. Dette skyldes, at Royal Unibrew ikke gnsker at
stotte initiativer, hvor udskaenkning foregar til personer
under 18 dr eller gennem gl-bong og lignende.
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Alkoholreklamenavnets afgarelse
Alkoholreklamenaevnet har vurderet, om der med markeds-
feringen er sket en overtraedelse af Alkoholreklamenaevnets
retningslinjer for markedsfering af alkohol § 6, stk. 1.

§ 6, stk. 1. Markedsfering af alkohol md, uanset hvilken form den
antager, aldrig rette sig mod eller kobles til en sammenheeng,
der retter sig mod barn og unge.

Pa baggrund af videomaterialets indhold er det Alkoholre-
klamenaevnets vurdering, at den konkrete karavane benytter
en aggressiv markedsfgring af alkohol og opfordring til
umadeholdent alkoholforbrug. | sammenhaeng med
udskaenkning og uddeling af alkoholprodukter til personer
under 18 ar er det Alkoholreklamenzevnets vurdering, at

der med karavanen er sket markedsfering af alkohol overfor
barn og unge, hvilket er i strid med Alkoholreklamenzevnets
retningslinjer § 6, stk. 1.

| tilknytning hertil bemaerkes det, at Alkoholreklamenaevnets
retningslinjer ikke opererer med en skarp 18-drs-graense i
forhold til begrebet "bgrn og unge’, hvorfor unge over 18

ar, ud fra konkrete omstaendigheder, kan vaere beskyttet af
markedsferingsforbuddet i retningslinjerne for markedsfa-
ring af alkohol.

Alkoholreklamenzevnet noterer sig, at Royal Unibrew ikke
har veaeret bekendt med at karavanen har udskaenket Albanis
glprodukter til personer under 18 dr, og at Royal Unibrew har
afbrudt samarbejdet med karavanen.
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Alkoholreklamenaevnet vurderer samlet set, at Royal Uni-
brew har et medansvar for, hvordan samarbejdspartnere
markedsfgrer virksomhedens produkter. Dette uanset, at Ro-
yal Unibrew ikke har vaeret bekendt med det fulde omfang
af karavanens ageren.

Alkoholreklamenaevnet udtaler kritik af Royal Unibrews
konkrete markedsfaring, men tager til efterretning, at Royal
Unibrew har oplyst, at samarbejdet med karavanen er
afbrudt. Alkoholreklamenaevnet tager endvidere til efter-
retning, at Royal Unibrew har indskaerpet, at alle aktiviteter
og markedsfering i forbindelse med J-dag fremover vil ske
indenders pa restaurationer, med henblik pa at sikre, at
alkoholmarkedsfering alene rettes mod personer, der er over
18 ar, samt at Royal Unibrew betinger sig som et standard-
vilkdr i alle aftaler med barer, restaurationer, diskoteker
m.v., at forhandleren overholder Alkoholreklamenasvnets
retningslinjer.

Alkoholreklamenaevnet bemaerker dog, at udenders aktivi-
teter ikke i sig selv er i strid med retningslinjerne, hvis disse i
gvrigt overholdes.

Alkoholreklamenaevnet indstiller til, at Royal Unibrew
fremadrettet er opmaerksom pa, at der tages hgjde for det
seerlige beskyttelseshensyn, der er behov for ved markedsfe-
ring af alkohol, herunder ogsa i forbindelse med aftaler med
samarbejdspartnere.
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23. Storm P Beer & Cocktails

Klager
Privatperson.

Klagens Indhold
Sagen omhandlede markedsfering af alkohol malrettet
unge.

Indklagedes bemaerkninger

Vi forstar alvoren af anklagerne og @nsker at forsikre Alkohol-
reklamenasvnet om, at vi altid har taget vores ansvar over for
samfundet og vores kunder meget alvorligt.

Med henvisning til den aktuelle klage (...), @nsker vi at
forsta bedre, hvordan vi kan tilrettelaegge vores fremtidige
kampagner. Vi anerkender betydningen af ikke at méalrette
markedsfering mod bern og unge, og vi forstar behovet for
at veere saerligt opmaerksomme omkring de 18-drige.

Alkoholreklamenzvnets afgarelse
Alkoholreklamenaevnet har vurderet, om der med markeds-
feringen er sket en overtraedelse af Alkoholreklamenaevnets
retningslinjer for markedsfering af alkohol § 6, stk. 1.

§ 6, stk. 1. Markedsfaring af alkohol md, uanset hvilken form den
antager, aldrig rette sig mod eller kobles til en sammenhaeng,
der retter sig mod barn og unge.

Forbuddet mod markedsfering af alkohol malrettet bgrn og
unge, jf. § 6, stk. 1, indebzerer, at erhvervsdrivende ikke ma
markedsfare alkohol malrettet studenter. | tilknytning hertil
bemaerkes det, at Alkoholreklamenzevnets retningslinjer ikke
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opererer med en skarp 18-ars-graense i forhold til begrebet
"b@rn og unge’, hvorfor unge over 18 ar, ud fra konkrete
omstaendigheder, kan veere beskyttet af markedsferingsfor-
buddet i retningslinjerne for markedsfering af alkohol. Dette
er feks. tilfaeldet, nar markedsfgringen er rettet mod kom-
mende eller nyudklaekkede studenter. | den relation indgar
det i Alkoholreklamenavnets vurdering, om der er billeder
med studenter eller studenterhuer i tilknytning til alkohol-
markedsfering, hvilket er i strid med retningslinjerne. De er-
hvervsdrivende skal vaere opmaerksomme pa de situationer,
hvor gruppen af bgrn og unge aldersmaessigt ligger om-
kring 18 dr, det vil sige de 15-21-arige. Aldersgruppen pa 15-
21 ar er ofte at finde pa ungdomsuddannelsesinstitutioner.

Pd baggrund af formuleringen i markedsferingen samt
billedmaterialet, har Alkoholreklamenaevnet vurderet, at der
er tale om alkoholmarkedsfering malrettet studenter, hvilket
er i strid med Alkoholreklamenaevnets retningslinjer § 6, stk.
1. Alkoholreklamenzevnet udtaler derfor kritik.

Alkoholreklamenaevnet ser alvorligt pd den omstaendighed,
at det saerlige beskyttelseshensyn, som erhvervsdrivende er
forpligtet til at udvise overfor b@rn og unge, er tilsidesat af
Storm P Beer & Cocktails.

Alkoholreklamenaevnet tager til efterretning, at Storm P Beer
& Cocktails har udtrykt enske om at overholde retningslinjer-
ne og efterspurgt vejledning hertil.
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24, Spritfabrikken Danmark

Klager
Alkoholreklamenaevnet (sag af egen drift).

Klagens Indhold
Sagen omhandlede emballage pa produkterne "Sismofytter
Original’, "Sismofytter caramel”og "Dracula Classic”.

Indklagedes bemaerkninger

+ Mzaerkerne Sismofytter og Dracula blev lanceret i starten
af 1970erne og var iseer populzert op gennem 70erne og
80erne — og det er derfor 0gsa personer, der nu er over 40
ar, som iszer kender bolcherne fra deres ungdom.

- Sismofytter (bade som konfekture og som liker) har et
unikt og genkendeligt smagskarakteristika, seerligt med
klare smagsnoter af anis og salmiak. Det er en smag som
hovedsagelig tiltaler de voksne forbrugere (over 18 dr)
denne smag anerkendes/foretraekkes ikke af bgrn og unge.
Dracula har ligeledes en stzerk smag af lakrids og salmiak,
som retter sig mod voksne forbrugere.

- Sismofytter og Dracula blev lanceret som alkoholprodukter
i 2016 og har nu i over 7 ar vaeret markedsfert som alkohol
for voksne forbrugere over 18 ar. Der er desuden pafert
teksten "kun for voksne” pa designet for at understrege/
gere opmaerksom pa, at der ikke er tvivl om produktets
malgruppe og for at understrege at produkterne ikke retter
sig mod eller skal kobles til en sammenhaeng, der retter sig
mod bgrn og unge.

- Desuden har der gennem mange ar vaeret lavet alkohol-
versioner af konfektureprodukter det sdledes helt normalt
at konfekture produkter for dem som er egnede hertil i
mange sammenhange, ogsa optraeder som likgrproduk-
ter. Eksempler herpa og blandt de mest kendte er Ga-Jol
shots, Narregade shots (Lakridsugler, BI& Ugler, Salte Ugler,
Kongen af Danmark) samt Anton Berg Cream (marcipan-
brad). Se vedhaeftede billeder. Omvendt udvikles der ogsa
konfekture produkter, som baserer sig pa kendte spiritus-
maerker — eksempelvis Baileys som markedsfarer sit brand
som chokolade og kager. Se vedheftede billeder.

er inspireret af eksisterende slikprodukter. Alkoholrekla-
menavnet bemaerker i den relation, at en smagsvariant i
sig selv ikke er tilstraekkeligt til at konkludere at produktet
appellerer til barn og unge.

| de konkrete eksempler er der foruden farverig emballage
0g smagsvariant ogsa enyttet afbildning af slik og tegnese-
riefigurer kendt fra eksisterende slikemballage. Slik kan vaere
henvendt til bdde barn og voksne, men erhvervsdrivende
bar som udgangspunkt afholde sig fra at benytte slik ved
markedsfering af alkoholholdige produkter af hensyn til
beskyttelse af barn og unge.

Tegneseriefigurer kan ligeledes veere henvendt til bade barn
og voksne, men erhvervsdrivende bgr vaere pdpasselige

ved brug af tegneseriefigurer, idet der ved markedsfering af
alkohol ikke ma benyttes figurer fra kendte bgrneuniverser.

Alkoholreklamenaevnet noterer sig, at emballagen er pafort
teksten "kun for voksne”.

Alkoholreklamenaevnet har i sin vurdering af markedsferin-
gen lagt vaegt pa den direkte afbildning af slik pa emballa-
gen samt at brugen af tegneseriefigurerne pa emballagen er
identiske med figurerne fra slikproduktet.

Ud fra en helhedsvurdering er det Alkoholreklamenaevnets
vurdering, at markedsfaringens kombination af afbildning
af tegneseriefigurer fra kendte slikprodukter og afbildning
af slik er et udtryk for markedsfering, der er malrettet barn
og unge, hvilket er i strid med Alkoholreklamenzevnets
retningslinjer § 6, stk. 1.

Alkoholreklamenaevnet udtaler kritik af markedsferingen af
produkterne "Sismofytter Original’, "Sismofytter Caramel” og
"Dracula Classic”.

Alkoholreklamenavnets afggrelse
Alkoholreklamenaevnet har vurderet, om der med markeds-
feringen er sket en overtraedelse af Alkoholreklamenaevnets
retningslinjer for markedsfgring af alkohol § 6, stk. 1.

§ 6, stk. 1. Markedstering af alkohol md, uanset hvilken form den
antager, aldrig rette sig mod eller kobles til en sammenheeng,
der retter sig mod barn og unge.

Der findes pa det danske marked adskillige alkoholpro-
dukter med farverig emballage. Alkoholreklamenaevnet
bemaerker i den relation, at alene den omstzendighed at et
alkoholholdigt produkt er farverigt, ikke er tilstraekkeligt til at
konkludere, at produktet appellerer til barn og unge.

Alkoholreklamenavnet konstaterer ligeledes, at der eksiste-
rer flere alkoholprodukter pa markedet, hvor smagsvarianten
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Retningslinjerne for markedsfagring af alkohol

Retningslinjerne er udstedt efter forhandling med Forbru-
gerradet Teenk, Bryggeriforeningen, Dansk Erhvery, Kreativi-
tet og Kommunikation, De Samvirkende Kgbmaend, Vin og
Spiritusorganisationen i Danmark og HORESTA.

§ 1 - Formalsbestemmelsen

Stk. 1. Retningslinjerne har til formal at udfylde den retlige
standard for god markedsf@ringsskik og god erhvervsskik for
alkohol, jf. markedsfgringslovens §§ 3 og 4.

Stk. 2. Retningslinjerne har saerligt til formal at beskytte
barn og unge. Derudover har retningslinjerne til formal at
veere alment beskyttende over for forbrugerne.

§ 2 - Anvendelsesomrade
Stk. 1. Retningslinjerne er en minimumsstandard.

Stk. 2. Retningslinjerne gaelder for alle erhvervsdrivende,
der markedsferer sig i Danmark.

Stk. 3. Retningslinjerne finder anvendelse pa markedsfaring
af alle alkoholholdige drikkevarer indeholdende over 0,5
volumenprocent alkohol, jf. dog stk. 4.

Stk. 4. Ved markedsfering over for barn og unge, jf. § 6,
finder retningslinjerne anvendelse pa alle alkoholholdige
drikkevarer uanset volumenprocent alkohol.

Stk. 5. Markedsfering af alkoholholdige drikkevarer indehol-
dende 0,5 eller derunder volumenprocent alkohol ma ikke
kunne forveksles med alkoholholdige drikkevarer indehol-
dende over 0,5 volumenprocent alkohol.

§ 3 - Ansvarlig markedsfaring

Stk. 1. Erhvervsdrivende skal ved markedsfering af alkohol

udvise en ansvarlig adfeerd ved at tage szerligt hensyn til de
sociale, sundhedsmaessige og forbrugermaessige aspekter,

der er forbundet med alkoholindtagelse.

Stk. 2. Markedsfering af alkohol ma ikke opfordre til et stort
eller umadeholdent forbrug.

Stk. 3. Markedsfering af alkohol ma ikke fremstille afholden-
hed eller moderat forbrug pa en nedsaettende made.

§ 4 - Markedsferingens udformning og indhold

Stk. 1. Erhvervsdrivende skal udvise szerlig agtpagivenhed
med hensyn til valg af sdvel reklamemiddel som markedsfg-
ringens indhold og udformning.

Stk. 2. Markedsfaring af alkohol ma ikke fremtraede eller
virke patreengende, provokerende eller pa anden made
seerligt overtalende.
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Stk. 3. Markedsfering af alkohol ma ikke give indtryk af, at
et vist forbrug kan vaere sundt, kan give succes eller kan
forbedre forbrugernes mentale eller fysiske formaen.

Stk. 4. Markedsfering af alkohol skal udvise szerlig grad af
papasselighed ved anvendelse af personer, hvis udtalelse
eller fremtraeden vil have en szerlig veegt i kraft af personens
position eller stilling i samfundet, herunder kendte personer.

Stk. 5. Markedsfering af alkohol ma ikke forbinde alkohol
med aktiv sportsudgvelse.

Stk. 6. Markedsfering af alkohol ma ikke vise indtagelse af
alkohol forbundet med risikofyldt adfaerd.

Stk. 7. Markedsfering af alkohol ma ikke vise indtagelse af
alkohol pa uddannelsesinstitutioner.

§ 5 - Medie

Stk. 1. Retningslinjerne gaelder, uanset hvilke medier den
erhvervsdrivende anvender til markedsfering af alkohol.

Stk. 2. Markedsfering af alkohol ma ikke finde sted pa
uddannelsesinstitutioner eller kollegier.

Stk. 3. Markedsfering af alkohol ma ikke finde sted pa
arbejdspladser, med undtagelse af detailhandlen, hoteller,
forlystelsesparker, restauranter, barer og lignende.

Stk. 4. | det omfang, der er givet bevilling eller lejlighedstil-
ladelse til udskaenkning af alkohol pa de i stk. 2 og 3 anferte
steder, kan markedsfaring finde sted, safremt den begraen-
ses til det praktisk ngdvendige.

§ 6 - Born og unge

Stk. 1. Markedsfgring af alkohol ma, uanset hvilken form
den antager, aldrig rette sig mod eller kobles til en sammen-
haeng, der retter sig mod barn og unge.

Stk. 2. Markedsfgring af alkohol ma kun anvende personer,
herunder modeller, skuespillere og lignende, der er mindst
25 ar.

Stk. 3. Markedsfering af alkohol ma aldrig finde sted i det
offentlige rum, i medier, eller i @vrig sammenhaeng, hvor
publikum primeert er bgrn og unge.

Stk. 4. Markedsfering af alkohol ma aldrig vise rollemodeller
eller anvende billeder, personer, tegneserier, animationer,
ikoner, influenter mv., der specielt appellerer til bgrn og
unge.



Bemaerkninger

Til§1

Formalet med retningslinjerne er at styrke den sociale
ansvarlighed ved markedsfering af alkohol. God markedsfe-
ringsskik har til hensigt at sikre, at erhvervsdrivende udviser
god skik over for hinanden, over for forbrugerne og sam-
fundets interesser. Begrebet "markedsfering” omfatter ikke
kun markedsfaring i teknisk forstand, men enhver handling
foretaget i erhvervsgjemed. Begrebet "god erhvervsskik” har
til sigte at beskytte forbrugerne i de tilfelde, hvor forbruger-
nes gkonomiske interesser er pavirket. Begrebet er udtryk
for den standard, som erhvervsdrivende med rimelighed
kan forventes at udvise inden for den erhvervsdrivendes
virkefelt. Begrebet "god markedsfaringsskik” har til sigte at
beskytte forbrugerne og de erhvervsdrivende indbyrdes

og har fokus pa de tilfzelde, hvor forbrugernes gkonomiske
interesser ikke er pavirket. Det kan for eksempel vaere mar-
kedsfaring, der kraenker forbrugerens personlige integritet,
privatlivets fred, eller som er patreengende, udnyttende,
generende eller pa anden made kraenkende.

Al markedsfering af alkohol skal overholde bade Alkohol-
reklamenaevnets retningslinjer for markedsfering af alkohol
og markedsferingsloven. Hvorvidt markedsfering af alkohol
er i overensstemmelse med god markedsferingsskik og god
erhvervsskik skal fortolkes i lyset af hensynet til at sikre et
velfungerende marked, herunder hensynet til forbrugerne,
erhvervsdrivende og almene samfundsinteresser. Hensyne-
ne er principielt sideordnede, hvorfor der skal foretages en
konkret afvejning af hensynene pa baggrund af de konkrete
omstaendigheder i den enkelte sag. Den retlige standard for
god markedsfgringsskik og god erhvervsskik udvikler sig i
takt med retstilstanden, teknologien og samfundet i gvrigt,
sd den svarer til den gaeldende samfundsopfattelse af for-
nuftig og ansvarlig markedsfering af alkohol. Grundlaeggen-
de er det geeldende, at markedsfaring af alkohol, til enhver
tid, skal ske pa en social ansvarlig made.

Barn og unge har ikke den fornedne erfaring til at foretage
objektive vurderinger i forhold til reklamer og lader sig ofte
let pdvirke uden overvejelser eller forbehold. Af markedsfe-
ringslovens § 11, stk. 2, fremgar det, at handelspraksis rettet
mod barn og unge under 18 ar ikke ma indeholde omtale af,
billeder af eller henvisninger til rusmidler, herunder alkohol.

| overensstemmelse med markedsfgringslovens § 11, stk. 2,
har Alkoholreklamenzevnets retningslinjer szerligt til formal
at beskytte bern og unge. Dette indebaerer, at de erhvervs-
drivende skal veere sarligt opmaerksomme pa, at markedsfea-
ring af alkohol aldrig rettes mod barn og unge. De erhvervs-
drivende palaegges at udforme deres markedsfering pa en
made, der tager hgjde for de szerlige beskyttelsesbehov,
som er pakreaevet over for barn og unge.

Til§ 2
Retningslinjerne udger etiske minimumsstandarder, hvorfor

der ved fortolkningen af retningslinjerne bade skal tages
hensyn til ordlyden og dnden i retningslinjerne. Retnings-

45

linjerne geelder for alle erhvervsdrivende og finder anven-
delse uanset hvilken erhvervsdrivende, der har iveerksat
markedsfaringen eller leveret indhold til markedsferingen.
Den erhvervsdrivende er sdledes omfattet af retningslin-
jerne, uanset om den erhvervsdrivende selv, en underleve-
rander, influenter, forbrugere eller andre har offentliggjort
markedsferingen.

Ved vurderingen af om en handling er foretaget i er-
hvervsgjemed og dermed omfattet af retningslinjerne,

skal der lzegges vaegt pa, om der foretages handlinger, der
ma sidestilles med saedvanlig erhvervsmaessig aktivitet.
Markedsfering af alkohol foretaget i erhvervsgjemed daekker
over enhver handling, adfeerd, fremstilling eller kommerciel
kommunikation, foretaget af en erhvervsdrivende med di-
rekte relation til promovering, salg eller udbud af et produkt
til forbrugerne. Ved markedsfering af alkohol foretaget i
erhvervsgjemed forstas ogsa brug af producentnavn eller
logo for erhvervsdrivende, hvis navnet eller logoet almin-
deligvis forbindes med produktion, salg eller distribution

af alkohol. Det vil vaere muligt at markedsfere producent-
navn og logo sammen med alkoholfri drikkevarer, nar disse
markedsfares ligevaerdigt. Retningslinjerne er som udgangs-
punkt underlagt virkningslandsprincippet, hvilket medferer,
at al markedsfering, der er rettet mod det danske marked,
eller der har virkning pa det danske marked, er underlagt
principperne i Alkoholreklamenaevnets retningslinjer. Det
er sdledes uden betydning, om den pagaeldende erhvervs-
drivende er etableret i Danmark eller i udlandet. Der gaelder
dog seerlige regler, nar erhvervsdrivende etableret i ét EU/
E@S-land via internettet eller andre online tjenester retter
deres markedsfaring mod privatpersoner bosat i et andet
EU/E@S-land. | de tilfeelde gzelder der som udgangspunkt
et afsenderlandsprincip. Nér afsenderlandsprincippet finder
anvendelse, betyder det, at erhvervsdrivendes markedsfea-
ring som udgangspunkt skal overholde den offentligretlige
lovgivning, herunder markedsfgringslovgivningen, som
geelder i det land, hvor den erhvervsdrivende er etableret.
Derfor finder Alkoholreklamenaevnets retningslinjer ikke
anvendelse over for erhvervsdrivende etableret i et andet
EU/E@S-land i tilfeelde af online markedsfering af alkohol.
Graensen for hvornar alkohol er omfattet af Alkoholreklame-
neaevnets retningslinjer, folger Fedevarestyrelsens anbefaling
i vejledning om naerings- og sundhedsanprisninger. | vejled-
ningen anbefaler Fadevarestyrelsen, at indholdet i alkoholfri
drikkevarer ikke overstiger 0,5 volumenprocent alkohol.
Dette er pd linje med praksis i en raekke andre EU-lande.

Ved markedsfering over for bgrn og unge finder retningslin-
jerne anvendelse for alle alkoholholdige drikkevarer uanset
volumenprocent alkohol. Dette indebzerer bl.a. at det ikke er
tilladt at markedsfgre barne-bajere, barne-vin eller lignende
med alkoholvolumen pa 0,0%, hvor produktet, herunder
produktnavnet, indikerer, at produktet relaterer sig til alko-
holholdige drikkevarer. Det er desuden ikke tilladt at mar-
kedsfare alkohol rettet mod barn og unge, hverken direkte
eller indirekte. Det vil sige, at forbuddet bade daekker direkte
markedsfering af alkohol som produkt og indirekte markeds-
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faring af alkohol som produkt ved markedsferingen af andre
produkter. Det kunne for eksempel vaere i en reklame for et

middel mod temmermaend, hvor der samtidig kommunike-
res indtag af alkohol, eller det kunne veere markedsfgring af

en ungdomsrejse, hvor man samtidig kommunikerer indtag
af alkohol.

Ved markedsfering af alkoholholdige drikkevarer ma der ikke
kunne ske en forveksling mellem alkoholfrie (mindre end

0,5 volumenprocent alkohol) og alkoholholdige drikkevarer
(mere end 0,5 volumenprocent alkohol). Vurderingen af om
markedsferingen indeholder elementer, der skaber uklarhed
om, hvorvidt der er tale om markedsfgring af alkoholfrie
drikkevarer eller alkoholholdige drikkevarer sker ud fra en
helhedsvurdering, herunder om det fremgar tydeligt, at et
produkt er alkoholfrit.

Til§3

Erhvervsdrivende skal udvise ansvarlighed ved markedsfga-
ring af alkohol. Ved vurderingen af hvorvidt der er tale om
ansvarlig markedsfering, ber der lzegges veegt pa aerlighed,
papasselighed, rimelighed og ansvar. Der vil feks. vaere tale
om uansvarlig markedsfering, hvis der opfordres til umade-
holdent forbrug.

Markedsfering, der opfordrer til et stort eller umadeholdent
forbrug af alkohol, kan veere karakteriseret ved, at der i
markedsferingen anvendes aggressiv prismarkedsfering i
umiddelbar sammenhang med opfordringer til omfattende
alkoholindtagelse. Prismarkedsfgring er ikke i sig selv i strid
med retningslinjerne, men prismarkedsfgring kan indga som
et element i vurderingen af, hvorvidt markedsferingstiltaget
er i overensstemmelse med retningslinjerne.

Markedsfering, der opfordrer til et stort eller umadeholdent
forbrug, kan eksempelvis ogsa forekomme ved anvendelse
af konkurrencer eller preemiering, hvor konkurrencen eller
praemieringen knytter sig til den enkelte gaests praestation i
forhold til alkoholindtagelse. Tilbud, som kraever eller opfor-
drer til indtagelse af alkohol inden for en snaever tidsmaessig
ramme, kan — efter omstaendighederne — ogsa blive betrag-
tet som opfordring til stort eller umadeholdent forbrug.

Ved markedsfering af alkohol méa afholdenhed eller moderat
forbrug ikke fremstilles pd en sddan made, at afholdenhed
eller moderat forbrug er forkert, barnligt eller pa anden
made ikke socialt accepteret. Tilsvarende er det ikke tilladt
at fremstille personer, der drikker alkohol, som smartere,
klogere eller mere populaere end andre personer pa grund
af alkoholindtagelsen.

Til§ 4

Hvorvidt en erhvervsdrivende har udvist seerlig agtpagi-
venhed med hensyn til valg af sdvel reklamemiddel som
markedsferingens indhold og udformning, afhaenger af det
helhedsindtryk, som markedsfgringen af alkohol er egnet til
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at give forbrugeren. Ved vurderingen heraf kan der leegges
vaegt pa det alkoholholdige produkts fremtraeden i mar-
kedsferingen i forhold til omkringvaerende varer, placering
og eksponering. Eksempelvis vil stor eksponering af et mar-
kedsfaringstiltag kraeve hgjere grad af papasselighed hos
den erhvervsdrivende. Placeringen af alkohol ma desuden
aldrig rettes mod barn og unge. Markedsfering af alkohol i
det offentlige rum er tilladt, forudsat at de evrige retnings-
linjer er overholdt. Det er dog aldrig tilladt at markedsfere
alkohol, hvor iszer bern og unge feerdes, for eksempel ved
bgrnehaver, skoler og lignende.

Vurderingen af om markedsferingen fremtraeder eller virker
pdtreengende, provokerende eller pd anden made seerligt
overtalende afhaenger af det helhedsindtryk, som markeds-
feringen af alkohol er egnet til at give forbrugeren. Der skal

i den forbindelse laegges vaegt pa hvilke virkemidler, der

er benyttet i markedsfaringen. Alkohol kan have negative
sundhedsmaessige konsekvenser, og derfor md markedsfe-
ring af alkohol ikke give det indtryk, at et alkoholforbrug kan
vaere sundt, kan give succes eller kan forbedre forbrugerens
mentale eller fysiske formaen. Retningslinjerne er ikke til
hinder for, at den erhvervsdrivende, i markedsfaringen af
alkohol, kan anvende personer hvis udtalelse eller fremtrae-
den vil have en szerlig vaegt i kraft af personens position
eller stilling i samfundet, herunder kendte personer. Den
erhvervsdrivende skal dog altid udvise saerlig omtanke.
Eksempelvis ma kendte personer, der anvendes i markedsfe-
ringen, ikke ved sin fremtoning eller optraeden give indtryk
af, at indtagelse af alkohol bidrager til succes eller giver en
seerlig status.

Kendte personer daekker en bred kreds og kan eksempelvis
veere skuespillere, musikere, sportsstjerner, realitystjerner,
bloggere, influenter, tv-veerter, radioveerter, forfattere m.v.
Generelt kan fremstillingen af kendte personer, hvis de
portraetteres som rollemodeller, vaere betaenkelig i markeds-
foringsgjemed. Ved anvendelse af kendte personer i mar-
kedsfaringen skal der tages saerligt hensyn til, at markedsfe-
ringen ikke kommer til at virke patreengende, provokerende
eller pad anden made overtalende. Vurdering af om anven-
delsen af kendte personer er i strid med retningslinjerne,
afhaenger af det helhedsindtryk, som markedsferingen af
alkohol er egnet til at give forbrugeren.

Kombinationen af markedsferingstiltag i strid med en eller
flere af de @vrige retningslinjer for markedsfering af alkohol
og anvendelse af kendte personer betragtes som en skaer-
pende omstaendighed. Det er i den forbindelse i strid med
retningslinjerne at anvende kendte personer, der i saerlig
grad beundres af barn og unge. Der henvises til § 6, stk. 4
om anvendelse af personer, der i saerlig grad beundres af
bern og unge.

Markedsfering af alkohol ma ikke saettes i forbindelse med
aktiv sportsudavelse. Dette indebzerer bl.a., at erhvervsdri-
vende skal veere papasselige med at bruge aktive sportsud-
overe i reklamer for alkohol. Markedsfgring af alkohol er ikke
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til hinder for anbringelse af logo pa sportsbeklaedning til
voksne sportsudgvere, safremt logoet ligeledes relaterer sig
til produktion, salg eller distribution af alkoholfri produkter.
Anbringelse af logo pa sportsbeklaedning, saerligt rettet mod
barn og unge, er ikke tilladt. Der henvises til § 6, stk. 1, om
markedsfering over for bern og unge.

Risikofyldt adfaerd kan for eksempel veere bilkgrsel. Mar-
kedsfering af alkohol ma saledes ikke direkte eller indirekte
forbindes med nogen form for kersel. Risikofyldt adfeerd kan
0gsa veere betjening af potentielt farlige maskiner eller ud-
forsel af andre potentielt farlige aktiviteter. Alkohol ma ikke
markedsfares i forbindelse med sadanne aktiviteter.

Alkohol og uddannelse harer ikke sammen. Derfor ma
markedsferingen ikke vise indtagelse af alkohol pa uddan-
nelsesinstitutioner, jf. bemaerkningerne til § 5.

Til§5

Alle medier er omfattet af retningslinjernes anvendelses-
omrade. Medier kan eksempelvis vaere sociale medier,
hjemmesider, digitale platforme, aviser og magasiner m.v.
Uddeling af priser og legater vil normalt kun blive betragtet
som markedsfering, hvis den erhvervsdrivende i forbindelse
med uddelingen af sddanne priser og legater anvender
virksomhedsnavn, varemaerker mv. pd en sddan made, at
det har karakter af produktmarkedsfaring. Retningslinjerne
er ikke til hinder for, at den erhvervsdrivende kan sponso-
rere en begivenhed, nar blot markedsfaring af sponsoratet
sker i henhold til retningslinjerne. Retningslinjerne gaelder
0gsa for navngivning, emballering og etiketudformning af
produkter, der lanceres pa markedet.

Alkohol og uddannelse harer ikke sammen, og derfor ma
markedsfering af alkohol ikke finde sted pa uddannel-
sesinstitutioner som eksempelvis folkeskoler, gymnasier,
universiteter og lignende samt kollegier. Alkohol og arbejde
harer som udgangspunkt heller ikke sammen, og dermed
ma markedsfering af alkohol ikke finde sted pa arbejds-
pladser. Dog er de i stk. 3 anfarte arbejdspladser undtaget
fra markedsfgringsforbuddet, hvis alkoholmarkedsfaring

er en naturlig del af arbejdspladsen. Dette er tilfaeldet for
detailhandlen, hoteller, forlystelsesparker, restauranter, barer
og lignende.

Retningslinjerne er ikke til hinder for, at arranggrerne af rent
private arrangementer markedsferer disse arrangementer
ved for eksempel at ophaenge plakater, uddele flyers, udfor-
me skilte mv. til internt brug, séfremt det begraenses til det
praktisk nedvendige. "Det praktisk nedvendige”vil i denne
forbindelse skulle forstds som for eksempel prisskiltning,
brug af fadglshaner og lignende. | forbindelse med en fest
eller lignende arrangement pa arbejdspladsen kan der lige-
ledes anvendes en bar fra en alkoholproducent, parasoller
med reklametryk mv. Det er derimod ikke “praktisk n@dven-
digt”i forbindelse med reklamering for eller invitation til et
festarrangement at anvende plakater patrykt navn eller logo
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for et bestemt varemaerke, der repraesenterer alkohol. Fort-
rykte plakater, der gor opmaerksom pa arrangementer uden
for en lzereanstalt, for eksempel reklamering for koncerter
eller andre arrangementer, der er sponsoreret af et vare-
meerke, er ikke omfattet af dette forbud og vil derfor veere i
overensstemmelse med retningslinjerne.

Til§6

Alkohol hgrer ikke sammen med begrn og unge. | over-
ensstemmelse med markedsfgringslovens § 11, stk. 2, har
Alkoholreklamenaevnets retningslinjer, herunder § 6, saerligt
til formal at beskytte barn og unge. Dette indebaerer, at de
erhvervsdrivende skal vaere opmaerksomme pa, at mar-
kedsfaring af alkohol aldrig rettes mod bgrn og unge. Det
er herunder en saerlig skeerpende omstaendighed, hvis
markedsferingen af alkohol kobler bgrn og unge til et stort
eller umadeholdent forbrug, jf. § 3, stk. 2.

Markedsfering af alkohol ber medvirke til at understette det
samfundsmaessige @nske om, at barn ikke drikker alkohol,
og at unge ikke indtager alkohol i en tidlig alder. Det totale
forbud mod markedsfering af alkohol over for bgrn og unge
geelder uanset medie, produkt eller markedsferingsbudskab.
Markedsfaringen vurderes altid ud fra et helhedsindtryk,
hvor der blandt andet tages hgjde for den sammenhaeng,
markedsfaringen sker i, herunder det visuelle samt det
tekstmaessige indhold. Producenter af alkohol m fl. ma ikke
sponsorere idraetsevents og lignende rettet saerligt mod
barn og unge. Derudover er det i strid med retningslinjerne
at fremstille merchandise, sportsbeklaedning mv. med mar-
kedsfaring af alkohol rettet saerligt mod barn og unge.

Markedsfaringslovens § 11, stk. 2 opererer med en 18-ars
graense, hvorimod Alkoholreklamenasvnets retningslinjer
ikke har en skarp 18-arsgraense. Dette indebaerer, at unge,
der er fyldt 18 ar, kan vaere beskyttet af Alkoholreklamenzev-
nets retningslinjer. Dermed er der ikke i retningslinjerne fast-
lagt en absolut aldersgraense for barn og unge, nar der er
tale om markedsfering af alkohol. Et naturligt udgangspunkt
er 18 ar, som er den danske myndighedsalder og valgretsal-
der, men de erhvervsdrivende skal veere opmaerksomme pa
de situationer, hvor gruppen af b@rn og unge aldersmaessigt
ligger omkring 18 &r, det vil sige de 15-21-arige. Denne al-
dersgruppe pa 15-21 ar er ofte at finde pd ungdomsuddan-
nelsesinstitutioner. Eksempelvis vil markedsfering af alkohol
rettet mod gymnasie- og handelsskoleelever, herunder
studenter, vaere omfattet af retningslinjernes markedsfg-
ringsforbud uanset om der i markedsfgringen er angivet
"+18"eller lignende. Alkoholreklamenaevnet har udarbejdet
vejledningsmateriale, som fx Vejledning — Sddan undgar du
at markedsfore alkohol over for barn og unge. Vejlednings-
materialet kan findes pa Alkoholreklamenaevnet.dk.

Personer, der anvendes i markedsfering af alkohol, skal vaere
mindst 25 ar. Alkoholreklamenaevnet kan bede om doku-
mentation herfor, séfremt der hersker tvivl om en persons
alder. Baggrunden herfor er at sikre, at markedsfgringen
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Bemaerkninger

ikke utilsigtet rettes mod barn og unge. Det er Alkoholre-
klamenaevnets vurdering, at en person, der er mindst 25 ar,
i mindre grad end en yngre person vil appellere til barn og
unge. Hvor personer over 25 ar saerligt appellerer til barn
og unge, vil det veere i strid med retningslinjerne at benytte
sddanne personer i markedsfaringen. 25-ars-kravet gaelder
dog ikke for sa vidt angar almindelige stemningsbilleder af
geester fra fester og arrangementer mv,, nar disse billeder
ikke kan betragtes som markedsfering af alkohol.
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Markedsfering af alkohol ma ikke finde sted, hvor publikum
primaert er begrn og unge. Eksempelvis herer markedsfe-
ring af alkohol ikke hjemme til et barnearrangement. Ved
markedsfering af alkohol ma der ikke anvendes figurer,
animationer, dukker, skuespillere mv. fra eksisterende bgrne-
universer. | den forbindelse ma der heller ikke ske en tydelig
kobling til barneuniverser. Brugen af animerede universer
og lignende er ikke i sig selv i strid med retningslinjerne om
markedsfering af alkohol.



Om at klage

Det er muligt at klage til Alkoholreklamenaevnet over et
eller flere konkrete markedsferingstiltag, der omhandler
markedsfering af alkohol.

Alle kan klage — der er fri og gratis klageadgang til Alkohol-
reklamenaevnet, dvs. at bade privatpersoner, virksomheder
og organisationer har mulighed for at klage.

En klage skal indgives skriftligt. Dette kan ske til Alkoholre-
klamenaevnets sekretariat enten via brev, e-mail eller udfyl-
delse af en online klageformular. Se online klageformular pa
Alkoholreklamenaevnet.dk.

En klage skal indeholde falgende oplysninger:

« Hvilket markedsfaringstiltag klagen omhandler

- Hvor og hvorndr markedsferingen er blevet set (tydelig
datomaerkning)

- En kopi eller billede af eller eventuelt link til
markedsferingstiltaget

- Kontaktdata pa klager (navn og adresse, e-mailadresse og/
eller telefonnummer)

Retningslinjer
for markedsfering
af alkohol

Alkoholreklamenzevnet

2024
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Klagers kontaktinformation er n@dvendig for Alkoholrekla-
menavnets undersggelse af sagen og for at give klager
tilbagemelding om afggrelsen. Kontaktinformation vil ikke
blive offentliggjort. Indgives der en klage fra en organi-
sation eller lignende, vil navnet pa organisationen blive
offentliggjort.

Klagefrist

Klagen skal vedrare aktuel markedsfering eller mar-
kedsfering, der har fundet sted inden for det seneste ar.
Derfor er det vigtigt, at tydelig datomaerkning fremgar af
markedsfaringsmaterialet.

Sagsbehandlingstid

Sagsbehandlingstiden for sager i Alkoholreklamenaevnet er
6-8 uger, fra klagen modtages, til afggrelsen er offentliggjort
pa Alkoholreklamenaevnet.dk. | seerligt hastende og/eller
grove sager kan Alkoholreklamenaevnet traeffe afgarelse
inden for en kortere tidsramme.



http://Alkoholreklamenaevnet.dk
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Kontaktinformation

Alkoholreklamenzavnet

Faxehus

Gamle Carlsberg Vej 16

1799 Kebenhavn V

Telefon: +45 2090 61 51

E-mail: kontakt@alkoholreklamenaevnet.dk

Alkoholreklamenzevnets forperson
Advokat Marlene Winther Plas

DLA Piper Denmark Law Firm

Telefon: +45 2247 82 18

E-mail: marlene.plas@dk.dlapiper.com

Udgivet af:
Alkoholreklamenaevnets sekretariat
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