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DET TALTE ORD GALDER

Samradsspgrgsmal A

Vil ministeren redeggre for, hvor mange penge uddannelsesinstitutionerne i dag
anvender pa markedsfagringsudgifter og hvad udgifterne deekker over, og vil mini-
steren helt konkret redeggre for, hvilke typer af markedsfaring, som institutionerne
som felge af regeringens foresldede besparelser pa uddannelsesinstitutionernes
markedsfagringsbudgetter fremover ikke skal bruge midler p4d? (Samradsspergs-
malet har tidligere veeret stillet i folketingsaret 2019-20, jf. UFU alm. del - samrads-
spm. E)

Samradsspgrgsmal B

Vil ministeren konkret redegare for, hvor greensen mellem markedsfering og op-
lysning af elever gar, og vil ministeren oplyse, om markedsfgring af uddannelser
via f.eks. Facebook, Instagram, plakater pa centrale steder mv., hvor unge feerdes
uanset formalet skal skeeres vaek som fglge af regeringens foreslaede besparelser
pa uddannelsesinstitutionernes markedsferingsbudgetter? (Samradsspgrgsmalet
har tidligere veeret stillet i folketingsaret 2019-20, jf. UFU alm. del - samradsspm.
F)
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Svar

Tak for det. Tak for spgrgsmalene, og tak for endnu en mulighed for at redegere
for regeringens politik - jeg godt med det samme vil anmelde, jeg hverken mener
er en farce eller tdgesnak. Tvaertimod.

Jeg har pa et tidligere samrad om denne sag redegjort for, at regeringen har fore-
slaet at reducere udgifterne til reklamer pa de gymnasiale og videregaende ud-
dannelsesinstitutioner.

Vi mener ikke, at offentlige midler skal ga til det. Det er i vores gjne forkert, nar vo-
res uddannelsesinstitutioner hvert eneste ar bruger millioner og millioner af kroner
pa at keempe om den samme gruppe af unge menneskers opmaerksomhed. Det er
ikke sadan, vi synes pengene skal bruges - vores offentlige skattekroner skal bru-

ges.

Det mente vi for valget, det skrev vi i vores 2025-plan, det mener vi endnu, det
mener vi ogsa efter valget. Og det er nu det, vi falger op pa.

| stedet for, sa foreslar vi at bruge de her penge pa borgernzer velfaerd i form af
flere politibetjente lokalt rundt om i landet. Det mener jeg er en klog politisk priori-
tering af offentlige midler.

Forslaget det indgar som bekendt stadigvaek i de igangveerende forhandlinger i
Justitsministeriet om et nyt politiforlig. Da de forhandlinger endnu ikke er afsluttet,
sa vil der ogsa - pa lige fod med det tidligere samrad - veere ting om de naermere
detaljer omkring initiativet, som ikke er afklaret endnu, og som derfor heller ikke vil
kunne svares pa i helt konkret vis i forhold til, hvordan det her skal implementeres.
Det er som sagt op til en forhandling, og derfor endnu ikke besluttet.

Men lad mig gennemga elementerne i de spgrgsmal der er stillet.
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[Samradsspergsmal A - anvendte midler til markedsfering]

De seneste opggrelser over markedsferingsudgifter pa uddannelsesinstitutionerne
foreligger i form af svar til Folketinget. Jeg sidder med en bunke af det. Jeg haber
0gsa, at det er naet frem til spargerne, til trods for, at jeg far indtrykket af, at der
ikke er svaret pa noget.

For institutioner under Bgrne- og Undervisningsministeriets omrade, er udgifterne
senest oplyst i BUU spgrgsmal 400 fra 25. august 2020. Som det fremgar af sva-
ret, udgjorde de samlede oplyste markedsfgringsudgifter for uddannelsesinstitutio-
ner under Bgrne- og Undervisningsministeriets omrade cirka 150 millioner kroner i
2019.

Uddannelses- og

For institutionerne under Uddannelses- og Forskningsministeriets omrade, sa er Forskningsministeriet

udgifterne senest offentliggjort i UFU spgrgsmal 154 fra 29. april 2019. Som det
fremgar af svaret, udgjorde de samlede oplyste markedsfaringsudgifter med vi-
dere for uddannelsesinstitutionerne under Uddannelses- og Forskningsministeriets
omrade i alt cirka 200 millioner kroner i 2017.

Og blot for en god ordens skyld, sa vil jeg igen fremheeve, at regeringen alene har
foreslaet, at reducere en andel af de bevillinger, der i dag anvendes pa det her
omrade. Der er dermed fortsat midler til f.eks. vejledning, abent hus osv.

Uddannelses- og Forskningsministeriet har igennem de seneste maneder igen
veeret i dialog med institutionerne pa Uddannelses- og Forskningsministeriets om-
rade for at opgare markedsferingsudgifter for regnskabsaret 2019. De nye oplys-
ninger er indhentet som baggrund for besvarelse af spgrgsmal 134 fra dette ud-
valg.

Vi har netop modtaget bidragene fra institutionerne. Ministeriet har oplyst over for
mig, at indsamlingen af oplysninger ikke er endelig afsluttet, idet der udestar en-
kelte konsolideringer af nogle af tallene.

Jeg har derfor bedt om en forelgbig oversigt over de udgifter i 2019, som institutio-
nerne har indberettet med henblik pa det her samrad.

De forelgbige tal viser saledes, at der er indberettet udgifter for de videregaende
uddannelsesinstitutioner pa samlet set 198 millioner kroner i 2019. Det deekker
over udgifter til blandt andet markedsfgring, annoncer og reklamer, vejledning, in-
tern kommunikation og jobopslag. Redeggrelsen falger pa den made op pa de tid-
ligere naevnte opggarelser i spgrgsmal 154 fra 29. april 2019.

Udvalget har med almindelig del spargsmal nummer 134 efter anske fra fru Ellen
Trane Ngrby bedt om en ajourfgring af svaret pa den davaerende uddannelses- og

forskningsministers svar pa spgrgsmal 154 fra 29. april 2019.

Af de samlede 198 millioner kroner, som de foreliggende indberetninger viser for
2019, sa har ministeriet oplyst, at inden for de 198 millioner, at omkring 49 millio-
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ner kroner vedrgrer vejledning om studievalg, 27 millioner vedrgrer intern kommu-
nikation og udarbejdelse af stillingsannoncer og 5 millioner knytter sig til indteegts-
deekket virksomhed.

Tilbage star saledes forelabigt, det er et forelgbigt tal, men forelgbigt 118 millioner
kroner, som vedrgrer annoncering og opsggende rekruttering pa de ordinaere ud-
dannelser, markedsfagring i forhold til efter- og videreuddannelse samt gvrige om-
kostninger til markedsfering. Denne post indeholder altsa ikke udgifter til abent
hus og vejledning — de 118 millioner kroner.

Det tal — de 118 millioner kroner - skal ses i forhold til regeringens finansieringsud-
spil i forbindelse med forhandlingerne om en flerarig aftale for politiet.

Her foreslar regeringen at spare 48 millioner kroner pa reklamer i 2021 og 93 milli-
oner kroner pa reklamer arligt fra 2022 og i de kommende ar for de videregaende
uddannelsesinstitutioner under Uddannelses- og Forskningsministeriets omrade.
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Som det fremgar — ogsa af den nye forelgbige opggrelse - er der dermed ikke lagt
op til at begreense institutionernes mulighed for at yde vejledning, abent hus arran-
gementer osv.

Jeg har tidligere svaret forelgbigt pa spergsmal 134 og sender et endeligt svar
hurtigst muligt, nar konsolideringen af oplysninger fra institutionerne er helt afslut-
tet. | mit svar vil jeg naturligvis oplyse det talmateriale, der er indsamlet, og be-
skrive de forskellige kategorier af udgifter, som institutionerne har oplyst.

Udvalget far samtidig sendt denne samradstale med de tal, jeg netop har oplyst.

[Samradsspergsmal B — aktiviteter, der skal ophgre]

For sa vidt angar spgrgsmalene, i samradsspargsmal B, om hvilke helt konkrete
typer af markedsfgring, institutionerne ikke laengere skal bruge tilskud pa, og om
markedsfaring via sociale medier skal skeeres veek, sa er det vanskeligt at svare
pa konkret endnu, da initiativet som sagt er en del af de igangvaerende forhandlin-
ger. Men som det ogsa fremgar af regeringens forslag, s& mener vi, at der stadig
skal veere plads til vejledning og abent hus.

Forhandlingerne er som bekendt ikke afsluttet endnu, og partierne har mulighed
for at bringe forslag til bordet - flere af jeres partier sidder ved det bord. Bade alter-
native finansieringsforslag kan bringes ind til bordet og forslag til helt konkrete ud-
mgntninger af regeringens forslag. Den mulighed er der — forhandlingerne er i

gang.

Jeg kan kun gentage, at regeringens linje er klar. Vi gnsker ikke at offentlige mid-
ler i det her omfang, skal ga til reklamer.

Der skal stadig vaere mulighed for vejledning og abent hus arrangementer. Det er
jo ogsa baggrunden for, at vi ikke har foreslaet at fijerne alle de midler som institu-

tionerne opger, at de bruger pa markedsfaring mv.

Tak for ordet.
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