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Opgdgrelse af omkostninger til markedsfgring 2017-19 ifm. besvarelse
af UFU spgrgsmal 134

Folketingets Uddannelses- og Forskningsudvalg (UFU) har med spgrgsmal 134
bedt Uddannelses- og Forskningsministeren oplyse, hvor mange penge
henholdsvis universiteter, professionshgjskoler, erhvervsakademier og gvrige
videregaende uddannelsesinstitutioner hvert ar bruger pa markedsfaring.
Udvalget henviser til en tidligere besvarelse, spgrgsmal 154 fra folketingsaret
2018-2019.

| dette notat sammenfattes opggrelsen af markedsfgringsomkostninger for de
seks professionshgjskoler, Danmarks Medie- og Journalisthgjskole og
Maskinmesterskolen Kgbenhavn.

Ministeriet har defineret markedsfgringsomkostninger ved omkostninger til
annoncering og opsggende rekruttering relateret til ordinsere uddannelser, samt
vejledning af studievalg. Dertil kommer annoncering og opsggende rekruttering
relateret til efter- og videreuddannelse, gvrige omkostninger til markedsfgring,
samt intern kommunikation, herunder annoncering af stillingsopslag.

Jf. nedenstaende tabel 1 estimeres det, at de seks professionshgjskoler, Danmarks
Medie- og Journalisthgjskole og Maskinmesterskolen Kgbenhavn arligt anvender
markedsfgringsomkostninger i stgrrelsesordenen 61-65 mio. kr. 1 2017 blev der
anvendt 61,2 mio. kr., mens der blev anvendt 65 mio. kr. i 2018 og 64,2 mio. kr. i
2019.
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Tabel 1. Omkostninger til markedsfgring i 2017-2019 til ordinaer uddannelse, efter-og
videreuddannelse, gvrige omkostninger til markedsfgring, samt intern
kommunikation

Mio. kr. 2017 2018 2019
Ordinaere uddannelser 316 334 328
Annoncering og opsggende rekruttering i alt 14,6 153 14,2
- Rettet mod danske studerende 13,9 14,6 13,5
- Rettet mod EU/E@S- studerende 0,6 0,7 0,5
- Rettet mod ikke-EU/E@S-studerende 0, 0,1 0,1
Vejledning om studievalg 17, 18,1 18,6
Reguleret efter- og videreuddannelse 7,7 81 79
Indteegtsdaekket virksomhed 1,5 1,5 1,4
@vrige omkostninger til markedsfgring 1,5 13,6 14,3
Intern kommunikation og udarbejdelse af stillingsopslag 8,8 83 7,8
Total 61,2 65,0 64,2

Omkring halvdelen af omkostningerne anvendes til markedsfgring og opsggende
rekruttering pa de ordinaere uddannelser, heraf anvendes mere end halvdelen til
studievejledning og optagevejledning.

Ovenstdende definition af markedsfgring genfindes ikke i regnskalbssystemet.
Det er derfor ikke muligt for professionshgjskolerne at udtrackke data direkte fra
regnskabssystemet.

| opggrelsen er der ikke medtaget omkostninger, der er afholdt som fglge af
fusioner pa KP og UCL, herunder udviklingsopgaver, der er ivaerksat som fglge af
en evt. fusion. Dertil kommer overgang til ny registreringsramme. Det udfordrer
mulighederne for at foretage en praecis opggrelse. Ovenstdende forbrugstal er
derfor baseret pa gennemgang af bogfgringer samt en raekke skgn. Forbrug af
lsnomkostninger er baseret pa et estimat over den forbrugte arbejdstid.

Nedenstdende tabel 2 viser forbruget af markedsfgringsomkostninger pa de seks
professionshgjskoler, Danmarks Medie- og Journalisthgjskole og
Maskinmesterskolen Kgbenhavn.

Tabel 2. Omkostninger til markedsfgring i 2017-2019 fordelt pa de seks

professionshgjskoler, Danmarks Medie- og Journalisthgjskole og Maskinmesterskolen
Kgbenhavn.

Mio. kr. ‘ 2017 2018 2019
Absalon 6,7 73 7,0
Danmarks Medie- og Journalisthgjskole 43 45 53
KP 10,6 10,6 10,6
Maskinmesterskolen Kgbenhavn 32 38 2,7
UCL 9,8 9,0 93
UCN 7.2 8,2 8,2
UC Syd 54 56 52
VIA 14,0 16,1 15,9

Total ‘ 61,2 65,0 64,2
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