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Vardisatning af tid Enhed 2018 2019 2020
Enhedsomkostning tid - biler
Koretid
Bolig-arb Markedspriskr./time pr. person 86 88 89
Erhverv Markedspriskr./time pr. person 411 418 424
Andet Markedspriskr./time pr. person 86 88 89
Forsinkelsestid
Bolig-arb Markedspriskr./time pr. person 129 131 133
Erhverv Markedsprikr./time pr. person 617 627 636
Andet Markedspriskr./time pr. person 129 131 133
Korsel kostninger Enhed 2018 2019 2020
Kerselsomkostninger pr. km for vej (personbil, varebil, lastbil)
Faktorpris
Personbiler, ej erhverv Faktorpris  kr./km 1,62 1,62 1,83
Personbiler, erhverv Faktorpris  kr./km 2,14 2,14 2,15
Varebiler Faktorpris  kr./km 1,73 1,74 1,75
Lastbiler Faktorpris  kr./km 3,58 3,60 3,67
Afgiftsandel
Personbiler, ej erhverv Afgiftsande kr./km 1,43 1,42 1,42
Personbiler, erhverv Afgiftsande kr./km 0,93 0,93 0,92
Varebiler Afgiftsande kr./km 0,40 0,40 0,39
Lastbiler Afgiftsande kr./km 1,39 1,39 1,39
Markedspris
Personbiler, ej erhverv Markedspris kr./km 3,05 3,04 3,04
Personbiler, erhverv Markedspriskr./km 3,08 3,07 3,08
Varebiler Markedsprikr./km 213 2,13 2,15
Lastbiler Markedspris kr./km 4,97 4,99 5,06
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Hvilke dynamiske effekter er med i beslutningsgrundliaget | dage

Effekterne i samfundsokonomiske analyser 1
Alle analyser medregner effekterne for nye brugere.
|Effekter Huvarende brugere |Mye brugere T
|Anlagsomkustninger . ° .
Driftsomkostninger, vejinfrastruktur Dynamiske effekter pa arbejdsmarkedet
Baneforvalter
|Offentlige operatarer Arbejdsudbuddet bestemmes af nettolennen:
[Private operatrer Nettolgn = Bruttolgn - Indkomstskat - Transportomkostninger
|T|dsgev1nster, vej
Korselsomkostninger, vej 2 3
Interne sundhedseffekter
Brugerbetaling, ve] Arbejdsudbudsforvridning? ArbejdsudbudsgevinstP
|Tidsgev‘inster, kollektiv transport
i;::eﬁ:e;::“e”w fransport Effekt pa offentlige finanser Lavere transportomkostninger
. . finansieres via bundskatten, (tid og penge) gger
Gener i anlagsperioden . kK
Eksterne effekter (klima, stej, uheld og luftforurening) der f_orvr]der arbeJdSUdbUddet'
Ovrige konsekvenser: arbejdsudbuddet.
Afgiftskonsekvenser Besparelse for pendlere og
Eksterne sundhedseffekter, cykel Forvridning = 10% af effekt. erhverv virker som lempelse
EU-tilskud af bundskatten.
2  Arbejdsudbudsforvridning
Arbejdsudbudsgevinst | 3 Gevinst = 10% af effekt.
| alt nettonutidsvaerdi (HNV)
Intern rente

Kilde: @ Effekt pa offentlige finanser kan i princippet vaere positiv. | sa fald indgar arbejdsudbudsforvridningen som en gevinst.
b Transportomkostningerne kan i princippet stige. | sa fald indgar arbejdsudbudsgevinsten som en omkostning.
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Mangler vi at medregne nogle dynamiske effekter?

JA

"Agglomeration” indgar ikke

Daekker over, at produktiviteten stiger, nar
virksomheder og mennesker rykker taettere

sammen (fx ved bedre infrastruktur) som folge af:

- Bedre match mellem virksomheders behov og
arbejdskraftens evner

- Videndeling

- Specialiserede underleverandgrer.

Mest vaesentligt

Udelades oftest helt pa grund af metodemaessige
udfordringer. Indgar i visse tilfaelde i en
sideanalyse.
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Hvor meget betyder det for analyserne?

5-30%

Groft overslag

Victoria line, London (1)

Bakerloo Line, London (1)

Sub-surface tube lines, London (1)

Piccadilly line, London (1)

Airtrack til Heathrow (1)

London - Birmingham (HS2) (2)

Leeds to Bradford Highway (1)

Leeds Urban Area Highway (1)

Additional Waitemata Harbour crossing (4)
Melbourne east-west road and rail package (2)
Storebeeltsbroen

Melbourne east-west transport link option B (3)
Leeds - Sheffield Highway Improvements (2)
HSL Lissabon - Porto (2)

A11 Fiveways to Thetford (1)

HS2 London - Manchester/Leeds (2)

Leeds - Bradford Public Transport (1)
Waterview Connection (2)

London - Scotland (west coast) (2)

A46 interurban road (1)

Victoria Transport Plan package (2)

Intra Leeds bus subsidy (1)

Melbourne east-west transport link option D (3)
Mé6 Shoulder running (1)

Leeds urban area public transport (1)

A120 Braintree til A12 (1)

West Yorkshire Bus Fares and Frequency (2)
High Speed Rail (HS2) (1)

Sth and W Yorkshire Bus Fare and Frequency (2)
South Essex Rapid Transit (1)

Sth Yorkshire Bus Fare and Frequency (2)

Metodemaessige
problemer

M Storebeeltsbroen
M Andre projekter

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Kilde: 2 Alene til illustration. Analyser kan ikke direkte sammenlignes, da metoder og omfattede effekter varierer.
b Baseret pa falsomhedsanalyser af 25% hajere brugergevinster for udvalgte infrastrukturprojekter. Formentlig et overkantsskan.
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Kan de udeladte effekter cendre konklusionernee Groft overslag

Andel samfundsokonomisk rentable projekter

JA

55%
i nogen
grad
Vej Kollektiv
B Uden dynamiske effekter Med dynamiske effekter

Kilde: Tal for ”Uden dynamiske effekter” er baseret pa ”Produktivitetskommission, analyserapport 5” for alle undersggte projekter.
Tal for ”Med dynamiske effekter” er baseret pa 1% hgjere samfundsgkonomisk afkast (jf. foregaende slide).
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Kan de udeladte effekter cendre konklusionernee (fortsat)
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Opsamling

Beslutningsgrundlaget omfatter i
dag de effekter, der med rimelig
sikkerhed kan kvantificeres.

2

4

”Agglomeration”
(oget produktivitet) mangler.

Intern rangordning
af projekter kan
blive pavirket.

5

Effekten er (formentlig) storst
for projekter i store byer.

Kan i visse tilfeelde
a2ndre samlet konklusion.

Metodeudvikling
er i gang pa
Kagbenhavns Universitet/DTU
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