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Med den nationale strategi for dansk turisme fra september 2016 er der
taget en raekke initiativer til at gennemfare en mere effektiv markedsfo-
ring malrettet relevante malgrupper.

Et initiativ er, at VisitDenmark i samarbejde med turismeudviklingssel-
skaberne udvikler og vedligeholder et prioriteringsveerktgj, der fastleegger
den arlige markedsrating for dansk turisme til brug for den koordinerede
markedsfgringsindsats.

Formalet med prioriteringsveerktgjet er at have et falles prioriterings-
grundlag, der kan danne udgangspunktet for valg af de mest attraktive
markeder, hvor der er stgrst overordnet potentiale for dansk turisme, med
henblik pa at skabe turismeomsatning og beskaftigelse i hele Danmark.
Prioriteringsveerktajet er dynamisk og opdateres arligt, hvilket understgt-
ter at prioriteringen sker pad baggrund af et aktuelt og opdateret viden-
grundlag.

VisitDenmark har i forhold til den aktuelle prioritering oplyst felgende:

”Hvilke markeder og malgrupper, der prioriteres i VisitDenmarks interna-
tionale markedsfaring varierer i et vist omfang inden for dansk turismes
tre overordnede forretningsomrader: kyst- og naturturisme, storbyturisme
samt mgde- og erhvervsturisme.

Aktuelt prioriteres Tyskland, sammen med andre naermarkeder som Nor-
ge, Sverige og Holland, hgjt i den internationale markedsfaring af Dan-
mark. Disse markeder er af stor betydning for dansk turisme, herunder



ikke mindst for kyst- og naturturismen. 1 2016 og 2017 har et bredt flertal
i Folketinget i den forbindelse afsat ekstra 10 mio. kr. arligt til VisitDen-
mark med henblik pa at styrke markedsfaringen af danske kyst- og natur-
omrader i udlandet, herunder serligt i Tyskland.

For sa vidt gelder storbyturismen prioriteres i 2017 markeder som Tysk-
land, Norge, Sverige, UK, Frankrig og Italien samt fjernere markeder som
USA og Kina i forhold til udvalgte malgrupper. P& mgdemarkedet arbej-
des der internationalt mod primart mgdeagenter og virksomheders mgde-
planleggere.”

Med venlig hilsen

Brian Mikkelsen
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