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Samrad i UL@ den 10. november 2016 — Spgrgsmal F stillet
efter gnske fra udvalget.

o Tak for invitationen til at komme herover i udvalget i dag.

o Udvalget har stillet mig et spgrgsmal om turismen i de
danske landdistrikter og den nationale strategi for dansk

turisme som jeg vil besvare her i dag.

Ad spargsmal F:

Ministeren bedes redeggare for udfordringerne for turismen i de danske land-
distrikter, hvordan den nationale strategi for dansk turisme adresserer disse
udfordringer, og hvilken betydning strategien vil fa for vaekst, beskeaftigelse
og udvikling i landdistrikterne.

[Betydningen af dansk turisme]
o Lad mig indlede med at sla fast, at Danmark er et stort tu-

rismeland. Malt i forhold til vores starrelse og indbyggertal
kommer der flere udenlandske turister til Danmark end til

vores nabolande.

o Turismeomsetningen var i 2014 pa i alt knap 95 mia. kr.
0g turismen skabte naesten 115.000 fuldtidsarbejdspladser
pa tveers af alle dele af Danmark. Turismen bidrager til at
skabe vakst og beskaftigelse i alle dele af Danmark, ogsa

i landdistrikterne og pa de danske ger.



| 2015 var et rekordhgjt antal overnatninger. 49 mio. over-
natninger i Danmark, hvilket er en stigning pa 5 procent i
forhold til aret far. Og pa baggrund af de farste tre kvarta-
ler ser 2016 ogsa ud til at blive et rekordar for turismen

med flere overnatninger end i 2015.

Det skal man ikke lade sig stoppe af. Det forventes at tu-
rismen er et erhverv, der internationalt vil veere i veekst i de
kommende ar. Og det er vigtigt, at Danmark far del i denne
udvikling, sa vi kan fa gkonomisk vakst og arbejdspladser

— 0gsa i vores landdistrikter.

[Seerligt om kyst- og naturturismen]

| Danmark skelner vi overordnet mellem tre forretnings-
omrader inden for turisme. Storbyturismen, erhvervs- og

mgdeturismen samt kyst- og naturturismen.

Og nar vi drgfter turismen i landdistrikterne og pa gerne er
det sarligt vigtigt at vi har fokus pa kyst- og naturturis-
men, da den omfatter ferieturismen uden for de fire starste

danske byer.

Over 70 % af de registrerede overnatninger og nasten
halvdelen af turismeomsatningen finder sted i kyst- og na-
turturismen, der dermed ogsa er med til at skabe mere end
54.000 arbejdspladser.
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« Kyst- og naturturismen udger saledes en stor del af dansk
turisme, og de udfordringer, trends og muligheder, der gar
sig geldende for dansk turisme generelt, ggr sig ogsa i

serlig grad geeldende for turismen i landdistrikterne.

[Den nationale strategi for dansk turisme]

o Med den nationale strategi for dansk turisme, som jeg pree-
senterede i Legoland i september, har vi nu ogsa sat nogle
ambitigse pejlemarker for dansk turisme frem mod 2025.

o Vi skal skaffe en tredjedel flere turister i 2025. Det
er 17 mio. flere overnatninger end i 2015.

o Og Vi har ogsa sat et mal om, at vi skal have en tu-
rismeomsatning pa 140 mia. kr. i 2025. Det er 45
mia. kr. mere end i 2014.

o Og de udenlandske turister skal, for det tredje, blive
mere tilfredse med deres ferieoplevelse i Danmark,
saledes at turisterne i 2025 mindst er lige sa tilfredse
med ferieoplevelsen i Danmark som gennemsnittet

for Nordeuropa.

o Strategien indeholder i alt 66 initiativer, som vi nu i den

kommende tid skal have til at virke i hele Danmark.

[Udfordringer for dansk turisme, herunder kyst- og naturturisme]

o Overordnet star dansk turisme over for flere udfordringer,
som vi med den nationale strategi for dansk turisme vil sg-

ge at adressere sammen med turismeerhvervet.
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Lad mig navne fire ting:

[Udfordring 1. Tab af markedsandele]

For det farste har Danmark tabt markedsandele i forhold til

vores internationale konkurrenter.

| de seneste ar har vores vakst ligget under det nordeuro-
paeiske gennemsnit, og selvom der i gjeblikket er vaekst i
turismen i Danmark, sa gar det ogsa fremad hos vores

konkurrenter.

Kyst- og naturturismen har her en helt serlig udfordring
med vaksten. | perioden 2008 til 2015 har antallet af over-
natninger ligget stabilt, med en beskeden samlet vakst pa

2 procent.

Til sammenligning har storbyturismen, som dakker turis-
men i Danmarks fire starste byer, haft en vaekst pa 69 pro-

cent i samme periode.

Det hgrer med til historien, at den positive udvikling i tu-
rismen de seneste ar ogsa ser ud til at gare sig galdende
for kyst- og naturturismen, men der er stadig behov for at
vi har politisk fokus pa at indfri det uforlgste vaekstpotenti-

ale her.

Det ger vi blandt andet ved at tage en raekke initiativer i
den nationale strategi for dansk turisme, der styrker mar-

kedsfagring af Danmark som turistdestination.
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Forudsetningen for, at turisterne begynder at planlaegge en
rejse til Danmark, er, at det er skabt et kendskab og en lyst

til at rejse til Danmark.

Et kernepunkt er i den forbindelse, at vi skal sgrge for at
markedsfgringen tager hgjde for, at vi lever i en digital
verden og at den digitale udvikling bliver vigtigere og vig-

tigere.

Turisterne er blevet digitale. Bade nar de planlagger ferier,
mens de rejser og booker oplevelser og bagefter nar de de-
ler feriebilleder og anmeldelser med bade venner og be-
kendte og hvem de ellers matte kende, der sgger informa-

tion om Danmark pa nettet.

Det betyder for eksempel, at Danmarks internationale
markedsfaringsorganisation VisitDenmark skal ruste sig til
bedre at kunne udnytte de digitale muligheder. Det geelder
bade i forhold til markedsfering, vidensindsamling og
kommunikation til turisterne fer, under og efter rejsen.
Derfor er det ogsa sadan, at VisitDenmark kommer med en
ny strategi her i november. Jeg vil selvfglgelig holde ud-

valget orienteret, nar den kommer.

Denne digitale udvikling har dog ikke kun betydning for
den offentlige indsats. Bade turismevirksomhederne og
andre virksomheder skal ogsa veere klar til en ny digital

virkelighed med nye teknologier og forretningsmodeller —
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hvilket bl.a. er baggrunden for, at regeringen vil praesente-

re et digitalt vaekstudspil i foraret 2017.

o Endelig, sa er der bade i ar og naste ar iveerksat en malret-
tet indsats for at styrke markedsfagringen af danske kyst- og
naturomrader i udlandet, herunder sarligt i Tyskland. Der
er gennem en bred politisk aftale afsat 10 mio. kr. i bade
2016 og 2017 og indsatsen i 2016 er netop blevet evalue-

ret.

e Markedsfgringsindsatsen bestod blandt andet af en tysk

TV-kampagne og online-indsatser pa flere markeder.

o Evalueringen viser, at indsatsen er blevet set, hart eller
leest omkring 17,6 mio. gange af personer uden for Dan-
mark, hvilket er nasten fem gange flere end forventet, og
at der 4,3 mio. gange er blevet skabt lyst til at rejse til

Danmark, hvilket er naesten otte gange flere end forventet.

e Saibund og grund er den indsats den tidligere regeringen
lavede med en bred politisk aftale mundet ud i en positiv
historie, seerligt nar man ved, hvor vigtigt det tyske marked

er. Det skal vi gleede os over.

[Udfordring 2. behov for tilstraekkelig overnatningskapacitet]

e Den anden udfordring i dansk turisme som jeg vil fremhee-

ve, vedrgrer kvaliteten og udbuddet af overnatningsmulig-

heder og oplevelsestilbud i Danmark.



Hvis Danmark skal have sin del af den forventede interna-
tionale turismevakst, skal vi kunne imgdekomme det sti-
gende antal turisters efterspgrgsel efter moderne og attrak-
tive overnatningsmuligheder — ogsa i hgjsesonen. Og der
skal veere attraktive faciliteter og oplevelser — ogsa ved ky-

sterne.

Det kraever bl.a. investeringer i kyst- og naturturismen,

hvor eksempelvis Nordtyskland har gjort en stor indsats.

Tyskerne er klart den stagrste gruppe udenlandske turister i
Danmark, og hvis de bliver hjemme ved deres egne kyster,
fordi det er mere attraktivt, kommer det virkelig til at kun-

ne maerkes i Danmark.

Regeringen har derfor taget en raekke initiativer, der skal
adressere udfordringen med overnatningskapacitet og op-

levelsesfaciliteter.

Med den brede politiske aftale, indgaet i juni, ”Danmark i
bedre balance” gennemfarer vi en justering af planloven
0g naturbeskyttelsesloven, der vil vaere med til at under-

stgtte udviklingen i kyst- og naturturismen.

Kommunerne far mulighed for at ansgge om at fa udvik-
lingsomrader inden for kystneerhedszonen, dvs. zonen efter
strandbeskyttelseslinjen, sa fra 300 meter til 3 km fra ky-

sten. Her vil kommunerne kunne planleegge byudvikling
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og forskellige anleeg til virksomheder, herunder nye turis-

mefaciliteter.

Der gives ogsa bedre udviklingsmuligheder inden for
strandbeskyttelseslinjen. Fx bliver det lettere for eksiste-
rende turismevirksomheder at fa dispensation til at opfare
mindre anlaeg pa deres ejendom i tilknytning til den eksi-
sterende bebyggelse, f.eks. en pavillon, en petanquebane,
en swimmingpool eller lignende. Og kommunerne far bed-
re muligheder for at etablere boardwalks og lignende for at
skabe gget tilgeengelighed til stranden for fx kaerestole og

barnevogne.

Samtidig har vi lagt op til en ny forsggsordning for kyst-
og naturturisme, der i forleengelse af den nuveerende for-
sggsordning skal give mulighed for op til 15 nye innovati-
ve 0og miljgmaessigt beeredygtige turismeprojekter til at

fremme dansk kyst- og naturturisme.

| den forbindelse har vi ogsa aftalt, at der nu foretages en
generel oprydning i ikke-udnyttede kystnare reservationer
til ferie- og fritidsanleg, hvorefter aftalepartnerne i feelles-
skab skal tage stilling til antallet af potentielle nye for-

sggsprojektet.

Jeg haber meget, at vi i aftalekredsen kan blive enige om at
fa igangsat flere nye projekter. Sggningen til den farste
forsggsordning var jo stor og der var mange gode og inno-

vative ideer rundt omkring i landet, der desverre ikke
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kunne imgdekommes, de der kun blev givet ti forsggstilla-

delser.

[Seerligt vedr. feriehuse]
o Feriehuse spiller en betydelig rolle i kyst- og naturturis-

men. Nasten halvdelen af alle overnatninger i kyst- og na-
turturismen sker i feriehus og branchen har selv meldt ud,
at de vurderer, at kapaciteten i hgjsesonen er taet pa fuld
udnyttelse i de mest populere sommerhusomrader fx ved

den jyske vestkyst.

o Det er ogsa derfor, at vi med aftalen om ”Danmark i bedre
balance” giver vi mulighed for udleeg og omplacering af op
til 6.000 nye sommerhuse i kystnarhedszonen. Samtidig
skaber vi mere fleksible rammer for udlejning og anven-
delse af sommerhusene ved at udvide den sakaldte som-
merperiode, hvor man frit kan bruge sit sommerhus, fra 26
til 34 uger om aret. Det giver bade dem, der ejer deres
sommerhusmulighed for selv at bruge det mere, men for-
leenger ogsa den periode, hvor sommerhuses kan udlejes.
Hvilket er et meget efterspurgt gnske fra dem, der gerne vil

levere stgrre kapacitet.

« Aktuelt er det pa landsplan mindre end 20 procent af ferie-
husene, der udlejes gennem et bureau. Sa der eksisterer her
et meget stort uudnyttet overnatningspotentiale, som vi

gerne vil have i spil til gavn for turismen.



Det er bl.a. derfor, at regeringen i helhedsplanen for et
steerkere Danmark og i den nationale strategi for dansk tu-
risme har lagt op til at forhgje bundfradraget i forbindelse
med udlejning af sommerhuse med 5.000 kr. under den
forudsetning, at udlejningen sker gennem et bureau eller
en delegkonomisk platform, der foretager obligatorisk ind-
beretning til SKAT.

Vi har ogsa lagt op til at sge mulighederne for realkredit-
belaning af sommerhuse fra 60 procent til 70 procent og

vil undersgge modeller for, hvordan det kan geres.

Endelig vil regeringen ogsa gerne gare det enklere for
sommerhusejerne at finde ud af, hvad de ma og ikke ma
nar de vil udleje deres sommerhus, hvilket ikke altid er lige
nemt i dag. En af barriererne er reguleringen i sommerhus-
loven, hvor der er behov for mere enkle og fleksible ram-
mer for udlejning af sommerhuse. Vi forventer at fremsaet-
te lovforslag om e&ndring af sommerhusloven i februar
2017.

Med disse initiativer vil regeringen bidrage til at flere
sommerhuse kommer ud og bliver en del af udlejnings-
markedet — sa vi har kapacitet til alle de yderligere turister,
som vi gerne vil have til at komme til Danmark i de kom-

mende ar.

Endelig skal vi ikke glemme, at camping ogsa spiller en

stor rolle 1 kyst- og naturturismen. 1 2015 var der omkring
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10,3 mio. overnatninger inden for camping. Derfor er vi
ogsa i gjeblikket i gang med en undersggelse af, hvorvidt
der er behov for at tilpasse reglerne i campingreglementet.
Her har jeg noteret mig, at der er et stort flertal i Folketin-
ger med interesse i at styrke campingpladsernes udvik-

lingsmuligheder.

[Udfordring 3. Lavere tilfredshed end i vores nabolande]
e En tredje udfordring for dansk turisme, er, at Danmark

scorer lavere end vores nabolande i tilfredshedsmalinger
blandt turister. Herunder blandt andet, hvad angar sam-

menhangen mellem pris og kvalitet.

o Man afslgrer nok ikke nogen stor hemmelighed, nar man
siger, at Danmark er et forholdsvist dyrt land at holde ferie
I og det stiller store krav til, at Danmark kan levere turist-

oplevelser af hgj kvalitet.

Vi har nok grundlaeggende to knapper at skrue pa. Vi kan
se, om vi kan gere det billigere at holde ferie i Danmark,
eller vi kan se, om vi kan gere vores turismeprodukt bedre,
sa pris og kvalitet heenger sammen. Eller den tredje knap,

hvor vi gar begge dele samtidigt

e Jeg mener, at vi skal se under dem et, men farst og frem-
mest skal vi skrue pa kvaliteten. Dansk turisme skal veere
kvalitetsturisme. Derfor har vi i strategien en reekke initia-
tiver, der skal bidrage til at forbedre det danske turisme-

produkt.



[Oplevelser i kyst- og naturturismen]

Kyst- og naturturisterne kommer netop for at opleve den
danske natur, strand og kyst og for at slappe af, men der er
jo ogsa mange der samtidig gnsker at have adgang til ople-
velser og aktiviteter, ja sagar historiske attraktioner, bade-
lande, museer, forlystelsesparker og byliv med restauranter

0g shopping.

Attraktive destinationer med bade overnatningsmulighe-
der, servicefaciliteter og oplevelses- og aktivitetstilbud er

saledes en forudsaetning for at tiltreekke turister.

Derfor indeholder den nationale strategi for dansk turisme
en raekke initiativer, der er rettet mod at skabe bedre turist-

oplevelser. Lad mig blot fremhave et par af de initiativer.

Den danske vestkystturisme er en af vores styrkepositioner
og har et serligt potentiale som vakstmotor hvis vi kan
udvikle den til at veere en af Nordeuropas mest attraktive
kystferiedestinationer. Derfor har Partnerskabet for turis-
men pa Vestkysten taget initiativ til at udarbejde en samlet
udviklingsplan for turismen pa Vestkysten pa tveers af 11
kommuner, tre regioner og med inddragelse af ministerier
og fonde. Et supervigtigt initiativ, som jeg bakker meget

op om.
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Samtidig skal nye museer langs Vestkysten give turisterne
mulighed for unikke kulturoplevelser, nar de besgger de
danske kyster. Der er blandt andet ved at blive bygget et
museum ved Blavand og det nye strandingsmuseum St.
George ved Thorsminde forventes at abne i 2017 og vil gi-

ve turisterne nye historiske oplevelser.

Pa samme made vil restaureringen af Nyborg Slot og ud-
viklingen af leeringscentre ved verdensarvssteder som Va-
dehavet og Kongernes Jelling give turisterne flere mulig-
heder for leererige natur- og kultur- og historieoplevelser,

nar de geester Danmark.

En anden ting vi kan se er, at turisterne rejser efter, er nati-
onale og internationale events. Det vurderer vi er kommet

for at blive.

Det kan veere store events som fx Tour de France, som re-
geringen arbejder pa at fa til Danmark i 2019, 2020 eller
2021, og som vil veere en event, der omfatter store dele af
Danmark. Vi arbejder konkret pa at fa det, der hedder
Grand Depart, hvilket vil vere vigtigt for Danmark, men
andre lande og regioner arbejder ogsa herpa. Vi forsatter

her arbejdet startet under den tidligere regering.

Vi skal blive bedre til at udnytte vores erfaring med til-
treekning, afholdelse og markedsfegring af sadanne events,
og det ligger derfor i strategien, at vi tager initiativer til at

styrke samarbejdet om, hvordan vi kan indfri turismepo-
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tentialet i afholdelsen af sports- og kulturevents. Tilsva-
rende vil vi se pa vakstpotentialet for oplevelsesgkonomi-
en i Danmark, herunder barrierer og muligheder for udvik-

lingen af oplevelsesgkonomiske centre.

Under Landdistriktspuljen har vi desuden prioriteret 10
mio. kr. til projekter, hvor turisme er drivkraft for vaekst og
udvikling i landdistrikterne. Netop dette udspringer af en
droftelse i dette udvalg, hvor forslaget fra udvalget var at
afseette midler til turismeudvikling. Jeg navner dette for at

vise, at udvalgets ideer spilles ind i regeringens arbejde.

Endelig er en vigtig ting i kyst- og naturturisme, at vi kan
tilbyde turisterne naturbaserede outdoor aktiviteter, fx in-

den for cykling og vandring.

Det er derfor ogsa en del af strategien, at Dansk Kyst- og
Naturturisme i samarbejde med relevante destinationer ta-
ger initiativ til at udarbejde en handleplan for udviklingen i

outdoorturismen i Danmark.

| forleengelse heraf satter vi med strategien fokus pa cykel-
turismen. Her kan jeg oplyse, at transportministeren her i
oktober maned faet opbakning fra forligskredsen bag aftale
om en grgn transportpolitik til at oprettet en ny pulje mal-
rettet forbedring af de nationale cykelruter, fx til forbed-

ring af skiltningen pa ruterne.

14/18



[Udfordring 4. Generelle rammevilkar]

Endeligt vil jeg som den fjerde udfordring for dansk tu-

risme navne, at det et vigtigt, at vi har rammevilkar, der
gar at vores turismevirksomheder internationalt konkur-
rencedygtige. Det kan ogsa veere med til at gare det billi-
gere at holde ferie i Danmark og dermed @gge turisternes
tilfredshed.

Det handler bl.a. om energiomkostninger, hvor Folketin-
get i gjeblikket behandler den lempelse af elafgiften for
forlystelser, som ogsa er en del afaftalen om “Va&kst og
Udvikling i hele Danmark™. Samtidig har regeringen lagt
op til at afskaffe PSO-afgiften, hvilket bestemt ogsa vil

have betydning for turismeerhvervet.

Det handler ogsa om, at der er de rigtige rammer for, at
turisterne kan komme rundt. Vi har bl.a. nedsat feergetak-
sterne til og fra en reekke mindre ger i skuldersaesonen,
hvilket flere af gerne allerede melder om positive effekter
af. Jeg har selv haft lejlighed til at se effekten pa en af
gerne — nemlig Lasg, som jeg besagte i september og som

melder om stor succes.

Og sa handler gode rammevilkar ogsa om, at vi lgbende
tager fat pa omrader, hvor for stive regler star i vejen for

erhvervets udvikling.

Regeringen vil fx modernisere restaurationsloven, sa unge

fra 15 ar ma arbejde i fx familierestauranter og pa cafeer.
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Det har veret et udbredt gnske og vil gavne turismeer-
hvervet, der beskaftiger mange unge mennesker, serligt i

hagjsaesonen.

o Vi har ogsa iveerksat et serviceeftersyn af mulighederne
for skiltning, sa det kan blive nemmere at give bl.a. turi-

sterne vejvisning til turistmal og attraktioner.

o Samtidig har vi i regi af Virksomhedsforum for enklere
regler igangsat en serlig indsat med at identificerer kon-
krete regelforenklinger, der vil vare til gavn for turisme-

erhvervet.

o Det er alt sammen noget, det vil gare det lettere, billigere
0g sjovere at drive turismevirksomhed i Danmark, og

dermed gges vores konkurrenceevne.

[Betydning for veekst, beskeftigelse og udvikling i landdistrikterne]
o Lad mig runde af med at understrege, at turismen er et hgjt

prioriteret politisk omrade for mig som minister og et af de
erhverv, som vi kan se har stor betydning i vores landdi-
strikter og med mere end 35 mio. overnatninger i kyst- og
naturturismen, har det stor betydning for veekst, beskaefti-
gelse og udvikling i landdistrikterne, at vi fortseetter med at

understgtte de initiativer, der nu er taget.

o Som eksempel kan navnes, at vestkystkommunerne Varde
og Ringkgbing-Skjern begge havde omkring 3,5 mio. tu-

rismeovernatninger i 2015, hvoraf stgrstedelen var uden-



landske turister. Det er klart, det er en aktivitet, der kan

meerkes i disse kommuner.

Pa samme made har turismen stor betydning for gkonomi-
en for flere af vores g-kommuner. Lad mig navne Fang,
Langeland, Bornholm og Leasg, som hgrer blandt de 10
kommuner, hvor turismen har sterste betydning malt som
andel af den samlede gkonomi. Sa det er bestemt meget

centralt.

Jeg er saledes ikke i tvivl om, at hvis det lykkedes dansk
turisme at na pejlemaerkerne om en tredjedel flere turister
0g en turismeomsztning pa i alt 140 mia. kr. i 2025, sa vil
det medfare veasentlig flere jobs i hele Danmark pa hotel-
ler og campingpladser, restauranter og forlystelser, men for
den sags skyld ogsa i butikker, transport og andre service-
erhverv. Og givet starrelsen pa den danske kyst- og natur-
turismen vil effekten ikke mindst veere at finde i landdi-

strikterne.

Med den nationale strategi for dansk turisme har vi sat en
feelles retning og ambitigse pejlemarker for vores turisme-
politik frem mod 2025.

Skal vi nd i mal med ambitionen kraver det, at de mange
akterer i dansk turisme spiller med og ikke spander ben.
Jeg er derfor ogsa glad for, at strategien har faet en pan

modtagelse af alle. De private turismevirksomheder og de
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offentlige turismeaktgrers indsats og engagement er cen-
trale for, hvordan dansk turisme kommer til at se ud i
2025.

e Regeringen vil gare sit, men det kreever en falles indsats,
nar vi skal have flere turister. Vi skal alle bidrage. Vi skal
have mere tilfredse turister, hvilket ogsa vil have en effekt

pa antallet af overnatninger.

e Turismen er helt afggrende for landdistrikterne.

e Tak for ordet.
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