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Svar pd spergsmal 4 (Alm. del): 12-11-2015
I brev af 15. oktober 2015 har udvalget efter onske fra Jens Henrik Thu-

lesen Dahl (DF) stillet mig folgende sporgsmal:

Spergsmil 4:

”Mener ministeren, at det er hensigtsmassigt, at uddannelsesinstitutioner
markedsforer sig selv ved blandt andet annoncer og ovrige PR-tiltag for
at oge kendskabet til den pigaldende institution og tiltrakke studerende,
som det eksempelvis fremgar af annoncen fra uddannelsesinstitutionen
Mercantec jf. reklame i Viborg Nyt, side 25, den 23. september 2015? ”

Svar:
Et af grundprincipperne i taxameterssystemet er, at den enkelte uddan-
nelsesinstitution disponerer over sine midler inden for institutionens

formal.

Markedsforing benyttes pa forskellig vis til at synliggere institutionernes
uddannelsestilbud, og markedsforingsaktiviteter i et rimeligt omfang kan
veere hensigtsmassige, blandt andet fordi oplysningsveardien af markeds-
foringen kan vare medvirkende til, at unge valger den rigtige ungdoms-

uddannelse forste gang. Det kan reducere frafald og behov for omvalg.

Jeg vil dog gerne understrege, at institutionerne selvfolgelig har pligt til at
folge reglerne. Markedsforing 1 et rimeligt omfang vurderes at vaere inden
for institutionernes formal, men institutionerne skal udvise omhu og

sparsommelighed, hvilket Rigsrevisionen ogsd papegede i deres beretning

om revision af statsregnskaber for 2014.

Med venlig hilsen

Ellen Trane Norby



