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Offentligt



• Kvinder

• Familier med børn under 7 år

• Aldersgruppen 18 – 29 år

• Singler

• Befolkningen i hovedstadsområdet og større byer



Motiver til at købe økologisk    

• Sundhed

• Dyrevelfærd

• Miljø/natur

• Smag



Hvem køber økologi?

• Kvinder

• Familier med børn under 7 år

• Veluddannede

• Befolkningen i hovedstadsområdet og større byer
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Dagligvarehandel
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Den økologiske afsætning 2015 

fordelt på afsætningskanaler 



Den økologiske omsætning i detail

Kilde: Danmarks Statistik
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Udviklingen i varegrupper
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Samarbejde med kæderne
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Økologisk værdiposition



Økologisk værdiposition



Økologi i foodservice

519

747

867

981

1304

500

600

700

800

900

1000

1100

1200

1300

1400

1500

2010 2011 2012 2013 2014

Mio.kr.



Kommuner under omlægning



Økologi i Foodservice
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Det Økologiske Spisemærke
Alternative salgskanaler & direkte salg
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Eksport af danske økologiske fødevarer



De økologiske  virksomheder



Økologi
- 2020 mål?



Fordobling på flere fronter inden 2020    

• Fordobling af salg i Danmark – 16 mia i 2020

• Fordobling af eksporten – 3 mia i 2020

• 6-dobling af økologiske køkkener – 6000 i 2020

• Fordobling af øko areal – 15%, 320.000ha i 2020


