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Motiver til at kpbe gkologisk

e Sundhed

e Dyrevelfeerd
e Miljg/natur

e Smag
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Hvem kgber gkologi?

e Kvinder
e Familier med b@rn under 7 ar
 Veluddannede

* Befolkningen i hovedstadsomradet og st@rre byer
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De
gkologiske
arketyper

Den nemhedsorienterede Den uengagerede



Heavy-usere af gkologi

Idealisten Individualisten

Miljg
Dyrevelfaerd

Gastronomi

Produkthistorie
Selvopfattelse

Sundhed
Smag/kvalitet
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Den gkologiske afscetning 2015

fordelt pd afscetningskanaler

Eksport
20%

Dagligvarehandel

Foodservice 55%

15%

Alternative
salgskanaler
10%



Den gkologiske omscetning | detaill

@ Mia.kr.
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Udviklingen i varegrupper

Mejeri -0,9%
Kolonialvarer 4,0%
Ag 6,8%
Dybfrost 9,6%
Bred 11,0%
Drikkevarer _ 11,0%
Konfekture 21,0%

ked 25,0%

Grognt 26,4%

Frugt 51,7%
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Samarbejde med koederne

Meget mere
. kologi

Hakket skologisk okeeked
400 g. 9-15% fedtindhold
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Hvis folk kun keber én gkovare, er det maelk. Hvis
de kaber to, er det typisk maelk og 22g, hvis de

ﬂ kOt Fa ppen kober tre, er det maelk, 229 og en grentsag, osv.

Sodavand

Is
Vin
Chokolade

Juice
Pglf;ge = Nydelsesvarer. @kologi
Ris skal garantere for bedre
Fersk kad >mag
Rugbrad

Pasta
Mel

Havregryn
Frugt

= billig basis, trafikskabere og
varer til tilbudsavisen
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Dkologisk veerdiposition
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Dkologisk veerdiposition
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dkologi i foodservice
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Kommuner under omlcegning




@Pkologi i Foodservice
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1)
30-60% okologi
f !@ {
60-90% okologi
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Alternative salgskanaler & direkte salg




Eksport af danske gkologiske fadevarer
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De gkologiske virksomheder
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Fordobling pa flere fronter inden 2020

e Fordobling af salg i Danmark — 16 mia i 2020

e Fordobling af eksporten —3 mia i 2020

e 6-dobling af gkologiske kgkkener — 6000 i 2020
e Fordobling af gpko areal — 15%, 320.000ha i 2020
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