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Bilag 1. Baggrund for Coops holdning til velfaardsmaerket

1. Mearkningsordningen er vildledende, fordi den anpriser et for lavt niveau af velfaerd

Den foreslaede maerkningsordning vil muligvis anprise hovedparten af den danske svineproduktion med én
stjerne. Anprisningen af 1-stjernede varer vil blandt andet ske pa baggrund af overholdelse af eksisterende
danske regler for f.eks. maksimal transporttid til slagteri, forbud mod rutinemaessig halekupering og
tildeling af beskaeftigelsesmateriale i stalden. Disse forhold er allerede minimumskrav, branchestandarder
eller forhold, som erhvervet har forpligtet sig til at indfase. En maerkningsordning bgr kun anvendes som
Igftestang til hgjere velfaerdsniveau, hvis der er tale om en vaesentlig forbedring i forhold til den danske
standardproduktion.

2. Mgeerket svarer ikke til forbrugernes forventninger til dyrevelfeerd

Forbrugerne forventer (i prioriteret raekkefglge), at et velfeerdsmaerke bgr sikre: at svinene kan udfolde sig
naturligt, har adgang til det fri, aldrig spaendes fast, har ekstra god plads i stalden og aldrig flokmedicineres
(Kilde: Coop Analyse, 657 respondenter, juni 2015). Den 1-stjernede anprisning lever ikke op til én eneste af
disse forventninger. Maerkets kriterier tager afsaet den eksisterende standardproduktion og ikke i et ideal
om, hvad der er bedst for dyrene. Og slet ikke i forbrugernes forventninger til velfaerd.

3. @kologi bgr ikke sldas sammen med frilandsproduktionen

En velfungerende maerkningsordning bgr flugte de forventninger til dyrevelfaerd, som forbrugerne har, og
den prisforskel, forbrugerne mgder i kgledisken. For at opna det hgjeste niveau af dyrevelfeerd og i gvrigt
opna den hgjeste pris pa svinekgdet, bgr gkologisalget ogsa fremmes. Den foresldaede maerkningsordning vil
behandle gkologi og friland ens, selvom de gkologiske slagtesvin bl.a. har over dobbelt sa meget plads, gar
lengere med soen og er underlagt flere restriktioner pa medicinforbruget. @kologi er saledes en helt anden
produktion end frilandsproduktionen og bgr derfor ikke behandles i samme kategori. @kologi og friland i
samme kategori vil ogsa indebeere risikoen for, at forbrugerne vil fravaelge gkologi til fordel for friland.

4. Meerket er 3 meerker i ét”, og kan derfor risikere at forvirre forbrugerne

Den foreslaede maerkning vil inddele svinekgd i fire kategorier (uden maerke, 1-, 2- og 3-stjernet). |
realiteten vil dette betyde, at man skal laere minimum tre maerker at kende, for at kunne navigere til et
bedre valg. Disse tre maerker adskiller sig pa en raekke omrader, og saerligt forskellen pa 2 og 3 stjerne er
langt stgrre end forskellen pa 1 og 2. Dette vil ikke blive opfattet af flertallet af forbrugere, der forventer, at
de tre niveauer vil vaere “paent fordelt som en trappe”. Markningsordningen vil derfor i hgjere grad
fungere som en anprisning af produktioner med lavere niveauer af dyrevelfeerd, der vil opfattes som
"naesten lige sa gode” som friland eller gkologi.

5. Maerket bgr ogsa gaelde forarbejdet kgd og foodservice sektoren



Maerket bgr fra starten udformes, sa forarbejdet kgd og retter fra foodservice sektoren ogsa maerkes, da
hovedparten af kgdet salges forarbejdet. Desuden bgr meerkning af andre animalske produkter ogsa
omfattes eller forberedes — f.eks. kgd fra andre dyr (okse, kylling, fisk m.v.), g og mejeriprodukter.
Kriterierne bag maerket skal vaere lette at overfgre til andre produktioner — ogsa i forbrugernes optik. De tre
naturlige niveauer vil her vaere: 1-stjernet: Lgsdrift-systemer med ekstra god plads og muligheder for
naturlig udfoldelse. 2-stjernet: frilandsproduktioner. 3-stjernet: gkologisk produktion

6. Market vil skaevvride konkurrencen

Maerkningsordningen vil de facto alene understgtte den danske svineproduktion ved at anprise saerlige
krav, som den danske sektor har valgt at tage pa sig, men ikke for eksempel velfeerdskrav som gaelder den
tyske, hollandske eller engelske produktion. Ordningen kan derfor medfgre hgjere forbrugerpriser som
felge af mindre konkurrence, hvis minimumsstandarden i danske supermarkeder vil blive 1-stjernet kgd (=
ked fra den danske standardproduktion). Det vil i leengden stille danske forbrugere og producenter bedre,
hvis regeringen i stedet for arbejdede for feelles europaeiske minimumsstandarder for dyrevelfaerd, frem for
at skabe et maerke, der kan risikere at fremme en monopoludvikling pd hjemmemarkedet.

7. Market vil ikke bidrage naevnevardigt til en udvikling af produktionsforhold i sektoren i retning
af markant forbedret dyrevelfeerd

Kriterierne bag den 1-stjernede meerkning saetter ikke ind, hvor behovet er stgrst i forhold til at forbedre
velfaerden i svineproduktionen: et komplet opggr med fiksering; tildeling af grovfoder til bade sger og
slagtesvin for at forhindre mavesar; gget plads i stalden, sa dyrene ogsa de sidste uger af opfedningen har
god plads til at udfolde sig og sove behageligt; og tildeling af tilstreekkelige maengder af rodemateriale, til at
det gor en reel forskel for velfaerden. Uden at disse forhold adresseres, vil der efter vores opfattelse, ikke
med ordningen skabes et incitament til at fa aendret staldsystemerne i retning af en ny og
anbefalelsesveerdig velfaerdsproduktion.

8. Maeerket forudsaetter en kontrolindsats i produktionsleddet — ogsa i udlandet.

Ifglge markedsf@ringslovens § 3, stk. 3. skal rigtigheden af angivelser om faktiske forhold kunne
dokumenteres. Kravet indebaerer, at miljgmaessige eller etiske pastande om et produkt og dets
egenskaber eller faktiske forhold omkring en erhvervsdrivende eller dennes aktiviteter ma kunne
dokumenteres. Pastandene skal kunne underbygges af udtalelser eller undersggelser fra
uafhaengige instanser med anerkendt faglig kompetence. For at det danske marked ikke skal lukke
sig om sig selv, er det afggrende og ngdvendigt, at ogsa udenlandske producenter har mulighed
for at blive kontrolleret og verificeret med henblik pa en certificering. Det er uklart, hvordan dette
vil sikres.



