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Samrad i Kulturudvalget den 17. december 2015 kl. 16.00-17.30 -
Spergsmal E stillet efter onske fra Mogens Jensen (S)

Ad spergsmal E (a):

Med henvisning til artikel i Politiken mandag den 26. oktober 2015 "Re-
geringen slajfer center for kulturokonomi” bedes ministrene redegore for
resultater og erfaringer for arbejdet udfort af CKO set fra sdavel en er-
hvervspolitisk som kulturpolitisk vinkel. Der onskes herunder en redego-
relse for, hvordan regeringen fremadrettet vil anvende den viden og erfa-
ring, som er opsamlet i CKO, og hvordan man fremadrettet vil understot-
te partnerskaber mellem kultur og erhvervsliv og skabe rum for, at virk-
somheder og kunstnere kan modes. Endelig bedes der redegjort for,
hvordan regeringen vil understotte, at beeredygtige initiativer under
CKO, som f.eks. ”Creative Business Cup”, kan fortscettes.

e Tak for invitationen til at komme herover i1 udvalget og
besvare en raekke sporgsmal om Center for Kultur- og
Oplevelsesgkonomi.

e Som min kollega, kulturministeren, lige har redegjort
for, har Center for Kultur- og Oplevelsesekonomi bidra-
get til at skubbe pa en udvikling, hvor kultur, entrepre-
norskab og erhverv gér fint hdnd 1 hand.

e Jeg vil nu koncentrere mig om den erhvervspolitiske
vinkel 1 min besvarelse.

[Center for Kultur- og Oplevelsesokonomis opstart og virke]

e Som bekendt blev Center for Kultur- og Oplevelsesgko-
nomi oprettet som led 1 en politisk aftale fra 2007 om
styrkelse af kultur- og oplevelsesekonomien 1 Danmark.

e Siden stiftelsen 1 2008 har Center for Kultur- og Ople-
velsesgkonomi gennemfort en rackke aktiviteter med det
formdl at styrke vaeksten gennem bedre samspil mellem
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kultur- og erhvervsliv. Det er sket gennem vejledning og
ved at profilere forretningspotentialet 1 gget samarbejde
mellem kreative iveerksattere og vaekstvirksomheder.

e Selvom Center for Kultur- og Oplevelsesekonomis akti-
viteter primeert har haft et nationalt sigte, har centret og-
sé veret involveret 1 internationale projekter pé tvars af
nordiske lande og pd EU-niveau.

e Center for Kultur- og Oplevelsesokonomis arbejde
spaender derfor bredt og flere end 100 virksomheder del-
tog fx 1 Center for Kultur- og Oplevelsesgkonomis vej-
ledningsaktiviteter fra 2010 til 2012.

e Derudover har Center for Kultur- og Oplevelsesgkono-
mi gennemfort flere end 20 innovationsprojekter med
kreative virksomheder og det ovrige erhvervsliv og lost
opgaver for KreaNord — et afsluttet initiativ under Nor-
disk Ministerrad, om bedre vilkar for kreative erhverv 1
Norden.

e Center for Kultur- og Oplevelsesekonomi har ogsa ud-
viklet og drevet Creative Business Cup, som bade er en
dansk og en international konkurrence, hvor ivaerksatte-
re fra det meste af kloden kommer til Danmark for at
dyste om prisen som verdens bedste kreative ivaerkset-
ter. Det vender jeg tilbage til.

e Som jeg forstar det, er den generelle opfattelse, at Cen-
ter for Kultur- og Oplevelsesgkonomi har varet en vel-
fungerende videnplatform og skabt verdi gennem pro-
jektstotte, vejledning og vurdering.

[Leenge kendt at bevillingen til Center for Kultur- og Ople-
velsesokonomi ophorte|

e [ forhold til ekonomien vil jeg gerne sl en ting fast.
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Denne regering har lavet mange nye ting, siden vi tradte
til. Men 1 forhold til bevillingen til Center for Kultur- og
Oplevelsesgkonomi har denne regering ikke handlet an-
derledes end den tidligere regering.

e Bevillingsopheret til Center for Kultur- og Oplevelses-
okonomi er velkendt, og det har Kulturministeriet drof-
tet med centeret af flere omgange. Centeret har varet fi-
nansieret af de gamle UMTS-midler, der er indtaegter fra
salg af frekvenser til mobiltelefoni, og som folge af
budgetloven er der ikke lengere samme adgang til at
bruge sddanne indteegter i et ar til at finansiere udgifter i
de efterfolgende ar.

[Center for Kultur- og Oplevelsesokonomis erhvervsmeessige
indsats]

e [ forhold til CKO’s erhvervsmassige indsats synes Cre-
ative Business Cup at have opniet international aner-
kendelse som en nyskabende platform, hvor nogle af
verdens gode kreative ideer konkurrerer mod hinanden.

e Creative Business Cup kan derfor bidrage til at styrke
udviklingen af de kreative erhverv, som allerede udger
en vigtig del af dansk ekonomi med ca. 85.000 beskaf-
tigede, der leverer en drlig omsatning pd ca. 200 mia.
kr. Medregner vi oplevelseserhvervene, stir de for knap
12 pct. af Danmarks veerditilvakst.

e De kreative erhverv bidrager ogsa til innovation og eget
konkurrenceevne 1 andre erhverv. Ivaerksettere fra krea-
tive erhverv orienterer sig fx 1 hgjere grad internationalt
end den gennemsnitlige, danske ivaerksatter. Og dermed
tiltreekker de viden og netvark, der udvikler Danmarks
kreative erhvervskompetencer.

e C(reative Business Cup er kort sagt med til at opdyrke
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det kreative veekstlag.

e Succesen bygger pd en stigende efterspergsel efter krea-
tiv forretningsudvikling. De kreative er blevet mere be-
vidste om egne forretningspotentialer, og traditionelle
virksomheder ser oftere muligheder 1 kreative partner-
skaber. Den udvikling rummer kimen til gget vakst.

e Creative Business Cup understotter udviklingen ved at
kvalificere kreative ivaerksatterprojekter. Deltagerne far
feedback og sparring fra investorer og eksperter fra ju-
ryen. Det oger deres erhvervskompetencer og forret-
ningsforstdelse og styrker medet mellem kreativ og
kommerciel udvikling — bade 1 og uden for Danmark.

e Vi skal ogsa huske vardien af at vaere vart for en inter-
nationalt anerkendt konkurrence af den kaliber. Det har
ikke alene en afsmittende effekt pa ekonomien som hel-
hed. Det tiltrekker ogsa positiv opmarksomhed fra hele
verden og markedsforer Danmark som kraftcenter for
den kreative gkonomi.

[Sddan vil regeringen anvende viden og erfaringer opsamlet i
Center for Kultur- og Oplevelsesokonomil

e Nar jeg understreger flere gavnlige effekter af Creative
Business Cup, er jeg naturligvis ogsd glad for, at der er
fundet en losning, hvor Creative Business Cup udskilles
fra Center for Kultur- og Oplevelsesekonomi i en ny er-
hvervsdrivende forening. Som jeg har forstiet det, for-
venter foreningen at samarbejde med flere parter, bade
private og offentlige, der er parate til at skyde penge 1
Creative Business Cup.

e Det bedste fra Center for Kultur- og Oplevelsesgkonomi
ser saledes ud til at fortsaette, og jeg er enig med kultur-
ministeren 1, at vi ogsd fremover formentlig vil se andre
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verdifulde partnerskaber mellem kultur- og erhvervsliv.
Det gleder mig, for jeg mener som udgangspunkt, at
parter der kan selv ogsé skal selv.

e Samtidig kan jeg berolige spergeren med, at erfaringer
fra Center for Kultur- og Oplevelsesgkonomi selvfalge-
lig vil indgé 1 regeringens videre arbejde med kreative
erhverv og entreprenerskab.

e Jeg ser frem til at folge foreningens virke og forhibent-
lig se endnu flere kreative kommercielle succeser 1 de
kommende ér.

e Tak for ordet.

[SLUT]



