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1. SAMMENFATNING

Regeringen gnsker et steerkt dansk turismeerhverv, der bidrager til veekst og udvikling i
Danmark. Turismen i Danmark skaber ca. 111.500 arbejdspladser herhjemme.

Turismen er et internationalt vaeksterhverv, men samtidig et erhverv preeget af hard
international konkurrence. Udviklingen i dansk turisme gar aktuelt i den rigtige retning
med rekordhgje 49 mio. overnatninger i 2015, men dansk turisme har i de seneste ar
haltet efter konkurrenterne og mistet markedsandele.

Den steerke internationale konkurrence peger pa et fortsat behov for at udvikle dansk
turisme, sa veekstpotentialet kan realiseres, og Danmark kan fa del i den globale veekst i
turismen.

Regeringen har derfor taget, og vil i den kommende tid tage, initiativer, der kan styrke
dansk turisme.

Regeringen vil pd baggrund af arbejdet i Det Nationale Turismeforum i sommeren 2016
fremlaegge en national turismestrategi, der skal bidrage til at udvikle dansk turisme, s&
veekstpotentialet kan realiseres, og Danmark kan fa del i den globale veekst i turismen.
Strategien skal samle aktgrerne, veere retningsgivende for den feelles indsats og angive
initiativer, der kan bidrage til flere turismeovernatninger, stgrre turismeomsaetning og et
bedre turismeprodukt til gavn for vaekst og udvikling i hele Danmark.

2. UDVIKLING OG KONKURRENCEEVNE I DANSK TURISME
2.1 Turismens gkonomiske betydning i Danmark

Turismen er et vigtigt vaeksterhverv i Danmark, som i 2013 skabte en omsaetning p& 91,9
mia. kr. og 111.500 arbejdspladser.

Dansk turisme bestar af tre overordnede forretningsomrader: Kyst- og naturturismen,
storbyturismen og mgde- og erhvervsturismen. Nar man bryder turismeforbruget ned pa
disse forretningsomrader, fremgar det, at 24 pct. blev brugt af storbyturister og 29 pct. i
forbindelse med erhvervs- og mgdeturisme. 47 pct. og dermed naesten halvdelen af
turismeomseetningen kan tilskrives kyst- og naturturismen, som er det starste forret-
ningsomrade inden for dansk turisme.



Figur 1 Turismeomseetningen i Danmark fordelt pa forretningsomrader, 2013
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Kilde: Statusanalysen af turismens udvikling og konkurrenceevne, 2016.

40 pct. af det samlede turismeforbrug p& 91,9 mia. kr. kan tilskrives de udenlandske
turister, som holder ferie i Danmark, mens 60 pct. skyldes danskerne selv.

De udenlandske turister spiller en vaesentlig rolle for turismens veerdiskabelse i Danmark.
Det skyldes, at udenlandske turister som udgangspunkt skaber et merforbrug i Danmark,
da turisterne alternativt ville have brugt deres penge i hjemlandet eller p& en anden
udenlandsk feriedestination. Det samme er naturligvis tilfeeldet for de danskere, som
veelger at holde ferie i Danmark i stedet for i udlandet. Men for en veesentlig andel af de
danske turister vil der veere tale om forbrug, som flyttes fra ét sted i Danmark til et andet
— fx fra et supermarked i hjembyen til ét i et sommerhusomrade — og derfor ikke gger det
samlede forbrug i Danmark. De danske turisters forbrug spiller dog stadig en vaesentlig
rolle lokalt og regionalt.

Nar man opdeler de 111.500 turismeskabte arbejdspladser pa forretningsomrader, frem-
gar det, at der i 2013 var 51.800 arbejdspladser i kyst- og naturturismen uden for de
starste danske byer, mens der var 27.800 arbejdspladser i storbyturismen og 31.900
arbejdspladser i mgde- og erhvervsturismen. Der er tale om arbejdspladser, som er
fordelt i hele Danmark.

2.2 Udviklingen i dansk turisme

Efter en arreekke med tilbagegang er der igen veekst i dansk turisme. De nyeste tal viser,
at der i 2015 blev registreret ca. 49 mio. turismeovernatninger i Danmark. Det betyder, at
der fra 2013 til 2015 har veeret en vaekst pa 10 pct. i antallet af registrerede overnatnin-
ger, og at bade 2014 og 2015 var rekordar for dansk turisme.



Figur 2 Udvikling i alle registrerede overnatninger i Danmark 2008-2015
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Kilde: Statusanalysen af turismens udvikling og konkurrenceevne, 2016, opdateret af VisitDenmark med endelige 2015-tal.

De seneste ars fremgang i dansk turisme er primaert drevet af en markant veekst i storby-
turismen pa 53 pct. fra 2008 til 2014, samt en vaekst pa 9 pct. i erhvervs- og mgdeturis-
men i samme periode. Antallet af overnatninger i kyst- og naturturismen har ligget stabilt
fra 2008 til 2014, men der ses en vaekst pa godt 3 pct. fra 2014 til 2015.

Nar man opdeler overnatningstallene fra 2014 pa forretningsomréderne, fremgar det, at
kyst- og naturturismen med 74 pct. af alle de registrerede overnatninger ogsa udger det
starste forretningsomrade malt pa overnatninger. 13 pct. af overnatninger kan tilskrives
storbyturismen og 13 pct. erhvervs- og mgdeturismen.

Figur 3 Fordelingen af alle registrerede overnatninger pa forretningsomrade i
afrundede tal, 2014
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Hvis man kigger pa fordelingen af kommercielle overnatninger pa regioner, sa viser
tallene fra 2014, at malt pa antal overnatninger er Region Syddanmark den starste tu-
rismeregion med 14,5 mio. registrerede overnatninger. Herefter falger Region Hovedsta-
den med 11 mio., Region Midtjylland med 9,8 mio., Region Nordjylland med 7,2 mio. og
til sidst Region Sjeelland med 4,3 mio. registrerede overnatninger.

Det hgrer dog med til det samlede billede, at turismeomseetningen fordeler sig anderle-
des i regionerne. Malt i omszetning er Region Hovedstaden den stgrste turismeregion
med 42 pct. af den samlede omsaetning pa 91,2 mia. kr. Herefter falger Region Syd-
danmark med 20 pct., Region Midtjylland med 17 pct., Region Nordjylland med 11 pct.
og Region Sjeelland med 10 pct.

Forskellene pa regionernes placering i de to opgarelser skyldes, at omkring halvdelen af
turismeomseetningen skabes af turister, som ikke benytter sig af kommercielle overnat-
ningstilbud, som fx hoteller, lejede feriehuse, campingpladser mv. Det kan veere endags-
turister eller turister, som overnatter i eget sommerhus eller hos familie og venner. | de
store byer vil der typisk vaere mange endagsturister, herunder erhvervsturister, som
skaber en betydelig omsaetning. Derudover er der en tendens til, at sommerhusene
langs den jyske vestkyst udlejes mere, og dermed skaber flere kommercielle overnatnin-
ger — ikke mindst til de mange tyske turister — end sommerhusene i Region Hovedstaden
og pa Sjeelland, som i hgjere grad anvendes privat.

Dertil kommer, at dggnforbruget for erhvervsturister og storbyturister er veesentligt hgjere
end dggnforbruget for kyst- og naturturister, hvilket heenger sammen med, at en turist i
storbyen typisk benytter og efterspgrger typer af oplevelser, som skaber stagrre omsaet-
ning, men ogsa kreever mere personale end de typiske turistoplevelser, som efterspar-
ges i kyst- og naturturismen, fx hotelovernatninger fremfor overnatninger i feriehus, kul-
turoplevelser fremfor naturoplevelser mv.

Figur 4 Alle registrerede overnatninger fordelt pa regioner, 2014
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Kilde: Statusanalysen af turismens udvikling og konkurrenceevne, 2016.



Efterspgrgselsveeksten i turismeovernatninger forventes at fortsaette. De udenlandske
overnatninger forventes at vokse med 1,5-3,5 pct. om aret i de kommende &r. Dansker-
nes egne overnatninger i Danmark ventes ligeledes at ga frem — dog med veekstrater,
der er en anelse lavere end de udenlandske. Samlet forventes der en gennemsnitlig arlig
efterspargselsvaekst i samlede danske og udenlandske overnatninger i Danmark pa 2,6
pct. fra 2014 til 2025. Det svarer til en samlet veekst p& knap 1/3 eller en veekst pa 15,3
mio. overnatninger.

Hvis prognoserne for vaeksten i turismeefterspargsel skal realiseres, skal der veere plads
til mange nye turister. Samlet set er der kommet 37.000 flere sengepladser til siden 2008,
hvilket svarer til en gennemsnitlig arlig kapacitetsvaekst pa 1,3 pct. Nar man sammen-
holder dette med den forventede arlige veekst i efterspargslen efter overnatninger i
Danmark péa 2,6 pct., fremgar det, at der vil veere behov for at gge kapacitetsvaeksten
og/eller kapacitetsudnyttelsen, hvis Danmark skal imgdekomme vaekstforventningerne.

At der allerede i dag er begyndende kapacitetsudfordringer i dansk turisme i hgjsaesonen
bekraeftes af turismeerhvervet, hvor blandt andet Feriehusudlejernes Brancheforening
har tilkendegivet, at der i sommeren 2016 ville kunne udlejes 3.000 flere moderne som-
merhuse, hvis de fandtes.

2.3 Dansk turismes konkurrenceevne

Nar man sammenligner med de nordeuropaeiske konkurrenter; Sverige, Norge, Finland,
Tyskland, Nederlandene, Storbritannien og Holland har Danmark en god markedspositi-
on malt i antallet af udenlandske turismeovernatninger. Det skyldes i hgj grad, at Dan-
mark historisk set har evnet at tiltreekke mange europeeiske turister til landet — seerligt fra
det tyske marked. De tyske turister er med 56 pct. af alle de udenlandske overnatninger
den stgrste udenlandske turistgruppe i Danmark.

Men selvom dansk turisme igen er inde i en periode med vaekst, sa er den globale kon-
kurrence om turisterne hard, og veeksttallene for europaeiske overnatninger fra 2008 til
2014 viser, at vores konkurrentlande i gennemsnit har haft hgjere vaekstrater i de senere
ar. Det betyder, at selvom Danmark stadig har en steerk markedsposition, sa har Dan-
mark over en arraekke tabt vigtige markedsandele til konkurrenterne.

Figur 5 viser ti vigtige konkurrenceevneindikatorer fordelt pa fire omrader. Indikatorerne
tegner tilsammen et billede af dansk turismes konkurrenceevne ved at sammenligne
Danmarks performance med de syv nordeuropaeiske konkurrentlande. | diagrammet er
det altid positivt at befinde sig ude mod periferien, fx viser diagrammet, at det europeei-
ske gennemsnitlige prisniveau for forbrugsvarer og serviceydelser er lavere end det
danske, da den bla streg ligger laengere ude end den rgde.



Figur 5 Diagram over dansk turismes konkurrenceevne
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Kilde: Statusanalysen af turismens udvikling og konkurrenceevne, 2016.

Nar det geelder attraktive produkter og oplevelser, fremgar det, at selvom turisterne ge-
nerelt er godt tilfredse med deres ferieophold i Danmark, s& opnar Danmark alligevel
lavere tilfredshedsscorer end konkurrenterne. Danmark er saerligt udfordret i forhold til at
sikre en hgj tilfredshed med overnatnings- og spisesteder samt med service og udvalg af
seveerdigheder og museer, udvalg af shopping og indkab og udvalg af kultur- og fritids-
aktiviteter.

| forhold til tilgeengelighed er turisterne samlet set tilfredse med infrastrukturen til og i
Danmark, men Danmark ligger alligevel under gennemsnittet i Nordeuropa. Danmark har
dog god flytilgeengelighed, hvilket seerligt skyldes gode flyforbindelser til Kabenhavns
Lufthavn.

Nar det geelder forholdet mellem pris og kvalitet, fremgar det, at Danmark er et dyrt land
at holde ferie i, og at Danmark star over for en udfordring i forhold til at skabe vaerdi for
pengene. Der er saledes behov for at styrke turisterhvervets muligheder for at levere
tilstreekkelig kvalitet for pengene til turisterne. Det fremgar desuden, at Danmark generelt
har hgje momssatser i forhold til det nordeuropaeiske gennemsnit, mens elpriserne for
virksomheder i Danmark er lavere end gennemsnittet pa trods af relativt hgje elafgifter.
Forbrugerelpriserne, som blandt andet betales af turister i forbindelse med leje af som-
merhuse og ophold pa campingpladser mv., er dog hgje i Danmark sammenlignet med
vores konkurrenter. Danmark har desuden et hgjere lgnniveau end konkurrenterne, men
ogsa en bedre produktivitetsudvikling.

Diagrammet viser saledes samlet set, at selvom Danmark pa visse omrader klarer sig
godt, klarer Danmark sig flere steder darligere end konkurrenterne i Nordeuropa. Det
indikerer, at der er behov for en samlet indsats for at styrke konkurrenceevnen i dansk
turisme, hvis Danmark skal have del i den internationale turismevaekst.



For en mere detaljeret gennemgang af turismens betydning i Danmark og dansk turis-
mes konkurrenceevne henvises til Det Nationale Turismeforums Statusanalyse af turis-
mens udvikling og konkurrenceevne, som blev offentliggjort marts 2016, og kan findes
pa Erhvervs- og Veekstministeriets hjemmeside.

3. VAEKSTINITIATIVER PA TURISMEOMRADET

Regeringen har iveerksat en raekke vaekstinitiativer til gavn for dansk turisme.

3.1 Initiativer i Vakst og udvikling i hele Danmark

Regeringen praesenterede den 23. november 2015 et samlet udspil for vaekst og udvik-
ling i hele Danmark med over 120 initiativer, som blandt andet vil styrke udviklingsmulig-
hederne i dansk turisme.

Den 9. februar 2016 indgik regeringen aftale med Dansk Folkeparti, Liberal Alliance og
Det Konservative Folkeparti om veekst og udvikling i hele Danmark. En reekke af disse
initiativer vil gge mulighederne for vaekst og udvikling i dansk turisme. Fglgende initiati-
ver kan fremhaeves.

Nedseettelse af faergetakster for passagerbefordring til og fra ger

For turister til en raekke danske ger er feergerne den primeere transportvej, og feergerne
har derfor en central betydning for gernes udviklingsmuligheder. En nedsaettelse af feer-
gepriserne vil understatte veeksten i gernes turisterhverv, og blandt andet derfor vil rege-
ringen etablere en tilskudsordning til nedsaettelse af faergetakster for passagerbefordring
til og fra visse smager og g-kommuner. Der er fremsat et lovforslag herom den 27. april
2016. Der afseettes 48 mio. kr. i 2016 og 95 mio. kr. fra 2017 og frem.

Modellen indebaerer blandt andet, at ordningen er malrettet de perioder, som graenser op
til skolernes sommerferie, de sakaldte "skuldersaesoner”, hvor potentialet for gget turis-
me er starst.

Bedre mobil- og bredbandsdaekning i hele landet

Adgang til internettet spiller en stadig starre rolle for turisterne, der forventer at kunne
veere pa nettet, mens de er pa ferie. Regeringen har indgaet aftale om at afseette 200
mio. kr. i perioden 2016 til 2019 til en forsggsordning med en statslig bredbandspulje,
som foreslas rettet mod sammenhaengende omrader af boliger, virksomheder og/eller
sommerhuse med darlig daekning.

Kommunerne og lokale sammenslutninger af borgere kan sgge om tilskud fra puljen pa
lige vilkar. Kommuner, teleselskaber og forbrugere kan pa den made finansiere udrulnin-
gen af bredband i deres omrade i feellesskab. Bredbandspuljen er i farste omgang en
forsggsordning, som skal evalueres efter to ar.

De endelige kriterier for tildeling af midler fra puljen fastsaettes sammen med aftale- og
teleforligskredsen, sa de farste tilskud kan sgges i 2016. Kriterierne forventes offentlig-
gjort, inden Folketinget gar p4 sommerferie i 2016.

Lempet elafgift for forlystelser

Momsregistrerede virksomheder kan som hovedregel f& godtgjort starstedelen af ener-
giafgiften pa el anvendt til proces. Elforbrug til forlystelser har imidlertid vaeret opfattet
som husholdningslignende og har dermed ikke veeret omfattet af den lavere afgift. Det
vurderes ikke at veere rimeligt, at elforbrug til forlystelser sidestilles med elforbrug i hus-



holdningerne. Derfor gnskes forlystelser omfattet af godtgarelsen i elafgiften. Det vil
reducere forlystelsesparkernes omkostninger og styrke vilkarene for turisme.

Det skal sikres, at lempelsen er i overensstemmelse med EU-retten inden ikrafttreedel-
sen. Den lavere afgift pa el for forlystelser forventes at kunne treede i kraft 1. januar 2017
og skgnnes at indebaere et mindre provenu efter tilbagelgb og adfeerd pa ca. 30 mio. kr.
arligt.

Modernisering af restaurationsloven

Restaurationslovens § 27 om alderskrav forhindrer i dag, at unge under 18 &r ma vaere
beskeeftiget i lokaler, hvor der udskaenkes alkohol. Det er derfor regeringens intention at
modernisere restaurationsloven, sd unge fra 15 &r méa arbejde pa fx familierestauranter
og cafeer. Andringen forventes at lette arbejdstilrettelaeggelsen i turismeerhvervet, der
benytter mange unge mennesker som arbejdskraft, seerligt i hgjseesonen. Desuden vil §
10 vedr. bevillingsperioder ogsa blive preeciseret, s& bevillinger som udgangspunkt altid
er pa otte ar af hensyn til erhvervslivets byrder forbundet med hyppige ansggningsrunder.

I regeringens udspil om veekst og udvikling i hele Danmark indgéar en raekke yderligere
initiativer, som regeringen gnsker gennemfart. Fglgende initiativer kan fremheeves:

Liberalisering af planloven

Regeringen har lagt op til at gennemfare en liberalisering af planlovgivningen mv., som
har betydning for turismeerhvervet. Regeringen gnsker i den forbindelse en reekke aen-
dringer til gavn for dansk turisme:

e at skabe bedre udviklingsmuligheder for turismen ved at give bedre udviklingsmulig-
heder i den nuveerende kystneerhedszone, mens natur og miljg fortsat beskyttes af
fredninger mv.

e at eendre reglerne om strandbeskyttelse, sd virksomheder og det lokale fritids- og
foreningsliv inden for rimelige rammer kan skabe tidssvarende faciliteter og anleeg
ved kysterne.

e at give mulighed for udlaeg af nye kystnaere sommerhusomrader. Det vil vaere staten,
der skal afggre, hvor der kan udlaegges nye kystnzere sommerhusomrader pa bag-
grund af ansggning fra kommunerne. Kommunerne skal fortsat sikre og forbedre of-
fentlighedens adgang til kysterne.

e at give mere fleksible rammer for brug og udlejning af sommerhuse i vinterhalvaret
ved, at sommerhuse i sommerhusomrader kan benyttes i 34 uger om aret mod 26
uger i dag. Regeringen vil endvidere skabe enkle og gennemskuelige regler for pri-
vat boligudlejning til ferie- og fritidsformal ved at se pa, hvordan reglerne i sommer-
husloven vedr. erhvervsmaessig udlejning kan moderniseres, uden at de kommer i
konflikt med sommerhusprotokollen.

e at se pa mulighederne for tilpasning af reglerne i campingreglementet til nye ferie-
gnsker.

e ateendre i planloven, sa det tillades, at ikke bare overfladiggjorte landbrugsbygnin-
ger, men ogsa fx mejerier eller skoler kan tages i brug til anden anvendelse, herun-
der ferieboliger.

e atindfare en ny styrket forsggsordning, som giver tilladelse til, at yderligere beere-
dygtige turismeprojekter kan gennemfares.

Hgjere hastighedsgraenser for godkendte campingvogne

Regeringen har ligeledes taget initiativ til at ggre det lettere for blandt andet turister at
komme rundt i Danmark, idet Folketinget den 12. april 2016 har vedtaget det sékaldte
Tempo 100-lovforslag, der giver folk med campingvogne, trailere og andre pahaengskg-
retgijer lov til at kere 100 km/t. pd motorvejene og 80 km/t. pa andre veje frem for 80 og
70 kmi/t.

Tempo 100-ordningen indfgres efter tysk model, hvor campingvogne og trailere kan kare
op til 100 km/t. p& motorvejene og op til 80 km/t. pa andre veje, forudsat at de lever op til



en reekke tekniske betingelser, og er godkendt og registreret til Tempo 100-karslen.
Ordningen treeder i kraft den 1. juli 2016.

Skiltning i det &bne land

Regeringen har ligeledes taget initiativ til at igangsaette et serviceeftersyn af reglerne for
skiltning i det abne land. Med bedre skiltning bliver det nemmere at finde ve;j til lokale
erhverv og turistattraktioner som overnatningsmal, spisesteder, naturomrader, bade-
strande, golfbaner og lokale eller nationale seveerdigheder. Dermed vil det blive lettere
for lokale erhverv og turistmal at tiltreekke besggende, og det vil understatte muligheder-
ne for udvikling i landdistrikterne. Arbejdet er igangsat, og der forventes afrapporteret
sommeren 2016.

3.2 Opfelgning pa aftale om vaekstplan for dansk turisme

Der blev i juni 2014 indgaet en bred politisk aftale om en vaekstplan for dansk turisme.
Aftalen blev indgaet mellem Socialdemokraterne, Radikale Venstre, Venstre, Dansk
Folkeparti, Socialistisk Folkeparti, Enhedslisten og Det Konservative Folkeparti. Med
aftalen var der enighed om at gennemfare en raekke konkrete initiativer for at skabe
veekst og beskeeftigelse i dansk turisme og tiltreekke flere turister til Danmark. Herudover
indgik Socialdemokraterne, Radikale Venstre, Venstre, Dansk Folkeparti og Det Konser-
vative Folkeparti aftale om, at der ivaerkseettes en forsggsordning til fremme af den fysi-
ske udvikling af kyst- og naturturismen. Regeringen har fulgt op pa de aftalte initiativer.
Falgende initiativer kan fremhaeves.

Bedre organisering af den offentlige turismefremmeindsats
Lov om dansk turisme blev vedtaget den 2. december 2014 og tradte i kraft den 1. januar
2015.

Efterfalgende er Det Nationale Turismeforum, Dansk Turismes Advisoryboard og de tre
udviklingsselskaber for Dansk Kyst- og Naturturisme, Dansk Storbyturisme og Dansk
Erhvervs- og Magdeturisme etableret. Der er tillige i september 2015 stiftet to partnerska-
ber for Vestkystturisme og @stkystturisme. Begge sekretariatsbetjenes af Dansk Kyst- og
Naturturisme.

Det Nationale Turismeforum har til formal at styre og koordinere den offentlige turisme-
fremmeindsats i Danmark. Til fremme af det formal skal der blandt andet udarbejdes en
national turismestrategi, som skal fastleegge de centrale prioriteter og mal for dansk
turisme, indsamle viden om turisme og udarbejde en starre arlig analyse af turismens
udvikling. Dansk Turismes Advisoryboard har til formal at radgive Det Nationale Turisme-
forum.

Det Nationale Turismeforum udgav den fgrste statusanalyse af turismens udvikling og
konkurrenceevne i marts 2016. Arbejdet med den nationale strategi for dansk turisme er
igangsat og forventes praesenteret af regeringen i sommeren 2016.

De tre udviklingsselskaber for turisme har blandt andet til opgave at udvikle dansk turis-
me inden for henholdsvis kyst- og naturturismen, erhvervs- og mgdeturismen samt stor-
byturismen med udgangspunkt i den nationale strategi for dansk turisme.

Dansk Erhvervs- og Mgdeturisme (MeetDenmark) har i 2015 udarbejdet en udviklings-
strategi, der skal danne grundlag for konkrete initiativer til fremme af dansk erhvervstu-
risme frem mod 2020. Strategiens vision er, at Danmark konsoliderer sig blandt verdens
20 foretrukne destinationer for afviklingen af internationale kongresser.



Dette vurderes at kreeve ca. 20 pct. vaekst i antallet af kongresser pa landsplan over de
kommende ar.

Dansk Storbyturisme, som er et samarbejde mellem Kgbenhavn, Aarhus, Odense og
Aalborg, er forankret hos Wonderful Copenhagen. Dansk Storbyturisme har i 2015 udar-
bejdet en strategi, der seetter overordnet retning for den faelles udvikling af storbyturis-
men med udgangspunkt i fem overordnede indsatsomréder: Tilgeengelighed, internatio-
nalisering, digitalisering, kendskab og markedskendskab samt viden- og kompetenceud-
vikling.

Dansk Kyst- og Naturturisme har i 2015 udarbejdet en udviklingsstrategi, der har fokus
pa at tiltreekke flere turister fra naermarkederne ved at udvikle 8-10 steerke destinationer
med signaturoplevelser, tiltraekning af investeringer til produktfornyelse, og at de to part-
nerskaber for Vestkystturisme og @stersgturisme samler veerdikeederne og udvikler
destinationerne. P& baggrund af strategien er der udarbejdet en handlingsplan.

Udvikling af kvalitetsstandard

Et lgft i service- og kvalitetsniveauet i dansk turisme kan vaere med til at skabe fremtidig
veekst og beskeeftigelse i turismeerhvervet. Der er i et samarbejde mellem Dansk Stan-
dard og turismeerhvervet udviklet en standard for dansk kvalitetsturisme. Standarden
forventes at blive praesenteret i september 2016.

Digital booking-platform

Det arbejdes med at gare det danske udbud af oplevelser inden for natur-, kultur- og
friluftsaktiviteter lettilgeengeligt og attraktivt for turister. Bookingportalen oplevdanmark.dk
(Denmark Direct), der er forankret i VisitDenmark, er lanceret, og udviklingen af indhold
foregar fortsat, herunder ogsa sprogversionering.

Internationale journalister og Danmark som rejsemal

Der har frem til udgangen af 2015 veeret gennemfgrt et presseinitiativ med det formal at
tiltreekke flere udenlandske journalister til Danmark, som kan vaere med til at formidle
historier og positiv omtale af Danmark som rejsemal i udenlandske medier. Der er med
stgtte fra initiativet blevet gennemfart 19 presseture med mere end 100 udenlandske
mediefolk i Danmark, som har fort til mere end 150 artikler og 5-10 radio/tv-indslag samt
omtale pa sociale medier mv.

H.C. Andersen skal tiltreekke flere udenlandske turister

Der er etableret et H.C. Andersen partnerskab mellem Erhvervs- og Vaekstministeriet,
Kgbenhavn og Odense kommuner, som har undersggt muligheden for et besggscenter i
Langeliniepavillonen. Det har dog vist sig for dyrt at etablere besggscenteret i Langeli-
niepavillonen. Der ses derfor pa, om der evt. kan afsgges en alternativ lgsning, som er
mindre omkostningskreevende.

Kulturoplevelser malrettes udenlandske turister

Gennem CulturePlus-projektet er der i 2014 til 2015 oprettet et nationalt samarbejde
mellem kultur- og turismeaktgrerne i Danmark, der sammen skal producere viden om
kulturturisterne, samt udvikle det danske kulturturismeprodukt og gare produktet mere
attraktivt og let tilgaengeligt for udenlandske turister. | december 2015 blev der blandt
andet givet i alt 2,8 mio. kr. i statte under initiativet til seks konkrete projekter, der vil give
nye, spaendende oplevelser for kulturturister i hele Danmark. Projekterne har blandt
andet fokus péa udvikling og markedsfering af vikingeattraktioner, maritim kulturarv og
design og arkitektur, kultur og kyst samt gastronomi og kultur. Projektet afsluttes i 2016.



Danmark markedsfgres ved internationale events i udlandet

For at styrke det internationale kendskab til Danmark og skabe interesse for danske
styrkepositioner opstilles i forbindelse med OL i Rio de Janeiro 2016 en 300 m? pavillon
pa Ipanema-stranden. Pavillonen skal veaere afsaet for at promovere dansk erhvervsliv,
kultur, sport og turisme. VisitDenmark star sammen med Erhvervs- og Veekstministeriet i
spidsen for projektet, der er stgttet af en raekke private fonde og virksomheder.

Udvidelse af fleksboligordningen

Den 17. december 2015 vedtog Folketinget erhvervs- og vaekstministerens lovforslag

L51 om aendring af planloven og boligreguleringsloven (udvidelse af fleksboligordningen).
Loveendringen tradte i kraft den 1. januar 2016. Udvidelsen giver fleksboligejere starre
sikkerhed for boligens langsigtede anvendelsesmuligheder, og ger det dermed mere
attraktivt at erhverve en bolig pa landet til fritidsformail.

Forsggsordningen for kyst- og naturprojekter

Regeringen har i oktober 2015, pa baggrund af projektansggninger fra 36 kommuner,
givet forsggstilladelse til ti projekter rundt om i Danmarks kystkommuner. Erhvervs- og
veekstministeren og miljg- og fadevareministeren preesenterede den 30. oktober 2015 ti
projekter, der far en forsggstilladelse.

Projekterne er spredt geografisk i landet, og deekker over feriecentre i Sgndervig, pa
Nordals og pa Man, et besggscenter ved Stevns Klint, nye strandaktiviteter pa Norddijurs,
skabelsen af et nyt attraktivt badehotel i Lakken, en ny strandpark ved Blavand, nye
strandaktiviteter og et nyt hotel i Gilleleje, safarihytter i Knuthenborg Safaripark og nye
faciliteter for havsport i forbindelse med et hotel i Svendborg.

Samlet set bergrer forsggsprojekterne under 0,2 pct. af den danske kystlinje og indebae-
rer investeringer pa over 4 mia. kr., safremt de realiseres. Det er nu op til investorer og
de involverede virksomheder mv. at fa realiseret projekterne, herunder tilvejebringe den
nadvendige finansiering. Projekterne vil, nar de gennemfgres, bidrage lokalt til ny veekst
og arbejdspladser.

3.3 Andre initiativer

Regeringen har i tilleeg til ovenstaende taget folgende initiativer, der styrker dansk turis-
me.

Afskaffelse af PSO

Regeringen har i maj 2016 fremlagt forslag om afskaffelse af PSO-afgiften. De danske
virksomheders elregning lettes i gennemsnit med ca. 25 pct. ved en omlaegning af PSO-
afgiften til finansloven. Omlzegningen vil ogsa gavne dansk turismes konkurrenceevne,
da el er den energiform, som har stagrst gkonomisk betydning for blandt andet hoteller,
feriehuse, restauranter og attraktioner.

Tour de France

Det er besluttet at byde pa et dansk veertskab for Tour de France i 2019 eller senere
under temaet, “The greatest cycling race in the world meets the best cycling city in the
world”. Et bud forventes overrakt i forsommeren 2016 og vil omfatte, at holdpraesentation,
prolog og to etaper afvikles i Danmark, den sakaldte "Grand Départ”. De offentlige
aktarer, der star bag et gnske om at f4 Tour de France til Danmark, er, udover staten,
Kgbenhavn, Roskilde, Odense, Vejle og Sgnderborg kommuner samt Region Hovedsta-
den, Region Sjaelland og Region Syddanmark.



Forskning og innovation i turismeerhvervet

Der er desuden med finansloven for 2016 afsat 10 mio. kr. i regi af Innovationsfonden
malrettet forskning- og innovation i turismeerhvervet inden for nye omrader som digitali-
sering og mobil teknologier samt fadevarer og gastronomi. Midlerne er saerligt malrettet
kystturisme og turisme i Danmarks landdistrikter og smager.
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