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Andelen der har deltaget i delegkonomien i Danmark er
tredoblet pa et ar

Har du deltaget i delegkonomien inden for de senest e 6 maneder?

Med internettets udbredelse er mange begyndt atlej e og/eller udleje/dele/bytte deres ting og tjeneste  r til andre
forbrugere. Det kaldes delegkonomi. Det kan veere le  je af/udlejning af bolig, bil, taj med mere. Eksemp ler pa aktarer
er AirBnB, GoMore, Uber og Resecond.
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Norge: Samme andel deltager i
delegkonomien, og det er mest unge
under 40 ar og fra Osloomradet

296 2%

Sverige: Hgjeste andel i Norden
deltager i delegkonomien, og det er
mest unge under 40 ar og fra
Stockholms omradet. 24 pct. herfra
har deltaget
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relevant for mig

74%

Base: 1.138
Kilde: TNS Norge for Nordea 2015

Base: 1 001
Kilde: TNS Sverige for Nordea 2015
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o Generel tendens i Norden:
e 1/10 deltager i delegkonomien
« Kernebrugerne er under 40 ar, og de bor i capital areas i landet

« Adfeerd: Nar man deltager i delegkonomien, vil man helst dele de andres
ting, helst ikke saette egne ting i spll

* Motivation for at deltage | delegkonomiske lgsninger: Spare penge, ‘pyt
med’ miljget

* Yngre og bagrnefamilier gar det ‘for pengenes skyld’. Sverige skiller sig
ud. Mere fokus pa miljghensyn.

« Motivation for at takke nej til delegkonomiske Igsninger: Vil ikke dele
sine egne ting med andre, og uklare retsforhold/jura for samme andel af
befolkningen i de tre lande ca.l15 pct.
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Danmark: Vigtigste grund til at deltage | delegkono  mien
er at gge forbruget. Vi gar det for pengenes skyld!

Hvad er din vigtigste motivation for at deltage i d elegkonomien?

14%
m Det er en mulighed for at spare eller tiene penge sa
jeg har rad til andet forbrug

Det er en mulighed for at udnytte alle ressourcerne
bedre sa klima- og miljgpavirkningen mindskes

Ingen af ovenstadende
28%

m Ved ikke

Base: Deltager i delegkonomien, 106
Kilde: TNS Danmark for Nordea 2015
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Danmark: Vigtigste grund til at holde sig ude af
delegkonomien : Vil ikke dele egne ting, og det hol  der
halvdelen ude. Uklar jura holder 15 pct. ude.

Hvad er den vigtigste grund til, at du ikke deltage  ri delegkonomien?

15% .
m Det kraever for meget planlaegning. Det er kort sagt
for besveerligt

Det er uklart hvordan man er stillet hvis noget gar
galt. Jeg er kort sagt ikke helt tryg

Jeg har ikke lyst til at dele mine ting med fremmede
mennesker

® Ingen af ovenstaende

m Ved ikke
48%

Base: Deltager ikke i delegkonomien,1.041
Kilde: TNS Danmark for Nordea 2015
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Om undersggelsen | Danmark

=» Undersggelsen er gennemfgrt af TNS Gallup for Nordea

=» Dataindsamlingen var 1. — 9. september 2015 og blev gennemfart pa TNS
Gallups onlinepanel, GallupForum

=» Data er vejet pa kgn, alder og region.

=» | alt blev der | Danmark gennemfgrt 1.157 interviews i en repraesentativ
stikprave bestaende af personer i alderen 18 — 65 ar.

=»| Norge blev der gennemfgrt 1.138 interviews i en repraesentativ stikprgve
bestaende af personer i alderen 18 — 65 ar.

=»| Sverige blev der gennemfgart 1.001 interviews i en repraesentativ stikprgve
bestaende af personer i alderen 18 — 65 ar.

=» Nordea har ophavsret til fremsendte undersggelser og materialer, herunder
ogsa tabeller og figurer. Materialet ma frit gengives helt eller delvist, safremt
Nordea angives som kilde.

=» Kontaktperson: ann.lehmann.erichsen@nordea.dk telefon 61558181




