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Vedrgrende det kommende udbud af fargebetjeningen til Bornholm

Jeg tillader mig at kontakte Udvalget for Landdistrikter og Qer vedrgrende de verserende
forhandlinger om udbuddet af faergebetjeningen til Bornholm, selvom jeg er bekendt med, at
forhandlingerne foregar i Transportministeriet med transportordfgrerne som forhandlere.

Nar jeg kontakter udvalget er det fordi, jeg ved, at | bekymrer jer for udviklingen pa vores ger
og gerne ser en fortsat udvikling, der kan fgre til jobskabelse og fastholdelse af indbyggerne
pa gerne.

Turismen udger et vigtigt potentiale for erhvervs- og beskeeftigelsesudviklingen i
landdistrikter, yderomrader og kystzoner. Jernes jobsituation er i saerlig grad vanskelig, og
det er magtpaliggende, at turismen bidrager med arbejdspladser og veekst.

| regeringens nyligt fremsatte "Veaekstplan for dansk turisme” har man direkte besluttet, at
styrke Kyst- og Naturturismen ved at seette saerligt fokus pa destinationerne pa Vestkysten
samt pa Bornholm. Det er vi glade for, da vi ved, at man med en forholdsvis lille indsats kan
opna store resultater. Men det kreever, at turisterne kan komme hertil - nemt og til en rimelig
pris.

Turisme er Bornholms 2. stgrste erhverv, og turismen betyder mere for kommunens gkonomi
og beskeeftigelse end i andre kommuner.

Pa Bornholm omsaetter turisterhvervet for 1,9 mia. kr. om aret - det er det sakaldte
"turismeforbrug”, som tager udgangspunkt i turisternes beregnede daggnforbrug. Det vil sige,
at det er turisternes forbrug inkl. moms og diverse afgifter.

1/3 af dette forbrug kan henferes til turismekarakteristiske produkter, sa som
hotelovernatning, restaurantbesgg, transport m.v., mens resten kommer andre brancher til
gode.

Omregnet giver det sig udslag i mere end 2.000 jobs. Det er vel og maerke jobs, der ikke kan
eksporteres, og som sikrer ansaettelse til faggrupper, der traditionelt ellers har sveert ved at
finde plads pa arbejdsmarkedet.

Hvis vi far 10% veekst i antallet af turister pa Bornholm, vil det give 207 nye fuldtidsstillinger
pa gen. Det er virkelig noget, der vil kunne maerkes.
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Da vi ved, at tilgaengelighed og rejsepris er vigtige parametre, nar danske og udenlandske
turister veelger deres feriedestination, er det vigtigt, at Bornholm bliver konkurrencedygtig i
forhold til udenlandske feriedestinationer pa netop tilgeengelighed og rejsepris.

Det kommende feergeudbud har derfor meget stor indflydelse pa Bornholms turismes fremtid.

Iseer fordi vi ved fra undersggelser, at bade danske og tyske turister er meget tilfredse med
Bornholm og gerne vil holde deres ferie pa gen. | Tyskland er der ligeledes et stort kendskab
til Bornholm, sa potentialet for at fa flere turister til @en er til stede.

Vores ognske er derfor:

* En markant nedseettelse af priserne.

En markant prisnedseettelse er lig aktiv erhvervspolitik og vaekststrategi. Beregninger pa en
40% prisreduktion for bilpassagerer forudser en veekst pa 18% uanset turformal.

* Afgange jeevnt fordelt pa dagen
Den nye sejlplan bgr tage afseet i et antal minimumsafgange jaevnt fordelt pad dagen. Disse
skal suppleres med afgange, hvor der er turist- og godsmeessig kundegrundlag. Det sikrer
bedre kapacitetsudnyttelse og starre fleksibilitet.

* Cykelproduktet skal tilgodeses ogsa i et kommende udbud
Der er ingen tvivl om, at ovenstaende vil veere et tiltraengt 1oft til hele Bornholm, og vi haber,
at Udvalget vil stotte os i vores gnsker.

Med venlig hilsen

Pernille Kofod Lydolph
Direktar, Destination Bornholm



