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den 10. december 2013

Det talte ord geelder

Farst vil jeg gerne takke udvalget for denne lejlighed til at redeggre for et af de emner, som optager
mig utrolig meget. Og det er at fa skabt vaekst i et af Danmarks fyrtarne — den danske kystturisme.

Som landdistriktsminister er jeg meget opmaerksom pa de muligheder, turismeerhvervet rummer. Og
her synes jeg godt, at vi ma veere meget ambitigse. Vi skal bade anerkende potentialerne og arbejde
aktivt p& at imgdega udfordringerne.

Kystturismen skaber jobs i landdistrikter og pa ger. Tallene taler deres tydelige sprog. Ifglge tal fra
Visit Denmark skabte kystturismen i 2011 en omsaetning pa naesten 40 milliarder kroner.

Sammen med erhvervsturismen beskaeftiger kystturismen mere end 70.000 arsveerk. Det er meget.
Men sammenlignet med vore nabolande, er det faktisk ikke s& overveeldende endda.

Som min kollega, erhvervs- og veekstministeren netop har papeget, s er potentialet for vaekst meget
stort inden for turismesektoren.

Det er afggrende for landdistrikterne at fa del i den vaekst. Og et af flagskibene i den forbindelse er
kystturismen, hvilket ogsa blev fremhaevet i sommerens anbefalinger fra Veekstteam for Turisme og
Oplevelsesgkonomi.

Regeringen vil leegge sig i selen for at f& styrket netop kystturismen. Samtidig vil jeg ogsa gerne
kvittere for, at Venstre deler interessen for denne vigtige dagsorden.

Og hvorfor er det nu sa vigtigt? Det er det selvfglgelig fordi, turismen kan veere med til lokalt at
deemme op for nogle af konsekvenserne af den samfundsmaessige omstilling, vi oplever i disse ar.

En omstilling, hvor flere sgger ind til de starre byer, og hvor de mere traditionelle virksomheder i
lokalomrédet lukker ned og efterlader et behov for nye arbejdspladser i mange af vore landdistrikter.

Ifglge tal fra EUROSTAT er Danmark et af de lande i EU, som i gjeblikket oplever den stgrste flytning
fra land til by. Det medfgrer selvsagt nogle udfordringer for veekstmuligheden inden for de traditionelle
beskeeftigelsesomrader i landdistrikterne.

For landdistrikterne betyder det derfor meget at fa |gftet turismeerhvervet lokalt, sa det kan vaere med
til at sikre en fortsat lokal erhvervsudvikling.

Kystturismen langs den jyske vestkyst udgar bade et veekstomrade og i sig selv et fyrtdrn, som andre
omréder kan lade sig inspirere af. Vestkysten er et unikt produkt, der i hgj grad er bygget op omkring
det helt specielle stedbundne potentiale, kysten udggr.

Men der er stadig behov for forbedringer og en langt bedre sammenhaeng og kvalitet i dette produkt.
Det er noget af det, regeringen arbejder pa i den kommende vaekstplan, som erhvervs- og
vaekstministeren netop har omtalt.
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Og det er der en god grund til. Center for Kystturisme har undersggt tilfredsheden med det danske
turistprodukt og fremlagde resultaterne i november. De viser, at internationale turister — og i saerlig hgj
grad de tyske — er mest utilfredse med forholdet mellem pris og kvalitet.

Det er en helt klar udfordring. Men samtidig er det ogsa noget, vi faktisk kan gare noget ved — vi kan
forbedre det produkt, vi mgder turisterne med.

Bade i regeringen og i mit ministerium har vi allerede lanceret mange indsatser, der kan understatte
og styrke netop det omrade.

Lad mig her blot naevne et par eksempler.

Ved at indfere handveerkerfradrag for renovering af sommerhuse bliver det for eksempel ogsa
nemmere at f haevet kvaliteten af de ferieboliger, som er en vigtig hjgrnesten i kystturismen.

Og med muligheden for at benytte helarsboliger som sékaldte flexboliger skaber vi et @get grundlag
for at tiltreekke nye turistgrupper.

Men det er ikke nok blot at forbedre ferieboligerne. Vi skal ogsa styrke de oplevelser, som turisterne
far.

Turismen i Danmark ma tage sit udgangspunkt i de stedbundne potentialer. Nogle steder vil der
naturligt veere bedre chancer for at malrette mod og tiltreekke et nichepublikum, mens det andre steder
vil vaere mere oplagt at satse bredt.

I mit ministerium bidrager vi malrettet til at styrke turismen pa lokalt niveau. Det ggr vi ved at
understgtte det initiativ og engagement, der lever i de sma samfund.

Vi har i den forbindelse for eksempel givet statte til udviklingen af en mobil app, som skal ggre det
nemmere for turister at finde mindre attraktioner pa landet.

Vi har ogsa givet statte til udviklingen af en friluftsdatabase, der skal give et samlet overblik over
maritime friluftsoplevelser i hele Det Sydfynske @hav.

Og vi statter ogsa Norddjurs kommunes forsggsprojekt om fremtidens landsbyturisme pa
Norddjurslands Kyst via vores Landdistriktspulje.

I en lidt bredere forstand falger mit ministerium ogsa arbejdet med Odsherred Kommunes visions- og
udviklingsplanen, som blandt andet inkluderer en turismeplan baseret pa de unikke stedbundne
kvaliteter og potentialer i omradet.

Det sker i et utraditionelt samarbejde mellem kommunen, Visit Odsherred og Realdania med Dansk
Bygningsarv som radgiver.

Som jeg ser det, er der bade behov og rum for, at mange forskellige typer af aktarer kan bidrage til
udviklingen.

Bade i forhold til innovative Igsninger og forskningsbaseret udvikling. Og samtidig er det vigtigt, at der
tages et ejerskab lokalt.

Som ogsa regeringens Veaekstteam for Turisme og Oplevelsesgkonomi papegede i sine anbefalinger,
skal vores service veere i top, hvis vi skal traekke flere turister til landet.
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Tilbuddene til turisterne skal veere af sa hgj kvalitet, at de kan konkurrere med andre staerke
destinationer. Det betyder, at branchen og de enkelte virksomheder bliver ngdt til i endnu hgjere grad
at teenke nyt og ud af boksen.

Det har jeg haft en god dialog med branchen om, og ved at der ogsa fra deres side er en stor
interesse i at fa udvikle kystturisme som produkt.

Branchen er i den forbindelse optaget af — sammen med de relevante myndigheder — at ggre deres
allerbedste for at tiltreekke og uddanne medarbejderne, sa de kan yde en god og professionel service
til turisterne. Det glaeder mig meget, for her ligger en vigtig nggle til vaekst og udvikling af
turismeproduktet.

Jeg kan i den sammenhaeng ikke lade veere med at naevne, at Farup Sommerland i Nordjylland er et
godt eksempel pa et af de steder, hvor man malrettet har arbejdet for at opkvalificere medarbejderne.

Det er sket i det sakaldte Farup Academy og har resulteret i globale top 3-placeringer to ar i treek hos
den internationale sammenslutning af forlystelsesparker, og samtidig har parken vundet en pris som
Nordens bedste sommerland.

Farup har vist, at malrettet uddannelse af medarbejdere skaber resultater, der bade kan maerkes pa
bundlinjen, og som kan smitte af pa turistbranchen i omradet generelt.

Der er mange spaendende muligheder for at styrke kystturismen. Regeringen har allerede med de
mange initiativer, vi her i dag har skitseret, sat spot pa emnet. Og med den kommende vaekstplan vil
endnu flere initiativer blive lanceret.

Det er godt for turisterne, der far endnu bedre oplevelser. Men det er i seerdeleshed godt for de
lokalsamfund, hvor gget turisme kan understgtte en fremtid med vaekst og gget beskeeftigelse.
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