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Spgrgsmal: Pa hvilket grundlag baserer Skatteministeriet sin vurdering af, at reklameafgif-
ten vil medfare feerre tilbudsaviser, og hvor mange dagligvarekader har veeret inddraget i
vurderingen?

Svar: Skatteministeriet har haft en omfattende dialog med forskellige interessenter i for-
bindelse med udviklingen af afgiftsmodellen, herunder f.eks. Dansk Erhverv, FK Distribu-
tion, Post Danmark, Danske Medier, Nordjyske Distribution, ColorPrint og Grafisk Ar-
bejdsgiverforening.

Skatteministeriets vurdering af virkningen af afgiften tager udgangspunkt i en dialog med
distributarerne og svarer til en elasticitet pa ca. 1. Det vil sige, atnar prisen gges med 1 pct.,
vil reklamemangden reduceres med 1 pct.

Flere dagligvarekader og deres brancheorganisationer har haft mulighed for at komme med
bemarkninger i forbindelse med 4 ugers ekstern hgring af udkast til lovforslag i lgbet af
september 2012.

Det bemerkes, at den skennede reduktion tager udgangspunkt i veegten af reklamer, hvor-
for reduktionen kan ske ved feerre reklamer, feerre sider og ved tyndere papir. Reduktionen i
vaegten er derfor ikke ngdvendigvis proportional med en reduktion i antallet af reklamer.
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