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forslagets intention om at styrke beskyttelsen af bgrn og unge i forhold til
markedsfgring af alkohol, vil der ifglge Alkohol & Samfund fortsat efter
lovens vedtagelse eksistere et problem med beskyttelsen af bgrn og unge
mod markedsfgring af alkohol i det offentlige rum, hvor bgrn og unge ik-
ke kan undga at feerdes og dermed se markedsfaringen.

Selvom der eksisterer frivillige retningslinjer, er der ifelge Alkohol &
Samfund brug for stgrre klarhed i loven, da de frivillige retningslinjer ik-
ke bliver respekteret tilstreekkeligt, og da sanktionerne for overtraeedelse af
retningslinjerne er utilstreekkelige.

Pa den baggrund foreslar Alkohol & Samfund, at der fremsattes to a&n-
dringsforslag til lovforslaget. For det farste bgr hensynet til beskyttelse af
barn og unge fremga specifikt af markedsfaringslovens § 1. For det andet
ber der indsattes et nyt stk. 4, i markedsfaringslovens 8§ 8, hvoraf det
fremgar, at markedsfering af rusmidler, herunder alkohol, pa offentlige
steder sasom veje, lufthavne, busser, metro, TV, internettet m.v. skal op-
fattes som rettet mod barn og unge, hvis det med rimelighed kan forven-
tes, at et ikke ubetydeligt antal barn og unge vil blive eksponeret for mar-
kedsfaringen.

| forhold til Alkohol & Samfunds forslag om, at hensynet til beskyttelse
af bern og unge ber fremga specifikt af markedsfaringslovens § 1, kan
det oplyses, at det allerede fremgar af markedsferingslovens § 8, stk. 1, at
markedsfgring rettet mod bgrn og unge skal vere udformet med sarlig
hensynstagen til bgrn og unges naturlige godtroenhed og manglende erfa-
ring og kritiske sans, som bevirker, at de er lettere at pavirke og nemmere
at preege. Bestemmelsen i § 8, stk. 1, er saledes en "agtsomhedsnorm",
som virksomhederne skal udforme deres markedsfgring rettet mod bgrn
og unge efter. Det indebarer en generel skeerpelse af de gvrige bestem-
melser i markedsfaringsloven, herunder lovens § 1, nar markedsfaringen



er rettet mod bgrn og unge. § 8, stk. 1 bevirker saledes, at kravet til pree-
cis, relevant og forstaelig information skearpes over for denne aldersgrup-
pe, 0g at en given aktivitet lettere anses for utilbgrlig.

Pa den baggrund anses det ikke for ngdvendigt at neevne hensynet til be-
skyttelse af barn og unge eksplicit i markedsferingslovens § 1, da det al-
lerede er daekket ind af en generel beskyttelsesklausul og skarpes yderli-
gerei 8 8, stk. 1.

Alkohol & Samfund foreslar endvidere i form af et @ndringsforslag, at
markedsfgring af rusmidler, herunder alkohol, pa offentlige steder sasom
veje, lufthavne, busser, metro, TV, internettet m.v. skal opfattes som ret-
tet mod bgrn og unge, hvis det med rimelighed kan forventes, at et ikke
ubetydeligt antal barn og unge vil blive eksponeret for markedsfaringen.

Det er min opfattelse, at hvis dette forslag skal gennemfares i en form,
som giver de erhvervsdrivende en tilstreekkelig klarhed for, hvad der er
lovligt henholdsvis ulovligt, sa vil der reelt skulle indfgres et totalforbud
mod markedsfering af alkohol i det offentlige rum. Det har ikke veeret re-
geringens intention med lovforslaget at indfgre et sadant forbud, men at
beskytte bgrn og unge mod alkoholreklamer i hgjere grad end de beskyt-
tes ved den nuverende lovgivning.
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