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Spgrgsmal:

Under henvisning til ministerens svar pd ERU alm. del — spgrgsmal 165 TIf. 33923350

bedes ministeren gere rede for, hvilke malgrupper VisitDenmark har haft Fax 33123778

fokus pa i den kategori, der omtales som "tvarnationale kampagner”, CVR-nr 1009 24 85

hvor der er afsat 83,3 mio. kr. til markedsfaring. evm@evm.dk
www.evm.dk

Svar:

VisitDenmark har oplyst, at organisationen med udgangspunkt i strategi-
en "Vores Rejse” retter markedsfaringen mod fglgende malgrupper:

”Sjov, leg og laering”. Det er typisk bgrnefamilier, der eftersparger aktivi-
teter, der skaber mulighed for neerveer og kontakt. Malgruppen overnatter
primert i feriehuse eller pa camping taet pa strand, skov og spaendende
attraktioner

"Det gode liv”, der bestar af unge og voksne par, der holder ferie uden
barn, for at nyde livet og koble af fra hverdagen med en lekker gour-
metmiddag, et museumsbesgg og en shoppingtur. De begejstres af den
danske natur og de mange kulturelle sevaerdigheder og nyder ga- og cy-
kelture i det fri, men ogsa at opleve kunst, musik og lokal gastronomi

”"Moderne storbyoplevelser” tiltreekkes af storbyens tilbud af kultur, ga-
stronomiske tilbud og trendy shopping. Malgruppen kommer fra mange
lande, serligt fra Sverige, Norge, Storbritannien, og Tyskland, men ogsa
fra USA og de nye vaekstmarkeder.

"Mader og konferencer”, bestar af virksomheder og organisationer med
en stor mgde — og konferenceaktivitet, og som efterspgrger professionelle
rammer og spandende, oplevelsesrige lokaliteter for afholdelsen af deres
mgder og konferencer.

Kategorien tvarnationale kampagner og aktiviteter, deekker over omkost-
ninger til driftsopgaver pa VisitDenmarks hovedkontor, turismeportalen
visitdenmark.com, markedsfaring pa online medier, presseaktiviteter og
kampagner, der gennemfgres pa minimum to markeder, fx: Markedsfga-
ring af vikingetema i Tyskland, Holland og England.



