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Spegrgsmal: Mener ministeren ikke, at det er konkurrenceforvridende, at man med en re-
klameafgift gar efter enkelte medier?

Svar: Enhedslisten og Regeringen gnsker at indfare en afgift pa husstandsomdelte rekla-
mer.

En afgift pa husstandsomdelte reklamer vil i sagens natur medfgre en reduktion i mangden
af husstandsomdelte reklamer. Virksomheder kan vaelge generelt at reducere maengden af
reklamer eller at reklamere i andre medier, som ikke er palagt afgift.

Formalet med reklameafgiften er, udover at finansiere den supplerende grenne check til
familier med lave indkomster, at pavirke adfaerden til at nedbringe meangden af husstands-
omdelte reklamer. Dette er i overensstemmelse med den danske affaldsstrategi, hvor af-
faldsforebyggelse foretraekkes frem for genanvendelse.

Danmark er et af de lande i Europa, hvor der produceres mest affald pr. indbygger. En hus-
stand, som ikke er tilmeldt ordningen ”Reklamer — nej tak”, modtager omkring 80 kg hus-
standsomdelte reklamer om aret.

Det er min opfattelse, at en afgift pa husstandsomdelte reklamer vil bidrage til at opfylde
formalet, samtidig med at branchen stadig har mulighed at anvende mediet husstandsom-
delte reklamer.
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