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- Har danske attraktioner en feelles fremtid?!

Mandag Morgen stdr d. 14. maj bag en omfattende analyse "Danske attraktioner. En ny
vision for oplevelsesdrevet vaekst." som peger pd, hvorledes Danmark som led i en
vaekststrategi skal satse pa at styrke sin soft power og sin kulturelle kapital.

Speendende attraktloner, kulturinstitutioner og oplevelsesindustrien er saledes ved at blive
afgerende trumfer, nar nationerne kaamper om at tiltraekke nye talenter, investeringer og
virksomheder. Attrakt:onernes betydning understreges af de omfattende investeringer, der
pianlaegges i disse ar.

Mandag Morgen har udarbejdet analysen i samarbejde med Attraktionernes Udviklingsfond*
(AUF), som med afszet i analysen inviterer attraktionerne til en workshop for at dr;afte, om det
er NU, at attraktionsbranchen skal finde sammen i et staerkere netvaerk Bade for p& de indre
linier at styrke oplevelser vaekst, forretning og innovation, men ogsa for | hajere grad for at
tale med én stemme, nér det gaelder forhold af fzelles interesse.

Vi fremsender hermed saertillaaget da vi som et led | publikationen og workshoppen, gnsker at
skabe en debat om netop attraktionernes rolle som vaakstbranche, bade lokalt, regionalt og
nationalt. Denne debat inkluderer derfor helt naturligt bade regionale og nationale instanser,
som arbejder med turisme og kultur.

Venlig hilsen, AUFs bestyrelse.

Niels Jgrgen Jensen, General Manager, Farup Sommerland og formand for AUF.
Niis M. Jensen, direktgr, Organisationen Danske Museer.

Claus Christiansen, gkonomichef, Vikingeskibsmuseet i Roskilde.

Bjarne Clement, leder, Ribe Vikingecenter.

Lone Johnsen, direktar, Visit Carlsberg.

Generelle spgrgsmal kan rettes til Lone Johnsen, jone.johnsen@carisberg.com, tIf. 3327 2740.

* Attraktionernes Udviklingsfond (AUF)blev stiftet i 2001 af en raskke danske attraktioner for at arbejde méiirettet med
kompetence- og forretningstdvikling. AUF gennemfarte fra 2002-2007 med stgtte fra Arbejdsmarkedets Feriefond
ODA-projektet (Oplevelsesudvikling | Danske Attraktioner), som involverede 39 attraktioner fra hele landet. Da
foreningen Danske Turistattraktioner i 2011 besluttede at oplgse sig selv, blev organisationens aktiver overfgrt til AUF,
Samtidig blev Attraktionernes Udviklingsfonds bestyrelse udvidet med to medlemmer fra Danske Turistattraktioners
bestyrelse.
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Indhold

Attraktioner styrker veeksten i Danmark

Attraktioner forteeller i sig selv historien om veekst i et ellers kriseramt Dan-
mark. Men deres positive effekt pd ekonomien rakker langt videre end deres
egen vackst i omsetning og arbejdspladser. Attraktioner er med til at gore alle
dele af Danmark interessant at besgge og bo i. Samtidig tilferer de unik brand-
veerdi til byer og virksomheder og spiller en neglerolle i erhvervsudvikling. &

Jagten pa de oversete verdier

Der er et stort potentiale for lokalomrader i at udville og samles om deres at-
traktioner. Hvor det gores bedst, kan det lokale museum blive samlingsstedet
for et omrade og sikre, at der er liv ogsé i udkantsdanmark. Samarbejdet med
attraktionerne kan udvides og fi en sterre skonomisk og social betydning, vur-
derer eksperter. 12

Et tiltreengt left til dansk turisme

Turismen boomer, bare ikke i Danmark. Vi mangler de store, internationale at-
traktioner, der virkelig tiltrackker turister, lyder vurderingen fra blandt andet
Visit Denmark, der ikke bruger de.danske attraktioner sarligt aktivt i deres
markedsfering. Potentialet er der, lyder vurderingen, men attraktionerne skal
samarbejde for at forlese det. 15

12 trends,:der rykker ved attraktionsbranchen

Danske attraktioner skal indstille sig p4 at tage imod flere forskellige typer gee-
ster, der alle forventer en seerlig oplevelse. Geesterne bliver mere kreevende, men -
attraktionerne kan fa god hjzlp ved at gore bedre brug af nye teknologier. Lees
Mandag Morgens guide til trends i attraktionsbranchen. 19

Meget mere end oplevelser

Trods gamle brancheskel og forskellige fagligheder og fokusomréder har at-
traktionsbranchens aktgrer én felles interesse: De vil anerkendes for den vigtige
rolle, de spiller for samfundets sammenheengskraft og evne til at skabe veekst.
Det er udgangspunktet for den vision, der skal samle branchens mange akterer,
som Mandag Morgen presenterer. 22
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Mandag Morgen 2012:

Vi formidler mulighederne

Velkommen til Mandag Morgens univers af skarpe analyser, innovative Igsninger og udfordrende synspunkter - en
genvej til at leese mindre, forsta mere og navigere hurtigere i en turbulent verden. Lees mere pd www.mm.dk

Besgg 0os pa mm.dk — dit vindué til en verden af strategisk viden

@insker du at fa et skraeddersye_f; tilbud, der giver alle I din virksomhed fuld adgang til alle Mandag Morgens analyser og
publikationer, kan du kontakte os pa 3393 9323,

Mandagmorgen




