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Foreningerne Danske Dagblades Forening, Foreningen af Danske Interaktive Medier, Dansk
Magasinpresses Udgiverforening, Danske Specialmedier, Ugeaviserne, Radioerne og Digitale
Publicister har besluttet at samle alle deres aktiviteter i den nye brancheforening Danske
Medier.

Danske Medier rummer dermed alle medlemmer i de syv "gamle” medieforeninger.
Foreningen har ved stiftelsen over 500 medlemmer, som udgiver mere end 1.000 medier.

Vedlagt er 20 eksemplarer af en folder, som fortzller om den nye forening.

Danske Medier vil vaere mediernes talerer i forhold alle emner i relation til medieforhold.
Den eneste undtagelse vil vaere i forhold til emner, hvor der er en vasentlig interessekonflikt
mellem forskellige mediegrupper. Her vil de "gamle” foreninger fortsat repraesentere deres
medlemsgrupper i forbindelse med interessevaretagelse. Det geelder bl.a. spergsmail om
mediestgtte og nulmoms.

Nvheder og information

Et af de farste synlige tegn p4 Danske Medier er et nyt journalistisk nyhedsbrev ”Danske -
Medier”, som vil udkomme hver fredag middag. Tllmeldmg til nyhedsbrevet kan ske pé :
WWW. danskemedler dk/abonnement

Desuden er der oprettet et midlertidigt web-site www.danskemedier.dk ,som rummer
nyheder, information om de mange seminarer, kurser og konferencer, Danske Medier
udbyder — samt en reekke relevante brancheoplysninger.

Spergsmil om deﬁ nye foreningsdannelse kan rettes til undertegnede.

Danske Medier ser frem til et godt samarbejde med kulturudvalgets medlemmer om emner af
relevans for medierne.
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VELKOMMEN TiL DANSKE MEDIER

Danske Medier er sanﬂljngspu.rﬂctet for cirka 500 medievicksomheder med tilsamnmen
mere end 1.000 medier.

Vi er en bred og varieret medlemsskare, som i vort daglige virke er i kontakt med alle grup-
per 1 befolkningen, og vore medier distribueres pd alle platforme: Dagblade, magasiner,
ugeblade, internetmedier, fagblade, tidsskrifter, specialmedier, ugeaviser, radicer og tv.

Danske Mediers medlemmer sikrer kvalitet og mangfoldighed i medierne, s3 dansker-
ne fir et alsidigt udbud og reelle valgmuligheder i deres medieforbrug — nafhzngigt af
status, alder og bopzl. Det er fundamentalt for et Jevende demokrat, at vi som medier
bidrager il oplysningen og stimulerer debatten i hele Danmark.

Vores medlemmer stdr ogsa overfor en stor udfordring i form af konkurrence fra en
ragkke store ndenlandske spillere hide kommereielt og redaktionelt — og udfordring
kezever, at vi er én samlet stzerk organisation.

Blandt vore medlemmer er ogsd virksomheder, som ikke er medier  traditionel forstand,
men som med deres digitale innovation spiller en vigtig rolle for mediendvikkingen.

Danske Medier er ikke en krudttende, men en smeltedigel, Vores medlemmer stér skul-
der ved skulderi en verden, livor ytringsfrihed og pressefrihed er under pres fra mange
.sider. Vi vil vedholdende keempe for gennemsigtighed og fbenhed i samfundet.

i/ Terrorbekeempelsesregler, overvigning, snarende reklameregler og begraensninger af
de digitale muligheder er vidnesbyrd om, at medierne har brug for en staerk stemme.
Den opndr vi ved et tolerant syn pa de smé forskelle, der er os imellen, og ved sammen
at formulere troveerdige, tydelige og Klare synspunkter om de politiske rammevilkir,
der har betydning for os.

Danske Medier far en vigtig funkdion i at representere medierne over for myndighederne,
de internationale institutioner og offentligheden. Vi ensker samtidig at veere mere for vores
mange medlemmer. Med ridgivning, udveksling af erfaringer, konferencer, seminarer og
et aktivt udvalgsarbejde vil vi vaere en professionel partner for medievirksomhederne.

Velkommen.

Per Lyngby
Formand




EN FORENING MED MANGE KOMPETENCER

Danske Medier er resultatet af en sarnmenstuining af alle veesentlige foreninger
for danske professionelle medier: Dansk Magasinpresses Udgiverforening (DMU),
Danske Dagblades Forening (DDF), Danske Specialmedier (DS), Digitale Publicister
(DP), Foreningen af Danske Interaktive Medier (FDIM), Radicerne og Ugeaviserne.

Hver af disse foreninger har haft en vigtig samlende rolle for deres mediegruppe
og har stort set samlet alle de virksomheder, som har kunnet vere med. Men de
kompetencer, hver enkelt mediegruppe har lagt veegt pd at have til ridighed i
deres sekretariater, har varet forskellige. Ved fusionen kan dette vendes tl en
stor fordel for alle.

Nogleeksempler: DDF harvaeret stzerk mht. denjuridiske rddgivning afvirksomhe-
derne og harmed dygtige jurister kunnet skabe et steerkt grundlag for lobbyarbejdet
pd enrakke centrale felter. DS har gennemfort et vaeld afkorte kurser og seminarer
for deres brede medlemskreds, bl.a. om redaktionelle og annoncemaessige spergs-
mél. FDIM har med et levende udviklingsmilje skabt forudsz:tninger for progres-
sivt arbejde med fremme af de digitale muligheder for medierne. Radioerne har
haft stort held med sin politiske lobby pd baggrund af indgiende kendskab til dette
specielle medieomride, Ugeaviserne har fart an i kampen mod restriktive rekla-
meregler og DP har serget for at skabe rum for en dreftelse af de redaktionelle
vilkilr i de nye medieformer.

i';Med de kombinerede kreefter bliver Danske Medier et nyt og meget forbedret til-
bud til alle medlemmer. I folderen giver vi et kortfattet signalement af hver enkelt
af Danske Mediers afdelinger og praesenterer de medarbejdere, der har lghende
kontakt med medlemmerne bl.a, via en raekke udvalg samt den lsbende radgivning
og sparring 1 hverdagen.

Laesningen kan efterlade spergsmél. Kontakt i s fald gerne de relevante medarbej-
dere og A en snak om netop de ting, der traenger sig pa. I nogle tilfzelde vil der blot
vare tale om et enkelt spergsml og et kort og Klart svar. T andre tilfzlde kan en
henvendelse vere indledningen til et sterre samarbejde.

" God forngjelse med leesningen - og tev ikke med at kontakte Danske Medier.

Ebbe Dal )
Adm. direkter . -
ed@danskemedier.dk




ANALYSE

Nagleordene i afdelingen er analyse, viden og formidling. Missionen er at give for-
eningens medlemmer den bedst mulige viden om danskernes medieforbrug, kom-
mercielle modeller og internationale erfaringer til egen udvikling af forretning,
indhold og tjenester.

INDSAMLING AF VIDEN .
Afdelingen vil vere centrum for Danske Mediers lobende indsamling af relevante
data om branchen, oplag, omseetning, annoncer, abonnenter, seere, brugere, fe-

sere og lyttere.

Afdelingen koordinerer alt vedrarende markedsmailing, dataindsamling og stati-
stikudarbejdelse. Analyse og Dokumentation forestir forvaltningen af leverander-
kontrakterne og tilvejebringelse af alle Danske Mediers former for medieanalyser.

Analyse og Dokumentation skal overvige og sikre den mest hensigtsmessige drift
af foreningens analyser il gavn for medlemmernes daglige drift og langsigtede for-
retningsudvikling,

-FORMIDLING OG FORANKRING AF VIDEN

.; Afdelingen vil have fokus bide pa den nzre medlemsservice og rdgivning om lee-
sertal, lyttertal, brugertal, metode etc. Men vil ogsd veere centrum for foreningens
mere overordnede monitorering af medieforbrug, trends og tendenser. Dette for i
hojere grad at kunne fungere som videncenter for udviklingen af medierne.

Et kerneomride bliver derfor formidling og forankring af viden. Der anvendes i
dag mange ressourcer pi dataindsamling og langt mindre p3 formidling og for-
ankring af den pagxldende viden pd alle relevante modtagerniveaner. Der vil
siledes blive sat sarligt fokus pd at kommunikere effektivt og operationelt til re-
levante milgrupper sisom journalister, myndigheder, politikere, mediebureaner,
annoncarer og selviplgelig medlemmerne.

Danske Mediers fokusomrader vedrerende analyse og prioritering af opgaver
sker i et teet samarbejde med de evrige afdelinger.

Afdelingen er sekretariat for Analyse- og Branchestatistikudvalget.




DIGITALE MEDIER

Den digitale afdeling arbejder for at skabe de bedst mulige rammer for at drive
digital medievirksomhed i Danmark, inspirere og levere fakta til medlemmernes
digitale arbejde, hvad enten det handler om web, mobil, web-tv eller andre digi- ”
talt baserede platforme.

Afdelingen har fokus pd tre hovedomréder:

FORRETNINGSUDVIKLING

Afdelingen skal inspirere til medlemmernes forretningsudvikling, Danske Me-
dier skal identificere, inspirere og, med respekt for konkurrencelovgivningen,
foranstalte feelles initiativer p4 alle platforme, s vi som forening kan understatte
et sundt og konkurrencedygtigt dansk mediemarked. Vi skal identificere og gen-
nemfore relevante digitale medlemsaktiviteter, seminarer og konferencer samt
falge arbejdet, tegn og tendenser i det internationale arbejde. Der vil vaere szrligt
fokus pa det mobile omride. *

RAMMEVILKAR
Myndigheder og lovgivere bdde pA EU-plan og i Danmark har fokus p regule-

’ ringen af det digitale omréde. Afdelingen skal i samarbejde med den juridiske

afdeling derfor arbejde med at skabe overblik over udviklingen, pavirke relevante
myndigheder m.fl. og formidle viden om omrédet til medlemmerne.

DIGITAL YTRINGSFRIHED, ETIK OG ANSVARLIGHED

Endelig arbejder afdelingen ogsa for at fremme den digitale, publicistiske haje
standard. Vi skal sikre ytringsfriheden i den digitale verden og se til, at den bliver
forvaltet forsvarligt. Og sikre, at de danske medier arbejder ud fra en fzlles hgi
standard, ndr det geelder etik og ansvarlighed sdvel pa det kommercielle som det
redaktionelle omride.

Afdelingen er sekretariat for Digitalt Udvalg.




ANALOGE MEDIER

Afdelingens overordnede rolle er at give radio og printmedier de bedste fysiske ram-
mer for at nd lasere og lyttere og samtidigt seette medierne i stand til effekeivt at kunne
beskrive og $xlge demn til annoncererne.

Afdelingen radgiver og vejleder Danske Mediers medlernmer om de besternmel-
ser og vilkdr, der er geeldende, ligesom afdelingen aktivt arbejder for at ®endre
vilkarene, hvor det méite vaere ngdvendigt. Dette sker dels gennem lobbyarbejde
dels gennem deltagelse i rid og udvalg, hvor vilkdr af interesse for medlemmerne
bliver fastlagt. Arbejdet sker navnlig inden for tre hovedomrider:

ANNONCEVILKAR

Afdelingen for analoge medier falger udviklingen pd annoncemarkederne og
radgiver medlemmerne i spargsmil om markedsforhold samt medvirker til ud-
vikling af vaerktgjer, der kan drive markedet. Udvikling af samarbejde med bl.a.
mediebureauer og deres brancheforening DRRB er ogsi helt centralt.

.

DISTRIBUTION OG BLADSALG
Markedet for distributionslesninger er under store forandringer - ikke mindst
i forlengelse af postliberaliseringen. Afdelingen behandler og afdzkker distri-
,_'butionsforhold af interesse for alle, ligesom forholdet til Post Danmark, Blad-
” kompagniet og andre distributerer behandles. Arbejdet for bladsalget bygger
grundleggende pi undtagelser for bindende videresalgspriser og dersalgsloven.
Undtagelser, det er afgarende at sikre opretholdt.

RADIO

Radio adskiller sig fra en raekke af de andre medier ved at veere underlagt og steerkt
pavirket af dén til enhver tid gzldende medieaftale. Afdelingen skal derfor varetage
medlemmernes interesser p4 hele det radiopolitiske omrade. Vigtige omrader for
radio er at sikre fortsat stette fra Public Service Puljen til kommercielle aktarer,
at sikre den mest hensigtsmeessige overgang til digital radio uanset platform og at
sikre de — for medlemmerne - bedste og mest langsigtede beslutninger vedrerende
sendetilladelser og frekvenser.

Afdelingen er sekretariat for Distributionsudvalget og Markedsudvalget.




Danske Mediers juridiske afdeling leverer ekspertviden og rAdgivning om de love og reg-
ler, som er swerlig relevante for mediernes redaktionelle og kommercielle virksomhed.

MEDIEJURA

Et eentralt omrdde er kampen for at sikre pressefriheden. Muligheden for aktindsigt
sivel 1 den offentlige forvaltning som hos domstolene, herunder adgangen til at over-
veere og referere fra retsmader og at fi aktindsigt i retslister og domsudskrifter m.v.
kommer ikke af sig selv, men kraver konstant opmeerksomhed og handling bide i
Danmark, EU og Europaridet, s medierne kan daekke magthavernes arbejde.

Juridisk afdeling radgiver endvidere om reglerne vedrarende freds- og wrekraen-
kelser, kildebeskyttelse, persondatabeskyitelse, medieansvar og god presseskik,

-OPHAVSRET

Det er en kerncopgave for juridisk afdeling at forsvare udgivernes ophavsret. Medi-
erne leverer dagligt veerdifuldt indhold til alle platforme, og s2 nytter det ikke, at tekst
og billeder rask veek udnyttes af andre. I hvert fald ikke uden forudgiende aftale.

Juridisk afdeling rddgiver bade i sager om mediernes lovlige brug af andres ind-
hold og i sager om andres uretmessige udnyttelse af mediernes indhold,

MARKEDSFORINGSRET

Ytringsfriheden gzlder ogsd kommercieHe budskaber. Gode kommercielle vitkér
for medierne er helt centrale for at understatte baeredygtig redaktionel virksom-
hed. Dette skal forsvares, nir nogle presser pa for at begreense mulighederne for
at reklamere for bestemte produkter eller overfor bestemte mélgrupper. -

Juridisk afdeling ridgiver om brugen af forskellige former for salgsfremmende
foranstalininger, herunder konkurrencer og rabatkuponer, om telefonsalg,
spamregler, markedsfaring via sociale medier, adskillelsen mellem annoncer og
redaktionel tekst og meget andet. -

Afdelingen er sammen med Uddannelses- og Kommunikationsafdelingen sekre-
tariat for redaktionelt udvalg.




KOMMUNIKATION OG UDDANNELSE

Danske Medier formidler viden, inspiration og erfaringer til medlemmer og omver-
den gennem en omfattende kursus- og konferencevirksomhbed, genmem nyhedsbreve,
informationsmails og anden medlemskommunikation samt via de eksterne medier.

KONFERENCER OG KURSER

Der gennemferes rligt flere konferencer bade om det redakiionelle indhold, de
kommercielle muligheder, den digitale udvikling og om udviklingstendenserne
inden for andre dele af medieproduktionen sisom salg og distribution.

Konferencerne suppleres af en rakke korte kurser og seminarer med redskabs-
og veerktgjsformidling samt videndeling om aktuelle emner med det form! at
bidrage til at styrke kompetencerne hos de enkelte medlemmer.

Danske Medier er desuden i tzet kontakt med uddannelsesinstitutionerne om ud-
vikling af grund-, efter- og viderenddannelse.

MEDLEMSKOMMUNIKATION

Kommunikationen til medlemmerne sker bade gennem et journalistisk ugentligt

pyhedsbrev, Danske Medier, og gennem informationsmails rettet mod de enkelte
_"medarbej dergrupper og mediegrupper — ligesom viden og tilbud pé lzngere sigt
7 samles pé et nyt web-site.

Medlemmerne vil desuden f3 fordele af, at Danske Medier vil indgd aftaler med leve-
randpgrer om rabatter og andre fordelagtige vilkér, samt at foreningen udsteder pres-
sekort til redaktionelle medarbejdere.

ET SYNLIGT DANSKE MEDIER

Danske Medier skal ogsé veere synlig i den offentlige debat og derigennem frem-
me medlemmernes interesser. Det vil ske bdde gennem en aktiv kontakt med
medierne, gennem debatindleg og pressemeddelelser og gennem formidiing af
viden om medier — blandt andet deres betydning for demokratiet, lovgivnings-
messige udfordringer for medier og faktuelle tal om mediebrug.

Danske Medier vil ndvikle en online-mediedatabase, der skal skabe overblik over
samtlige danske medier i forhold til annoncarer, bureaver og andre interessenter.

Afdelingen er i samarbejde med Juridisk afdeling sekretariat for redaktionelt udvalg.

1§DANSKE MEDIER

Danske Medier » Pressens Hus + Skindergade 7 » 1159 Kebenhavn, K
TIf. 3397 4000 » www.danskemedier.dk « mail@danskemedier.dk
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