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Trafikudvalget har i brev af ¢. januar 2009 stillet mig felgende spargsmal 4
vedr. B 25, Forslag til folketingsbeslutning om sikring af retten til at fa
respekteret et "nej tak™til uadresserede forsendelser af Per Clausen (EL) m.fl,,
som jeg hermed skal besvare.

Spergsmal nr. 4:

"Kan ministeren bekrafte, at det fortsat ikke er muligt for virksomheder og
institutioner at sige "nej tak til reklamer” - og heller ikke vil vaere det med den
indgiede frivillige aftale mellem branchen og forbrugerombudsmanden?”

Svar:

Da der er tale om spergsmil i forbindelse med Forbrugerombudsmandens nye
retningslinier vedr. omdeling af adresselose forsendelser, har jeg via
Fzrdselsstyrelsen indhentet oplysninger fra Forbrugerombudsmanden til
besvarelsen af spargsmailet.

Forbrugerombudsmanden oplyser felgende, som jeg kan tilslutie mig:

*Forbrugerombudsmanden har oplyst, at det er korrekt, at erhvervsdrivende og
institutioner fortsat ikke generelt kan sige "nej tak til reklamer”, og
retningslinjerne om god markedsforingsskik ved omdeling af adresselase
forsendelser giver heller ikke generelt de navnte adgang til at tilmelde
virksomhedens eller instituticnens adresse til en af "nej tak™-ordningerne.

Mindre erhvervsdrivende, som driver erhverv fra deres private bopzel, og som
kun har en brevkasse/et brevindkast, kan dog allerede i dag med den geeldende
ordning “Ingen reklamer — tak” og vil med de nye ordninger kunne tilmelde
adressen og dermed blive fri for de adresselase forsendelser, der normalt
omdeles til private. Den erhvervsdrivende kan derimod hverken i dag eller med
de nye ordninger blive fri for de adresselase forsendelser, der retter sig til
erhvervsdrivende, X fra en leverander af veerktej.

Forbrugerombudsmanden har videre oplyst, at hvis der er tale om
erhvervsbrevkasser, omdeler Post Danmark alene den kategori af adresselase
forsendelser, der retter sig mod erhverv, og tilsvarende gelder alle
uddannelsesinstitutioner og plejehjem. P4 plejehjermmene kan der dog vaere
indg3et aftale med enkelte beboere om, at de modtager reklamer rettet mod
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private. Post Danmark omdeler ikke nogen form for reldamer til Side 22
daginstitutioner sa som bernehaver.

Forbruger-Kontakt, som er den anden store distributer pd markedet, omdeler
alene reklamer rettet mod private. Man omdeler til kontorer og forretninger i
den distribution, der foregir midt i ugen, men kun i cmrder, hvor man
omdeler lokale ugeaviser. Der er efter det oplyste {3 tryksager midt i ugen.
Forbruger-Kontakt omdeler ikke reklamer til skoler, biblioteker, barnehaver og
lignende, med mindre der foreligger en aftale om omdeling. Kollegier og
plejehjem modtager et st reklamemateriale samt lokale ugeaviser, med
mindre der foreligger en anden aftale med ledelsen.

Forbrugerombudsmanden har endelig oplyst, at der i forbindelse med
evalueringen af retningslinjerne et ir efter disses ikrafttreeden vil blive set pd,
om den foretagne afgraensning med hensyn til modtagergruppen er
tilfredsstillende, eller der generelt ber gives erhvervsdrivende adgang til at
tilmelde sig en af "nej tak”-ordningerne.”

Med venlig hilsen

Lars Barfoed
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Trafikudvalget har i brev af 9. januar 2009 stillet mig felgende spergsmail 5
vedr. B 25, Forslag til folketingsbeslutning om sikring af retten til at fa
respekteret et "nej tak” til uadresserede forsendelser af Per Clausen (EL) m.fl.,
som jeg hermed skal besvare,

Spergsmil nr. 5:

"Vil ministeren tage initiativ til, at det bliver muligt for virksomheder og
institutioner at sige nej tak til reklamer, s ogsa de kan bestemme over egen
postkasse og unedig miljebelastning kan begrznses?"

Svar:

Som det fremgar af mit svar pa spergsmal 4 vedr. B 25 Forslag til
folketingsbeslutning om sikring af retten til at i respekteret et "nej tak” til
uadresserede forsendelser, har Forbrugerombudsmanden oplyst, at deri
forbindelse med evalueringen af retningslinjerne et &r efter disses ikrafttraeden
vil blive set p4, om den foretagne afgraensning med hensyn til
modtagergruppen er tilfredsstillende, eller der generelt ber gives
erhvervsdrivende adgang til at tilmelde sig en af "nej tak™ordningerne.

Jeg kan tilslutte mig Forbrugerombudsmandens oplysninger.

Jeg tillader mig i pvrigt at henvise til mit svar pa spergsmal 4.

Med venlig hilsen

Lars Barfoed



