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Markedsfaringslovens § 8, stk. 2

Jeg retter henvendelse til Folketingets Erhvervs-, Vazkst- og
Eksportudvalg for at redegere for konsekvenserne af en dom afsagt af
Vestre Landsret den 11. april 2012 om fortolkningen af
markedsforingslovens § 8, stk. 2, der forbyder, at der direkte eller
indirekte opfordres til anvendelse af alkohol i markedsfaring rettet mod
bern og unge. Dommen vedlegges i kopi.

Det er Vestre Landsrets fortolkning af lovgivningen, at en
erhvervsdrivende, der salger rejser til unge under 18 4r, gerne ma anfore
1 sin markedsforing, at der under rejsen f.eks. besoges et antal barer og
diskoteker i labet af natten, hvor der serveres ol eller sangria, og at der er
fri drikkevarer eller billige drinks, eller at der er “happy hour” el.lign.
Dog md den erhvervsdrivende som udgangspunkt ikke anvende ordet
*pubcrawl”,

P4 baggrund af forarbejderne til markedsferingsloven har det hidtil veeret
min opfattelse, at man fra Folketingets side med lovens § 8, stk, 2,
enskede at sende et praecist signal om, at indtagelse af alkohol ikke herer
hjemme i markedsfaring rettet mod bemn og unge.

Der kan derfor rejses spergsmadlef, om der er opstdet et misforhold
mellem den retstilstand, der nu folger af landsrettens dom, og de politiske
intentioner, der 14 bag bestemmelsen.

Hertil kommer, at der ikke synes at vaere nogen forskel af betydning i den
markedsforingsmassige effekt af udtrykket “pubcrawl” og budskabet om,
at “der bliver festet igennem hele natten, og vi beseger et antal barer og
diskoteker med happy hour, fti @l og billige drinks”, idet sidstnzvnte
beskrivelse reelt dekker over preecis den samme type aktiviteter, som er
indeholdt 1 ordet pubcrawl”™.

Som en konsekvens af dommen vil jeg derfor kun i et meget begrenset
omfang kunne gribe ind over for erhvervsdrivende, der anvender alkohol

Dato: 26. juni 2012

Sag: FO-12/09675-1

Sagsbehandler. JANWE

FORBRUGEROMBUDSMANDPEN
Carl Jacobsens Vej 35
2500 Valby

Tif. 417151 51
Fax 41 7151 61
CVR-nr. 1028 4819
forbrugerombudsmanden@kfst.dk

" www forbrugerombudsmanden.dk

ERHVERVS- 0G
VEKSTMINISTERIET

Mediem af International Consumer
Protection & Enforcement Netwark
(ICPEN)

www.icpen.org




som virkemiddel i markedsfering rettet mod berm og unge, medmindre
der er tale om helt grove tilfeelde.

Endelig indebarer dommen, at det tillige er blevet vanskeligere for de
erhvervsdrivende, der @nsker at indrette deres markedsforing i
overensstemmelse med regleme i markedsferingsloven, at afgore,
hvornér en reklame, der er rettet mod bern og unge, er lovlig,

Jeg mener derfor, at det i lyset af dommen ber overvejes, om der er behov
for en @ndring af markedsferingslovens § 8, stk. 2.

I det folgende vil jeg naermere redegere for dommen, dennes
konsekvenser for mit fremtidige tilsyn med § 8, stk. 2, samt foretage en
gennemgang af lovbemeerkningerne til bestemmelsen.

Dommen fra Vestre Landsret

Sagen fra Vestre Landsret vedrerte ct ungdomsrejsebureau, der i
forbindelse med markedsferingen af sine rejser havde markedsfort sig i
ungdomsblade, som bl.a. var omdelt pé landets gymnasier, hvor mange af
de studerende er under 18 4r. I annoncerne var der henvist til den
erthvervsdrivendes hjemmesider, hvor der var beskrivelser af de
aktiviteter, man kunne deltage i pd rejserne. I beskrivelsen var der bl.a.
anvendt udtryk sdsom >billige drinks”, “fri bar”, “happy hour” og
"pubcrawling” mv.

Selskabet blev 1 november 2011 ved Retten i Esbjerg idemt en bede pa
175.000 kr. for overtraedelse af markedsforingslovens § 8, stk. 2. Sagen
blev imidlertid anket til landsretten, som i april 2012 frifandt selskabet,
idet landsretten fandt, at lovteksten ikke var tilstreekkelig klar til, at
selskabet kunne demmes for overtreedelse af markedsfaringslovens § 8,
stk. 2.

Vestre Landsret anferer sdledes bl.a. 1 dommen, at “fo/rdlyden af
bestemmelsen i markedsforingslovens § 8, stk. 2, der angar direkte eller
indirekte opfordringer, giver ikke tilstreckkeligt grundlag for at anse
enhver form for omtale af alkohol i reklamer rettet mod unge i
aldersgruppen 16 til 18 dr for en overtreedelse af forbuddet i § 8, stk. 2.7

Landsretten fandt herefter, at anvendelsen af storstedelen af de billeder og
beskrivelser, der var omfattet af tiltalen, ikke udgjorde en direkte eller
indirekte opfordring til at drikke alkohol, idet landsretten bl.a. anferer
folgende:




“Det falder ligeledes uden for bestemmelsen, at det i markedsforingen
oplyses, hvilke ydelser der indgar i forskellige arrangementer, herunder
at der er mulighed for at fi serveret drikke med alkohol i forbindelse med
mdltider, at der er fri ol eller sodavand til visse arrangementer, at der pd
Jeriestedet besoges et antal barer og diskoteker i lobet af natten, at der i
Jforbindelse hermed serveres ol eller sangria, at der er fri drikkevarer
eller billige drinks, at der er indgdet rabataftaler med barer, at der er
“happy hour” eller lignende udsagn som neevnt i tiltalen. Det geelder
uanset den kontekst disse udtryk konkret indgdr i.”

Landsretten fandt dog, at de specifikke udtryk “pubcrawl” og
“pubcrawling” efter en sproglig forstdelse af slangudtrykket deekkede
over en opfordring il at drikke sig fra sans og samling, hvorfor
anvendelsen af disse udtryk métte anses for at veere et sd aggressivt
virkemiddel i forbindelse med salg af rejser til unge, at det var omfattet af
forbuddet. Idet ordene kun forekom bag den pagzldende hjemmesides
aldersfilter, kunne denne del af markedsforingen ifelge landsretten dog
ikke anses for at vere rettet mod born og unge.

I forlengelse af Vestre Landsrets domsafsigelse dreftede jeg sagen med
Rigsadvokaten, der imidlertid besluttede ikke at sege om tilladelse til at
indbringe sagen for Hajesteret, og den retstilstand, der er skabt med
dommen, stér dermed ved magt.

Dommens konsekvenser for mit fremtidige tilsyn med bestemmelsen

Det anfores i dommen fra Vestre Landsret, at anvendelsen af begrebet
“pubcrawling” mé& “anses for at vere et sd aggressivi virkemiddel i
Jorbindelse med salg af rejser til unge, at det er omfattet af forbuddet.”

Det synes dermed at kunne udledes, at anvendelsesomridet for
markedsferingslovens § 8, stk. 2, efter landsrettens opfattelse er
begreenset til situationer, hvor alkohol er brugt som et aggressivt
virkemiddel.

Konsekvensen af denne retstilstand er, at jeg formentlig kun helt
undtagelsesvis vil kunne handhave bestemmelsen, fordi de
ethvervsdrivende blot vil erstatte ord som “pubcrawl” eller andre
aggressive udtryk med en tilsvarende — og lovlig — beskrivelse af
aktiviteterne, som f.eks. "at der bliver festet igennem hele natten, og vi
besager et antal barer og diskoteker med happy hour, fri ol og billige
drinks”.

Hertil kommer, at det med den retstilstand, der er skabt med dommen fra
Vestre Landsret, er blevet sardeles svart at vurdere, hvornir en




kommerciel yiring blot er en faktuel information, og hvornér den udger
en strafbar direkte eller indirekte opfordring til anvendelse af alkohol.

Jeg mener derfor, at der med dommen er skabt en betydelig
retsusikkerhed, som vil {3 stor betydning for fremtidige sager pa omridet,
og som vil begraense mine muligheder for at anvende bestemmelsen 1
praksis,

Forarbejderne til markedsforingslovens § 8, stk. 2

Ved fremsattelsen af lovforslag nr. L 13 af 6. oktober 2005 var det
tanken, at markedsferingslovens § 8, stk. 2, skulle forbyde visse
Paggressive og forrdende virkemidler i reklamer rettet mod born og
unge” jf. bemeerkningerne til det fremsatte forslag (FT 2005-06 A, side
703-704), hvor der var anfert felgende:

?Den generelle bestemmelse i stk. 1, foreslis suppleret af et konkret forbud i stk.
2, mod brug af visse aggressive og forrdende virkemidler [ reklamer veitet mod
born og unge. ... Fx vil det ikke lengere veere tilladt at markedsfore en
ungdomsrefse med, at det pd turen vil vaere muligt at drikke sig fra sans og
samling.”

Under Folketingets behandling af lovforslaget var der imidlertid et
politisk enske fra en reekke af Folketingets partier om en stramning af den
foresldede bestemmelse i relation til markedsfering af alkohol, og der
blev derfor indgéet en politisk aftale mellem alle Folketingets partier med
undtagelse af Enhedslisten, som blia. vedrerte indholdet af
markedsforingslovens § 8, stk. 2.

I den politiske aftale er der anfort folgende:

“Regeringen (Venstre og Det Konservative Folkeparti), Socialdemokraterne,
Dansk Folkeparti, Det Radikale Venstre og Socialistisk Folkeparti har den 1.
december 2005 indgdet folgende aftale om L 13 forslag til lov om
markedsfaring:

... Endringsforslaget indeholder folgende elementer:

© En preecisering af § 8, stk. 2, sdledes at det klart understreges, at alkohol er
blandt de stoffer, som det er forbudt at opfordre til indtagelse af i reklamer
rettet mod born og unge.

»

Den davarende minister for familie- og forbrugeranliggender fremsatte i
forlengelse heraf den 7. december 2005 et @ndringsforsiag til
bestemmelsen, hvor ordene “herunder alkohol” blev indsat i




bestemmelsen. Andringsforslaget blev vedtaget af et samlet Folketing
med undtagelse af Enhedslisten.

I bemerkningeme til &ndringsforslaget er der anfort felgende:

“Med cendringen preeciseres det, at bestemmelsen serligt forbyder opfordring 6l
at anvende alkohol som rusmiddel. Formilet er at sende et preecist signal om,
at indtagelse af alkohol ikke horer hjemme i markedsforing rettet mod born og
unge.” [min fremhaevning]

I lyset af Folketingets behandling af lovforslaget var det min klare
opfattelse, at man fra Folketingets side enskede en skarpelse af den
oprindeligt foresliede bestemmelse og bemarkningerne hertil, siledes at
bestemmelsen ikke — som den daverende minister ellers havde lagt op til
i det oprindelige lovforslag — skulle vare begrenset til situationer, hvor
markedsforingen var aggressiv eller forrdende.

Bestemmelsen og bemerkningerne til sndringsforslaget skulle siledes
efter min opfattelse fortolkes sdledes, at bestemmelsen de facto indeholdt
et generelt forbud mod at bruge alkohol i markedsfering rettet mod bern
0g unge.

Som det fremgér af ovennavnte, fandt landsretten imidlertid, at der ikke
var et tilstreekkelig klart lovgrundlag til, at denne fortolkning af
bestemmelsen kunne legges til grund.

Séfremt man fra Folketingets side med markedsferingslovens § 8, stk. 2,
har ensket, at alkoho! ikke skal here hjemme i markedsfering rettet mod
berm og unge, er det min opfattelse, at der er behov for en sndring af
bestemmelsen, séledes at dette fremgér mere klart af lovgivningen. Dette
kan f.eks. ske ved, at det tydeligt anfores, at der galder et generelt forbud
mod at anvende alkohol i markedsfaring rettet mod bern og unge, hvilket
tillige vil vare til hinder for brug af alkohol som virkemiddel i
markedsforingen.

En sidan endring af bestemmelsen vil samtidig give en merc klar
retstilstand, hvilket ogsé vil vaere til fordel for de erhvervsdrivende, som
ensker at overholde loven,

Endelig skal det bemerkes, at dommen tillige rejser spergsmalet om
vardien af forskellige typer aldersfiltre, der bruges pd hjemmesider til at
afskaere born og unge fra at fi adgang til disse. I praksis ses der sdledes
flere eksempler pd aldersfilire, hvor man for at f8 adgang til en
hjemmeside blot skal svare “’ja” eller “’nej” il, om man er over 18 &r, men
hvor der ikke foretages nogen neermere kontrol af de oplysninger, der

gives.




I disse tilfzelde har aldersfilteret efier min opfattelse ikke nogen reel
verdi, navnlig ikke hvis man samtidig opfordrer mindreérige til at besage
hjemmesiden.

Safremt der iveerkseettes en revision af markedsfaringslovens § 8, stk. 2,
vil det derfor tillige veere hensigtsmessigt, at man samtidig ser pd
spergsmilet om verdien af forskellige typer aldersfiltre.

En kopi af dette brev er samtidig sendt til erhvervs- og vakstminister Ole
Sohn.

Med veniig hilsen

774

Henrik @e
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afsagt den 11. april 2012 af Vestre Landsrets 10, afdeling (dommerns Vogtet, Mogens
Heinsent og Tring Poulsen (kst.)) i ankesag '

V.L. 8-2970-11

Ank{agemyndigheden

maod

(advokat Hemik Stagetorn, Kabenhavn)

Retten j Esbjerg har den 28. novernber 2011 afsagt dom 1 1. instans (rettens nr, SS 98-
278/2010).

Pastande

Tittahte, “har péstéet frifindelse, subsidizrt formildelse,

Anklagemyndigheden har pistiet skerpelse,
Supplerende oplysninger

Der er for landsretten fremlagt kapi af sider fra et musikmagasin indcheldende reklamer
for henboldsvis et gimestke i form af et billede af en flaske of fra det pigzldende bryggeni
og for en musikfestival, bvorpa der indgdr navnet pa ef brygperi. Der er videre freamlagt
oplysninger om, at 6,7 % af det pagaidende blads iesere § 2009 var i aldersgruppen 12 til
14 &r, mens 11,8 % var i aldersgruppen 15 til 17 ar.

Der ex endvidere fremlagt udskrifter fra hjemmesider for forskellige musikfestivaler, som ~
uden aldersfilter - viser reklamer for biryggerier samt billeder af unge menncsker, som
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drikker ol Der er endelig fremlagt cksempler pa de aldersfiltre, som benyttes af 2 storre
bryggeriet, og som bestdr i beavarcise af et sporgsmél om, hvorvidt brugeren er under eller

over 18 4r uden kontrol af oplysningens rigtighed.

Det er ikke for landsretten giort geldende, at besternmelsen { markedsferingslovens § 8,

stk. 2, er i strid med EU-retlige regler.

Forklarimger

— der for landsretten i det veesentlige har forklaret som i 1. instans,

har supplerende forklaret, a-labende var i dialog med Forbrugerom-
‘budsmanden, ogsé efter brevet af 19, december 2007, Brevet var ikke underskrevet af Hen~

‘*f-ﬁcdie sgiv: S}d‘é? var som om, man var glet adskillipe skridt tilbage i forhold til de draf-
telser, de havde haft pi medet i november 2007, Han opfattede det som ot "vaske hender”-
brev, som gav Forbrugerombudsmanden mulighed for at vende om pé en tallerken. Brevet
var uforsticligt i forhotd til den konsensus, de havde opniet pé mwdet. Han kan fortsat ikke
sige, hvad udgiften til annoncen i Chili { 2010 var. Tiltalte @ndrer pd hjemmesidens layout
hvert andet efter tredje &r. Derndover tilpasses hjemmesiden lobends med hensyn til zn-
dringer i faktizke forhold. De bar begrznset beskrivelsen af drikkevarer til det, der lusves
for at overholde reglerne | pakkerejseloven. Alle arrangementer, der kan tilkebes som
ekstraydelsogerogs n lajzt b <t 18-8rs filter. Koblingen mellem de trykte medier og
hjemmesiden og 18-4rs filtret var slet ikke nzzvnt under den meget lange forudgdende dia-
log med Heneik @e. Kememalgruppen for.er 18-19 &t, mens den er et &r zldre

for SRR P2 RN hicmmeside har 18-4rs filtret altid ligget helt fremme pé

hjemmesiden, dvs. alle sider ligger bag det, men til gengmeld er filtret mindre komplcks, da

der er talc om et ja-nej filter.

De havde i 2008 lige féet leveret en ny booking-motor. Nr man bestilte on rejse, skulle
man oplyse alder, og var det en person under 18 4r, der bestilte, kontakiede han senere den
rejsende for at fi foreldrencs accept. Tillasgsarrangementerne skulle bestilles separat via
en ¢-mail-formular, som han s ogsa Gk ind ¢l manuel behandling, Han kan ikke huske,
om formularen 14 for oller efter 18-ars filiret pi YRNJIIP tiemmeside { 2008, men i 2010
var den bag filtret. Aldersfordelingen mellem deé rejsende har varet nogenlunde den sam-

me i 2008 som i 2010.
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Pa medct i november 2007 blov intermet-filrene og annoncerneg henvisning til hiemmesi-
den slet ikke berert. Man var dybt ned | kataloget og drefiede de enkelte billeder. Tiltalte
rettede ind § relation tif de billeder, som Forbrugerombudsmanden ikke brad sig om. De
&ndrede ogsd i retorikken, for cksempel beskrivelse af drikkevarerns, De skar det siledes
ned til de minimumskeav, der folger of pakkerejseloven. De skulle alts3 overholde begge
regelsat, og lesningen var 18-Ars-filtret. Han mener absolut ikke, at der er noget i de bille~
der, der er i sagen, der kan opfattes som opfordringer til at drikke sig fra sans og samling.
Tiltalte iverksatte skridt til en branchekodeks genven Rejsearrangetforaningen, som de
som eneste udbyder af ungdomsrejser var medlem af, og det syntes Henrik @ var en god
ide, 1 2008 var det ikke teknisk muligt at lave et aldersfilter, der var mere effektjvt ¢nd det,
Ung Reis brugte p4 hjemmesiden. Det et muligt, at man nu kan bruge NemlD, men det er
ikke alle danskere, der er tilmeldt NemID, og der skal ogsé vare en mulighed for dem.

Retsgrundlaget

Efter markedsforingsiovens § 8, stk. 2, mé markedsfaring rettet mod bern og unge ikke
direkte eller indirekte opfordre tit vold, anvendelse af rusmidler, herunder atkohol, efler
anden farlig cller hensynsips adferd cller pa utilbarliy méde benytte sig af vold, frygt eller

overtro som virkemidler.
Bestemmelsen er dirokte strafsanktioneret i markedsferingslovens § 30, stk. 3.

Bestemmmelsen i § 8, stk. 2, blev indsat i markedsfaringsloven ved lov nr, 1389 af2]. de-
cember 2005,

Det fremgér af de speciclle bematkninger til § B, stk. 2 { lovforslaget, nr, L 13 fremsat den
6. oktober 2003, bl.a., at

*..» Den generelle bestemmelse i stk. 1, foreslds suppleret af et konkret for-
bud i stk. 2, mod brug af visse aggressive og forrdende virkemidler | relzla-
mer rettet mod bom og unge.”

"Det fotesliede forbud mod at opfordre til indtagelse af rusmidler skal sikre,
at det fremover ikke vil vasre tilladt at benytie druk elfer natkotikaindiagelse
som et blikfang tif at smlge ot andet produkt, Fx vil det ikke lengere vare
tilladt at markedsfore en ungdomsrejse med, at det pé turen vil veere mulipt
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at drikke sig fra sans og samling. Forbudet vil supplere det frivillige regel-
st om markedsforing af alkohol . .»

I et svar fra Ministeren for Familie- og forbrugeranliggender af §. december 2005 {spergs-
mél 7) til Folketingets Erhvervsudvalg hedder det bl.a -

"Samtidig indferes der et strafbelagt forbud mod at opfordre il vold, incfta-
gelse af rusmidler og anden frlig adfierd i veklamer til bom og unge eller i
gvrigt benytis sig af starke vitkemidler som vold og frygt i reklamer rettet
mod bistn og unge. Jeg vil endvidere stille et endringsforslag, sa det kiart
kouiner til at fremg4, at alkohol er blandt de stoffer, som det er forbudt at
opfordre til at indtage i roklamer rettet mod berm og unge,

Levfotstaget indeholder derimod ikke et egentligt forbud med alkoholre-
klamer rettet mod bem og unge, da det allerede fremgar af det frivillige re~
gelszt, og da det i praksis har vist sig, at disse regler fungerer smidigt og cf-
fektivt.™
T Erhvervsudvalgets betenkning af 8. december 2005 fremgér bl.a., at der blev stillet et
endringsforsiag, siledes at der efter "rusmidier” indsattes “herunder alkohol”. T bemeatk-

tiingerne hertil fremgdr i betsnkningen felgende;

"Med sndringen preciseres det, at bestemmelsen sesrligt forbyder opfor-
dring til at anvende alkohol som rusmiddel, Formilet er at sende et prescist
signal om, at indtagelse af alkohol ikke horer hiemme { markedsforing rettet
mod bern og unge.”

Lovforslaget blev vedtaget med den foreslsede &ndring,

Landsrettens begrundelse og resnjtat

Ordlyden af bestenmmelsen matkedsferingslovens § 8, stk, 2, der angdr direkte eller indi-
rekte opfordringer, giver ikke tilstraokkeligt gtundlag for at anse enhver form for omtale af
alkohol i reklamer rettet mod unge i aldersgruppen 16 til 18 3r For en overtredelse af for-
buddet i § 8, stk. 2. Dette synes da heller ikke at have veret meningen med det oprindelige
fovforslag, da det af bemmrkningeme tj) lovforslaget fremgdr, at det er brug af "druk®, som
blikfang, der spges forbudt. Bide detic udtryk og bemeerkningen om, at det ikke vil vEie
tilladt at markedsfare en ungdomsrejse med, at det pd turen vil vere muligt at drikke sig
fra sans og samling, sammenboldt med bematkningen om, at bestemmelsen indeholder et
konkret forbud mod visse aggressive og forrdende virkemidler i ceklamer rettet mod bern
OF unge, synes at bekrefie, at ikke cahver omtale af efler afbildning af indtegelse af
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alkohol skal vare omfattet af forbuddet. En sddan forstdelse harmonerer ogss bedst mied
ministerens bemarkyinger i svaret til Erhvervsudvalget, hvorefter lovforslaget ikke inde-
holder et egentligt forbud mod atkoholreklamer rettet imod bem og unge. Uanset, hvordan
bemarkningeme til det sudringsforsiag, hvor ordene Yherunder atkohol” blev indsat i be-
stermmelsen, skal forstds, er det herefter betaznkeligt i strafferetlig henseende, jt. straffelo-
vens § 1, at forstd ordene "direkte ¢lier indirekte at opfordre til ... anvendelse af .., alko-
ltel” som enhver amtale eller afbildning af alkohol i markedsfering rettet mod unge af an-

dre produkter,

Efter bevisfierelsen for landsretten legges det til grund, at tiltaltes annoncering i Chili Ma-
gazive og Tjeck Magazine tettede sig mod aldersgruppen 16 tit 26 &r, Det legges endvide-
te til grund, at der | ungdomsmagasineme i foréret 2008 ikke var en omtale af alkoho! i
tiltaltes annoncer for ungdomsrejser. Der var heller ikke =n omtale af mulighedeme for at
kebe alkohol pé feriestederne. De forskellige muligheder for under rejseopholdst at kebe
drikkevater med alkohol og fot at besege restauranter, barer og diskoteker fremgik slene af
de hjemmesider, hvortil bladannonceme henviste. De navnte oplysninger var ikke tilgeen-
gelige pd hjommesidetnes forsider, men 14 alic pa sider, der 18 efter et aldersfilter, som

skelnede mellem personer under eller over 18 4r,

[ annoncen i forhold | og pé hjemmesiden omfattet af forhold 9 er der dog et enkelt billede
i en rezkke billeder af unge mennesker pa ferie, som viser, at der p4 feriestedet er et natteliv
tned en bar. Billedet indgar som et naturligt op loviigt led i annonceringen af rejser for
unge over 18 dr, og kan i forhold i de 16 til 17-4rige efter sin karakter ikke opfaites som
en direktc elter indirekte “opfordring” il at drikke alkohol. Allerede af den grund frifindss
tiltatte { forhold | og denne del af forhold 9,

For 58 vidt angér forboldene 2-9 falder det uden for markedsforingsiovens § 8, stk. 2, nér
der pa filtaftes hjemineside vises et billede af unge, der drikket en ikke nermere angivet
drikkevare af en vandmelon. Det falder ligeledes uden for bestemmelsen, at det § markeds-
feringen oplyses, hivilke ydelser der indgdr i forskellige anangementer, herunder af der er
mulighed for at f8 serveret drikke med alkoho) | forbindelse med méitider, at der et fi gl
eller sodavand til visse arrangementer, at der p4 feriestedet besages et antal barer og disko~
teker { lobet af natten, at der i forbindelse hermed serveres ol eller sangria, at der er fii
drikkevarer eller billige drinks, at der et indgéacet rabataftaler med bater, at der er “happy
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hour elfer lignende udsagn som nasvnt i tiltalen, Det geelder uanset den konfekst disse ud-

tryk konkret indgér 1.

Allerede som fislge af det anfarte frifinder tandsretten tiltalte for den rejsto tiltale i forhold
5.9, boriset fra de dele af forhold 3 og 7, der omhandlex "pubcrawiing” og "pubcrawl”,

Begrebet "pubcrawling” dakker cfter en sproglig forstielse af slangudirykket over en op-
fordring til at drikke sig fra sans og samling ved gennem naiten at besgge at sterre antal
baret, diskoteker m.v. Anvendelsen af deire begreb m4 derfor anses for at vare et 58 ag-

gressivt virkemiddel { forbindelse med salg af rejser til unge, at det er omfattet af forbud-

det.

Da ordene "pubcrawling” og "puberawl” eun forekommer p hjemmesider, hvor der i 2008
cfter bevisfarelsen var et aldersfilter, sdledes at hjemmesiden kun vas tilgengelig for per-
soncr, der angav at vasre fyldt 18 ar og registrerede sig som gadan via et "log in” system,
der kemvede oplysning om fiedselsdato og e-mailadresse, kan disse dele af markedsferingen
ikke anges for rettot mod betn og unge. Tiltalte frifindes derfor tillige for denne del af tilta-
Jet, Landsretten hat i den forbindelse ogsd lagt vagt pé, at de 16 til 17-&vige, som skaffer
sig adgang til hjemmesiden, ikke direkte selv kan kabe do tilzgsydelser, der omhandler
alkoholindtagelse, idet ydelserne skal kebes som tilleg il en af en myndig person bestilt

rejse, hvilket kontroileres manuelt af tiltaltes personale.

Landsretten tager herefter i det hele tiltaltes pastand om frifindelse til falge.

Thi kendeg fotr rel

Tiitalte, QRN ifindes.

Statskassen skal betale sagens omkostninger for begge retter.

Vogter Mcgens Heinsen Trine Poulsen
(kst.)

------------
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Dren 28. november 2011 k. 12.00 blev retten sat pa domhuset af dommer
Gitte Nymand Nielsen,

Falgende sag blev behandlet uden retsmede:

Rettens nr. 88 98-278/2010
Politiets nr. 3300-91190-06001-08

Anklagemyndigheden
mod

Ingen var madt.
Retten afsagde

Kendelse:

Tiltalte,H har i farste rekke pastact frifindelse og har i
anden r&kke pastiet sagen udsat pa prazjudiciel foreleggelse for EU-dom-
stolen af spargsmalet om foreneligheden af markedsferingsiovens § 8, stk.
2, med EU-direktiv nr. 29 af 2005 om urimelig handelspraksis.

Retten har valgt forst at treffe afgerelse om spergsmélet om prajudiciel fo-
relzggelse, da en sadan ber finde sted, hvis retten finder det nedvendigt for
at afgere sagen.,

Retten leegger til grund, at EU-direkiiv nr. 29 af 2005 om urimelig handels-
praksis ikke indeholder en regel svarende til forbudet i markedsfaringslo-
vens § 8, stk. 2, mod dirckte eller indirekte opfordring til anvendelse af rus-
midler, herunder alkohol, | markedsfering rettet mod bern og unge.

Det fremgdr af betragtning nr. 7 i direktivets indledning, at direktivet ikke
vedrerer lovmaessige krav med hensyn til smag og anstzndighed. Retten til-
slutter sig Forbrugerombudsmandens opfattelse af, at forbudet mod mar-
kedsfaring omfattende alkohol overfor bam og unge ma anses for bicet af
hensyn, der falder ind under begrebet "smag og ansteendighed”. Da bestem-
melsen derfor ikke er omfattet af direktivet, har det ingen betydning for sa-
gen, at EU-domstolen i sagemne C-261/07, C-299/07 og 304/08 har fastsliet,
at direktivet er udtryk for totalharmonisering, sdledes at medlemsstaterne ik~
ke kan vedtage foranstaltninger, der er mere restriktive end dem, der fremgér
at direktivet.

Denne forstdelse bestyrkes af, at Kommissionen i perioden 2007-2010 har
korresponderet med €Xkonomi- og Erhvervsministerict om bla. spargsmilet

R ITL
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om markedstoringslovens forenelighed med det nzvnte direktiv og herunder
har stillet spergsmal vedrarende nogle konkrete bestemmelser i markedsfo-
ringstoven, herunder § 8, stk. I, men ikke § &, stk. 2. Sporgsmalene er be-
svaret af ministeriet. Det er oplyst, at der ikke pa kortere sigt forventes vide-
re skridt fra Kommissionens side.

Da det derfor ikke kan anses for nodvendigt for sagens afgorelse at forclag-
ge et prejudicielt spergsmdl for EU-domstolen, tages tiltaltes anmodning
herom ikke til fuige.

Det bestemmes:

Retten forelagger ikke et prazgjudicielt spargsmal om foreneligheden af mar-
kedsforingslovens § 8, stk. 2, med EU-direktiv nr. 29 af 2005 om urimelig
handelspraksis for EU-domstolen.

Retten afsagde
DOM (se dombogen).

Retten fastsatte vidnegodtgerelse pa 2.000 kr. til 2 duE eI

for det oplyst lidsforbrug pa 4 timer. Retten overforer belebet til (I

. Vidneforsien af ooyl . 5 2nscs for

sket med anklagemyndighedens samtykke og har i ovrigt veret velbegrun-
det, hvorfor udgifien hertil ikke skal betales af tiltalte efter retsplejelovens §
1007, stk. 2, 3. pkt.

Retten fastsatte saleer pa 100.000 kr. + moms samt kerselsgodigerelse pa
1.042,28 kr. + moms til den beskikkede forsvarer, advokat Mia Wagner. Sa-
Leret er fastsat pd baggrund af det betydclige omfang af forsvarerens arbej-
de, begrundet i sagens problemstillinger. Belobene skal betales af tiltaite.
Staten skal dog som besternt 1 dommen betale 15.000 kr. + moms af salzret
tit den beskikkede forsvarer.

Sagen sluttet.

Retten hevet,

(: N {j(,(f*"\-
Gitte Nymand Nielsen
dommer

i
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BOM
afsagt den 28. november 2011

Rettens nr. SS 98-278/2010
Politiets nir. 3300-91190-00001-08

Anklagemyndigheden
mad

Sagen er modtaget den 22, januar 2010,

Retten har den 16. april 2010 modtaget et revideret anklageskrift af 15, april
2010 og et tillegsanklageskrift af sarnme dato. Den indkaldte hovedforhand-
ling den 20. april 2010 blev derfor aflyst efter anmodning fra anklagemyn-
digheden.

En senere indkaldt hovedforhandling den 23. august 2010 blev aflyst efter
anklagemyndighedens anmodning af 20. august 2010, idet Forbrugerom-
budsmanden oplyste at vare blevet bekendt med nogle nye omstandigheder,
der kunne veere af betydning for sagen og burde underspges narmere inden
hovedforhandlingen.

Retten har den 11. april 2011 modtaget anmodning fra F orbrugerombuds-
manden om ny indkaldelse til hovedforhandling, der herefter er atholdt den
14. november 2011,

QRN : - cfic: berigtipelser under hovedforhandlingen - til-

talt for overiredelse af

I
markedsferingslovens § 8, stk. 2, jf. § 30, stk. 3, if stk. 6,
ved under navnet QENNNEIP: marts 2008 i ménedsmagasinet Chili at
have anvendt markedsforing rettet mod bomn og unge, der direkte eller
indirekte opfordrede til anvendelse af atkohol, idet tiltalte i annoncen
anvendte et billede af flere unge mennesker i en bar,

2.

markedsfaringslovens § §, stk. 2, jf. § 30, stk. 3, jt. stk. 6,

R AT -

28-11-2011
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ved under navnet SN marts og april 2008 i manedsmagasinel
Chili at have anvendt markedsfaring rettet mod bern og unge, der direkte
eller indirekte opfordrede til anvendelse af alkohol, idet tiltalte i annoncen
henviste til selskabets hjermnmeside, AR [ vor rejseme var
nazrmere beskrevet, og hvor der var mulighed for bestilling af rejser, samt
hvor rejseaktiviteten Supertanker blev markedsfort bl.a, med ct foto af
unge mennesker, der drikker af en vandmelon, og med felgende tekst: "Har
du planer om at dase dagen lang og bare lade op til aftenens vilde fester.
Glem det!! Der er f timer i degnet. Derfor fester Sl ogsa om dagen.
Under den dbne bi& himmel {yrer vi op for musikken og holder fest, s
baden laver ringe i vandet. Sol, vide kroppe, konkurrencer 0g vanvittige
guider, tilsat heftigt musik og fri ol p4 sejlturen hjem, er bare lidt af, hvad
dagen byder pa. Nér vi gér i land, har en af barerne en overraskelse ti] os.
Inkl. sejltur og ca. to timer med fri ol (alkohol frie alternativer).”,

3
markedsforingslovens § 8, stk. 2, £ § 30, stk. 3, jf. stk. 6,

ved under navnet @ N_—_— mrts og april 2008 i minedsmagasinet
Chili at have anvendt markedsfering rettet mod bem og unge, der dirckte
cler indirektc opfordrede til anvendelse af alkohol, idet tiltalte i annoncen
henviste til selskabets hjemmeside, G NRINN b or rejserne var
nzrmere beskrevet, og hvor der var mulighed for bestilling af rejser, samt
hvor rejseaktiviteten QIR by Night blev markedsfart bl.a. med et foto
af unge mennesker, der gér pa en gade, mens de riber og holder et flag med
skriften "IN og med fulgende tekst:"Med guiderne i spidsen som
party monsters, checker vi byens natteliv. Der er sorget for forfriskninger og
gat underholdning med guiderne. Vi beseger ca. scks forskellige barer og
diskotcker i lobet af natten. Hvert sted vi besoger, har sine egne party regler,
der skal leres. Det kan vare en szrlig dans eller indvikiede regler for,
hvordan man gdr pa toilettet. Guiderne korer pa med vilde konkurrencer og
sjove happenings. ‘er beremt for sin Pubcrawling. Denne fest er
virkelig et af ugens hejdepunkter. Brug Pubcrawlingen som introduktionstur
gennem nattens jungle af tropiske barer, vanvittige danse pubber og vilde
diskoteker. Der er virkelig lagt op til cn aften med knald pa..! Inkl. seks
forfriskninger og alle entréer.".

4.
markedsferingslovens § 8, stk. 2,31 § 30, stk. 3, jf stk 6,

ved under navne! (NI marts og april 2008 i méanedsmagasinet
Chili at have anvendt markedsforing rettet mod born og unge, der direkte
eller indirekte opfordrede til anvendelse al alkohol, idet (iltalte 1 annoncen
henviste til selskabets hjemmeside, g, hvor rejserne var
nxrmere beskrevet, og hvor der var mulighed for bestilling af rejser, samt

44
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hvor r¢jseaktiviteten Crazy Night blev markedsfort bl.a. med et foto af unge
mennesker til fest og med folgende tekst: "Er du "sindssyg"? Hvis ikke si er
der her mulighed for at blive det! (il byder velkommen til ugens mest
rablende arrangement. Vanvittige guider der laver det mest sorte,
latterfremkaldende guideshow du nogensinde har oplevet. Se dem udfolde
deres talenter pa scenen og deltag selv i de sindssyge konkurrencer, der far
maven til at trekke sig sammen i latterkramper. Her er virkelig en mulighed
for at te s1g lige s4 tosset som man har lyst til. Opdelt i to hold, der skal
dyste mod hinanden, |2gger vi ud med en times fri vand, limonade,
sodavand, sangria og/eller ol. Holdkaptajnerne lzgger de vilde slagplaner og
festen er i gang. Der skal synges, rdbes, danses, hoppes pa tungen og frem
for alt - festes! Midt pd aftenen viser guiderne deres hotte, vanvittige og
hylende morsomme guideshow. Der rundes af med gratis entré pa diskotek.
Inkl. guideshow, entré til diskotekerne og en time med fri vand, limonade,
sodavand, sangna og/cller el.".

5.
markedsforingslovens § 8, stk. 2, jf. § 30, stk. 3, jf. stk. 6,

ved under navnct CNNMSMMNED marts og april 2008 | minedsmagasinet
Chili at have anvendt markedsfering rettet mod bsrn og unge, der direkte
cller indirekte opfordrede til anvendelse af alkohol, idet tiltalte i annoncen
henvis selskabets hjemmeside, RN [ vor rcjserne var
narmere oeskrevet, og hvor der var mulighed for bestilling af rejser, samt
hvor rejsaaltiviteten Dansker Fest blev markedsfert bl.a. med et foto af
unge mem. er til fest, der skiler, og hvor det bl.a. er muligt at se en
vinflaske, samt med felgende tekst: "Den sterste og fedeste fest 1 ugens lob.
Der bliver fuldt hus ved dette arrangement. Rammerne er en spansk vingard
cller et bulgarsk landsted. Denne megafest inkluderer spisning, dans, show
og fest. Aftenens underholdningsprogram spander vidt, der er bl.a.
konkurrencer, danseshows, guidernes boy band, samt de mest heftige og
hotte musikere eller stand-up komikere, der flyves ind fra Danmark.
Middagen bestéar af en menu af lokale specialiteter med kodretter, salater,
brad og dessert. Der vil viere fri drikkevarer af udvalgte marker under
middagen. Senere pé natten, er der adgang til et af byens bedste diskoteker,
hvor vi fester igennem til solen atter star op. Dette er ogsé festen, hvordiiiliip
@ ¢=ster mades med gesterne fra et andot dansk ungdomsrejseselskab, sa
der er virkelig tagt op til megafest. Inkl. Mad, drikke under middagen og
entré til diskotek,

6.
markedsferingslovens § 8, stk, 2, if. § 30, stk. 3, jf. stk. 6,

ved under navnet CHN 0 arts og april 2008 § minedsmagasinet
Chili at have anvendt markcdsfaring reitet mod bem og unge, der direkte

51l
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eller indirekte opfordrede til anvendelse af alkohol, idet tiltalte i annoncen
henviste til selskabets hjemmeside, oSSR bvor rcjserne var
nazrmere beskrevet, og hvor der var mulighed for hestilling af rejser, samt
hvor rejseaktiviteten Beachparty blev markedsfort bl.a. med et foto af unge
mennesker til fest og med falgende tekst: "En hyggelig aften pa stranden

- med sand mellem teeme og balgemes brusen i baggrunden, Hula hula

skorter og blomsterkranse cr med til at skabe den xgte beachparty. stemning.
Vi legger hirdt ud med sjove sommerkonkurrencer i sandet, mens
forfriskningerne bliver haldt pa is oppe i strandbaren. Herefter bliver der
serveret god mad og lokale drikkevarer. Senere pd aflenen byder guiderne op
tik dans i strandbaren. Vi har serget for DJ, billige drinks og fri entré p&
starndiskoteket senere pi natten. medbring dit bedste Hawaii party outfit og
fest igennem pa stranden i maneskin under den klare nattehimmel. inkl. mad
og drikke (Alkoholfrie alternativer), samt entré til diskoteket scnere pé
natten.".

7.
markedsfaringslovens § 8, stk. 2, jf § 30, stk. 3, jf. stk. 6,

ved under navnet_i marts og april 2008 i manedsmagasinet
Chili at have anvendt markedsforing rettet mod bern og unge, der direkte
eller indirekie opfordrede til anvendelse af alkohol, idet tiltalte i annoncen
henviste til selskabets hjemmeside, ¢ENNMENEND. hvor rejserme var
narmere beskrevet, og hvor der var mulighed for bestilling af rejser, samt
hvor rejseakiiviteten Afterburner blev markedsfort bl.a. med et foto af unge
mennesker til fest og med folgende tekst: *Afterburneren er ugens anden
pubcrawl, men denne gang er det de "gamle gaster” der skal vise vejen.
Flere gange om ugen ankommer der nye gaester, derfor holder vi denne
anden pubcrawl, som vil vere de nyankommendes forste, for at vise dem
hvordan man virkelig fester igennem. Sé g4 ikke glip af at gore et godt
indtryk pd de nyankommende, Inkl. forfriskninger og alle entréer.".

8.

markedsteringslovens § 8, stk. 2, jf. § 30, stk. 3, jf stk. 6,

ved under navnct(NESNNNNIND: marts 2008 i manedsmagasinet Tjeck
samt i april og maj 2008 | minedsmagasinet Chili ai have anvendt
markedsforing rettet mod bern og unge, der direkie eller indirekte
opfordrede til anvendelse af alkohol, idet tiltalte i annoncen henviste til
selskabets hjemmeside, ~hvor rejsemne var nannere beskrevet,
og hvor der var mulighed for bestilling af rejser, samt hvor rabatkortet

VIP Kort blev markedsfort bl.a. med et foto af en ung mand, der drikker
med sugerer af en kande, og bl.a. med folgende tekst: "Hvis du vil have en
virkelig billig ferie, er‘V}P Kort losningen. Vi har indgaet rabataftaler
med et vald af restauranter, barer, diskoteker, tej- og souvenirbutikker pa de

6/
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enkelte rejsemal. NYHED - Bliv konge eller dronning pa din ferie mcd-

udvider VIP Kortet med en masse privilegier. VIP Kort Rabatter: -
Entré: Gratis - vazrdi pr. gang: kr. 80 - 170,- - Drinks: Du f&r op til 50% i
rabat - Restauranter: Du far 10% - 20% pa regningen”.

9.
markedsfenngslovens § §, stk. 2, jf. § 30, stk. 3, if. stk. 6,

ved under navnet u marts 2010 i m@nedsmagasinet Chili at
have anvendt markedsfering rettet mod bem og unge, der direkte eller
indirekte opfordrede til anvendelse af alkohol, idet tiltalte i annoncen
henviste til selskabets hjemmeside, NN hvor billedet af flere
unge mennesker i en bar indgik pa hjemmesidens forside, hvor det var
muligt at kebe et VIP kort, der gav mulighed for rabat pa drinks og
cocktails, og hvor der under punktet "fester” var beskrevet en rekke
arrangementer, som kunne kobes som tilvalg til rejsen, ved brug af
formuleringer sdsom "Tryk den for vildt af og hop med, nar vi sammen
invaderer junglen af tropiske barer og eksotiske klubber.”, "Aftenen starter
med cn god middag med fii vin, 8l og vand, efterfulgt af den fedeste musik”,
"Efter et show med masser af tryk pa, er det tid til vores alle sammens
elskede Happy Hour", "SI Beach Party er indbegrebet af en fest pa
stranden, med hula-skerter, blomsterkranse, balgebrus og en lzkker menu
med drikkevarer.”, "Den sidste aften pd rejsemélet, hvor vi tager rundt og
siger farvel pa bycns klubber og barer.”

Pastande

Anklagemyndigheden har nedlagt pastand om en bade pa 175.000 kr.

Anklagemyndigheden har bemaerket, at denne bedepdstand, der var anfort i
anklageskrifiet vedrorende forhold 1-8, ikke er forhejet i anledning af for-
hold 9, idet anklagemyndigheden herved har taget hejde for den lange sags-
behandlingstid siden gerningstidspunkterne for forhold 1-8 i foriret 2008,

Tiltalte har negtet sig skyldig.
Sagens splysninger

Forbrugerombudsmanden rettede ved breve af 24, og 25. juli 2007 henven-

delse til henholdsvis og
. I brevene blev henvist til dele af ind-

hoidet pa hjemmesidernc < SNGRG_GGD c: SN 1 or dor citer
Forbrugerombudsmandens opfatielse var beskrevet arrangementer, hvis ho-
vedatiraktion var indtagelse af alkohol. Forbrugerombudsmanden redegjorde
for indholdet af og forarbejderne til markedsfaringstovens § 8, stk. 2, og bad
om nermere oplysninger om firmacmes rejser og markedsfering,
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Der foregik derefter korrespondance mellem tiltalte og Forbrugerombuds-
manden, og der blev den 20. november 2007 atholdt et made mellem disse

parter.,

har pd vegne tiltalte ved brev af 11. december
2007 anmodet Forbrugerombudsmanden om skriftligt at bekrzfe sin oplys-
ning af 28. november 2007 om, at Forbrugerombudsmanden ikke ville fore-
tage sig yderligere i sagen.

Forbrugerombudsmanden skrev den 19. december 2007 falgende til tiltalte:

" SR . 2rkedsforing af ungdomsrejser under nav-
nene QEEDo; NSNS Dercs .

I forlengelse af medet med den 20. november 2007,
hvar De og redegjorde for selskabet og selska-

bets markedsfering, har vi i lyset heraf gennemgéet sagen pa ny.

De oplyste blandt andet pd modet, at selskabets mélgruppe er de 16-26
arige, og at selskabet altid har set med stort alvor pa det ansvar, som pé-
hviler selskabet som arranger af rejser til unge. Derfor er sikkerheds- og
servicestandarden p rejserne stor, men De mener, at der generelt er be-
hov for en branchekodcks specifikt for ungdomsrejser.

Selskabet bestraber sig pa at overholde markedsferingsloven og anden
relevant lovgivning op har ikke haft intentioner om at overtraede den nye
bestemmelse i markedsfaringslovens § 8 om markedsforing over for
bem og unge.

Selskabet har ikke opfattet markedsfaringen af ungdomsrejser som ve-
rende i strid med markedsfaringslovens § 8, stk. 2. Selskabet havde for-
stéet markedsfaringslovens § 8, stk. 2 sdledes, at besternmelsen alene var
mentet pd en meget grov og aggressiv form for markedsfaring, en forsta-
clse som ferst og fremmest bygger pa lovbemarkningeme tilf bestemmel-
sen. Her er det blandt andet anfort, at der er tale om et forbud "mod brug
al visse aggressive og forrdende virkemidler i reklamer rettet mod bomn
og unge". et er ogsa anfart, at det foresliede forbud vil betyde, at “det
fremover ikke vil veere tilladt at benytte druk eller narkotikaindtagelse
som et blikfang 11l at szlge et andet produkt. Fx vil det ikke l=ngere v-
re tilladt at markedsfore en ungdomsrejse med, at det pa turen vil vaere
muligt at drikke sig fra sans og samling".

Selskabet fandt ikke, at selskabets markedsfaring af ungdomsrejser var
grov og aggressiv som anfirt 1 lovbemarkningerne. Det har aldrig veeret
selskabets hensigt at oplordre unge under 18 ar til at drikke alkohol cller
unge ti at drikke uméadeholdende.

28-11-201M
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Vi har folgende bemarkninger:

Markedsforing, der er malrettet bern og unge, hvor alkchol og/eller alko-
holindtagelse indgér direkte eller indirekte 1 markedsferingen efter vores
opfattelse i strid med markedsferingslovens § 8, stk. 2.

Overtradelse af markedsfaringslovens § 8, stk. 2 straffes med bede, jf.
markedsferingsiovens § 30, stk. 6, jf stk. 3.

Markedsferingslovens § 8 har felgende ordlyd:

"Markedsfaring retter mod barn og unge skal vere udformet med scerlig
hensyntagen til bern og unges naturlige godiroenhed og manglende er-
Jaring og kritiske sans, som bevirker, at de er letie af pavirke og nemme
at preege.

Stk. 2. Markedsfaring rettet mod born og unge ma ikke direkte eller indi-
rekte opfordre til vold, anvendelse af rusmidler, herunder alkohol, eller
anden farlig eller hensynslos adfwerd eller pé utilborlig mdde benytte sig
af vold, frygt eller overtro som virkemidler "

Det fremgdr af lovbemarkningerme til markedsferingslovens § 8, at be-
grebet "barmn og unge" generelt dekker personer op til 18 ar.

Det er i bemarkningerme anfort, at forbuddet i § 8, stk. 2, er formuleret
bredt, s& det omfatter alle brancher, ogsé brancher, der ikke szlger alko-
hol, men som bruger aikoholindtageise som blikfang i forbindelse med
markedsfering af andre produkier fx en ungdomsrejse.

Selv om lovbemaerkningeme jf. ovenfor angiver, at forbuddet i § 8, stk. 2
er rettet mod brug af visse aggressive og forrdende virkemidler i rekla-
mer rettet mod bermn og unge, og selv om det i familie- og forbrugermini-
sterens besvarelse af Folketingets Erhvervsudvalgs spergsmal nr. 7 under
lovforslagets behandling (L 13 - folketingsaret 2005/2006) er anfeort, at
lovforslaget ikke indeholder et egentlig forbud mod alkoholreklamer
mod bern og unge, ma det bemarkes, at Folketinget efterfalgende under
loviorslagets 2. behandling indsatte en tilfajelse om, at atkohol er blandt
de stoffer, som det er forbudt at opfordre ti} at indtage i reklamer rettet
mod berm og unge.

I bemeerkningeme til denne ®ndring, jf. Frhvervsudvalgets betenkning
af 8. december 2005, er det anflsrt, at det med @&ndringen praciseres, at
bestemmelsen sarligt forbyder opfordring til at anvende alkohol som
rusmiddel. Det anfares ogsa, at formalet er at sende et pracist signal om,
at indtagelse af alkohol ikke herer hjemme | markedsfaring rettet mod

bem og unge,
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Vi fortolker Erhvervsudvalgets bemarkninger sdledes, at alkohol og al-
koholindtagelse ikke pd nogen méide m4 indpa i markedsforing, der er
maleettet unge under 18 4r, jf. markedsforingslovens § 8, stk. 2. Der er
efter vores opfaltelse tale om et bredt anvendelsesomrade, hvor alle for-
mer for markedsforing malrettet born og unge er forbudt, hvis alkohol
indgar.

Da bemearkningerne til markedsferingslovens § 8, stk. 2 har givet anled-
ning til en vis tvivl om raezkkevidden af bestemmelsen, da det brede an-
vendelsesomride af bestemmelsen ikke i et tilstrekkeligt omfang frem-
gér af Forbrugerombudsmandens vejledning "Bom, unge og markedsfo-
ring", og da ar tilkendegivet over for Forbrugerom-
budsmanden, at seiskabet vil overholde markedsforingsioven, har For-
brugerombudsmanden besluttet ikke at anmelde il
politiet for overtrazdelse al markedsfaringslovens § 8, stk. 2.

Vi vil i det nye &r som opfalgning pd vores kampagne om markedsforing
over for bern og unge pa internettet opdatere vejledningen "Bam, unge
og markedsfaring”. Vejledningen vil da ogsa i lyset af sagerne om mar-
kedsfering af ungdomsrejser blive zndret siledes, at reekkevidden af
markedsferingslovens § 8, stk. 2 bliver praciserct.

Vi skal indskaerpe over for (NN, -1 sclskabet fremover

undlader markedsforing i strid med markedsfaringslovens § 8, stk. 2 og
lovens pvrige besternmelser. Safremt G SNENGNGNGGEGED u2c:ct denne
indskerpelse pa et tidspunkt overtreeder markedsforingslovens § &, stk.
2, mi selskabet forvente, at Forbrugerombudsmanden vil retsforfaige en
sadan overtredelse.

Vi skal opfordre (NNNNSENNENPD | 2t gennemp? selskabets mar-

kedsfaring 1 lyset af vores anvisninger, Vi gar ud fra at alle eventuclle
overtredelser af markedsforingslovens er flermet sencst 1. februar 2008,
Der henvises i det hele til vores brev til Dem af 24. juli, 25. juli og 2. no-
vember 2007 samt til madet den 20. november 2007,

De er velkommen til, séfremt der nu eller senere opstér tvivispergsmal
om lovligheden omknng ¢t markedsferingstiltag, at indsende en anmod-
ning om forhandsbesked jf. markedsforingsiovens § 25. Les mere her:

http://www forbrug, dk/markedsforing/fo/00/forhndsbesked/

De er naturligvis ogsd velkommen til at rette telefonisk henvendelse her-
til for en ulorpligtende dreftelse.

Med venlig hilsen
Pa Forbrugercmbudsmandens vegne
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Birgitte Wested

it

Forbrugerombudsmanden skrev den 22. maj 2008 til tiltalte og henviste 1il
sit ovenfor nzevnte brev samt antorte, at tiltalte efter Forbrugerombudsman-
dens opfattelse havde forctaget markedsfering i strid med markedsforingslo-
vens § 8, stk. 2, i en annonce i ungdomsbladet Chili i marts 2008 og pa
hjemmesidern: S ENENEEGDGo: GRINNEN. hvorti! der blev henvist i
tlere annoncer i ungdomsbladene Chili og Tjeck. Forbrugerombudsmanden
beskrev den pigaldende markedsfering og henviste til, at ungdomsbladene
uddeles pd gymnasier og siledes til unge under 18 &r. Af brevet fremgar
desuden folgende:

"Pé begge hjemmesider er der for at fi adgang til ovenstaende oplysnin-
ger indfert en aldersrestriktion, hvis formal tilsyneladende er at sikre, at
kun personer over 18 ar, kan se oplysningeme.

P4 NN k1 ver adgang oprettelse af brugernavn O pass-
word, 1 hvilken forbindelse den unge bl.a. skal oplyse sin fodselsdag. P34
ORI s tir aldersrestriktionen alene i, at den unge skal klikke

N A tF

Ja" eller "nej” til om han eller hun er over 18 4r.

Det er Forbrugerombudsmandens opfattelse, at begge former for alders-
restriktioner ikke 1 sig selv kan bevirke, at markedsferingen ma anses for
at veere | overensstemmelse med markedsferingslovens § 8, stk. 2.

Baggrunden herfor er, at den unge til hver en tid vil kunne omga alders-
restriktionen ved blot at oplyse en forkert fedselsdato. Der henvises i den
forbindelse til Se- og Handelsrettens dom af 20. oktober 2004, der er re-
fereret i U.2005.2250S. Kopi er vedlagt til orientering.

Dertil kommer, at det af begge hjemmesider fremgar, at unge under 18 4r
sagtens kan kebe Deres rejser, ndr blot den unge er ledsaget af en person
over 18 &r eller har indhentet forzldresamtykke. Aldersrestriktionernes
reelle betydning ma saledes anses for at vare begraenset.

Forbrugerombudsmanden anmeldte Liltalte til politiet den 25. september
2008,

Tiltalte har under hovedforhandlingen fremlagt fakturaer for sine annon-
ceudgitter. Det fremgir heraf, at tiltaltes annoncer for (P Chili i
marts og april 2008 har kostet heaholdsvis 20.391,80 kr. og [0.194,30 kr.
ekskl. gebyrer og moms, og at tiltaltes annoncer for SNNNNNED; marts
2008 1 Tieck og i april og maj 2008 i Chili har kostet henholdsvis 19.629,02
kr., 20.391,80 kr. og 10.194,30 kr. ekskl. gebyrer og moms. Der er ikke
[remlagt oplysninger om udgitten il annoncen i forhold 9.
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Ferklaringer

direktor for QNN o: -rcanpartsha-
ver i der ejer alle aktier 1 (ERENENENIAD, har
som partsrepresentant forklaret, at han startede GNP i 1992.

I starten var milgruppen alle dem, som gerne ville med. Sencre begrensede
han mélgruppen af hensyn til markedsforingen, Bull's Eye er omkring 3.,
dvs. unge mennesker pd 18-19 ar. Det er der, de har deres kunder. Nér de
kaber internetrekiamer, kober de reklamer rettet mod alderen 18, 19 og 20
ar. De fleste print-kampagner, feks. i bladene Chili og Tjeck, er malrettet
mod aldersgruppen 16-23 &r. Deres print-kampagner er kbt ind i den mat-
gruppe. De velger de medier fra, der har for ung en profil. P4 Gallup-listen
over malgruppen 16-23 dr optreeder f.eks. Anders And, og den veelger de fra.

Man skal vere fyldt 18 ar for at kunne foretage et bindende rejsekeb hos
dem. Nir man er under 18 ar, kan man booke, men ikke kobe en rejse. Hvis
flere kober rejse sammen, skal mindst én af demn vaere 18 Ar. Tre 17-8rige og
en 18-4rig kan sdledes godt kebe rejse sammen, men det skal vare den 18-
arige, der indgar aftalen. Hvis flere 17-4rige vil rejse sammen, skal foreldre-
ne indgl aftalen. F.eks. kan en lerer foretage bookning for et handelsskole-
hold, hvor alle er 16 &r. Der er ingen nedre aldersgraense, blot skal en myn-
dig juridisk indga aftalen. En 18-4rig kan saledes tage en 10-&rig med, eller
man kan tage spadbemn med. Der er ogsa voksne og pensionister, der rejser
med tiltalte, fordi de er billige. Der deltog flere pensionister end 16-drige pa
tiltaltes rejser sidsie ar, fordi rejserne er billige. De her beskrevne regler gal-
der bade for (gD oz *, og reglerne er uzndrede siden 2008.

Fra sommerferien 2011 har de indfort en nedre greense pa 16 r for deltagel-
se | aftenarrangementer pé de enkelte destinationer. De har desuden lavet en
armband-ordning, sd man kan identificere, om gasterne er over eller under
18 ar, og ikke udskenke til dem under 18 ar. En 17-drig kan siledes deltage
i et aftenarrangement, men kan ikke kobe armbind. Denne ordning er be-
graznset til tiltaltes private arrangementer, idet de ikke kan kraeve af barer og
diskoteker med offentlig adgang, at de skal indfere en sddan ordning for alle
deres gaster. Det er den enkelic restauraters ansvar, at der ikke vdskaenkes
til for unge geester i strid med det pageldende lands lovgivning, Med amm-
band-ordningen har tiltalte mulighed for selv at hindhasve, hvis unge f.eks.
selv har indkebt og medbragt ol til et aftenarrangement. Forud for sommer-
ferien 2011 har de tkke handhavet dette, men har gjort opmearksom pd reg-
lerne pé deres hjemmeside. Der var ingen armbéndsordning i 2008.

Han kender ikke alderen pa de rejsende med (SN 2008, idet de har fa-
et nyt edb-system siden. § 2010 var 12,4 % af de rejsende 17 r, og 2,2 % var
16 ar. Tallene for 2011 ligner dette. Man skal oplyse sin alder, ndr man be-
stiller rejsen. P4 deres nye bookingsystem skal man oplyse alder alt efter
kenskoden. 1 2010 ringede de rundt og bad om alder, og alderen blev oplyst
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for 95 % af deres gaster. [ 2008 spurgte de ikke om alder. De sporger nu om
alder for (RN o GNP, fordi deres leverandarer af flyseder kre-
ver rapportering om alder for alle bern for at kunne lave en vagtfordeling pa
flyet. Flyudbyderen laver derefler vaegtfordelingen pa baggrund af standard-
vaegte for bern alt efier alder. Nogle bookingmotorer skal desuden kende
gestemnes alder for at kunne beregne bermne- eller ungdomsrabatter.

Nar der i logoet for- indgér "16-26", skyldes det, at det var deres
kommunikationsmassige malgruppe. Mange fora:ldre kontaktede dem og
mente, at man tkke matte tape pa ferie selv, ndr man var under 18 ar, men
det er ikke rigtigt. De sender med den angivelse et signal om, at f.cks. en
3.g'er pd 17 &r kan rejse sammen med sine kammerater pa 18 ar. De forsegte
desuden med aldersangivelsen at holde pd kundeme lidt lengere, idet de ik-
ke havde kunderne mere, nr de var over 20-21 &r. Det har de dog efterhan-
den opgivet. Nér kunderne fylder 20 4r, har de dem ikke mere.

De har fastsat regler for unge under 18 4r. De ensker ikke, at der skal vazre
usikkerhed for formldrene. De har veret i dialog med Forbrugerombudsman-
den, og de har talt om i brancheforeningen, at der var et behov for at fastset-
te etiske regler for unge rejsende. Deres brancheforening er Rejsearrangor-
foreningen, der dazkker ca. 80 % af chartermarkedet. Fastsattelsen af etiske
regler er sket pa hans initiativ,

Magasineme Chili og Tjeck er de steder, hvor 18-drige og 19-arige er bil-
ligst at kebe ind. De 20-4rige er ogsa attraktive. Det er de 21-&rige ikke, idet
de ikke kober noget. De 16- og | 7-4rige er ikke sarlig attraktive, idet de ik-
ke keber meget. Det er det spild, man m4 tage med, ndr man keber markeds-
tering for en samlet malgruppe. Han er bekendt med malgruppen for de pa-
geldende magasiner. Han ved ikke, hvor mange af deres kunder, der forin-
den havde set annoncerne i Chili og Tjeck.

De har markedstort sig i Chili, Tjeck, pa tv, i Ud at se med DSB, i Filmma-
gasinet og 1 Filmguide, Det er dem, han lige kan huske, De har desuden koht
online reklamer ind gennem netvaerk. Markedsfaringen er i stort omfang
sket online, idet det har den fordel, at de der kan sige, at de kun vil betale for
dem, der er logget ind, og som er 18 cller 19. Ved valget af markedsforing
har de ogsa kigget pa, at bryggerierne ikke ma annoncere i medier, hvor over
30 % at lzserne er under 18 4r. Han mener, at dette fremgér af bryggerifore-
ningens guidelines.

Hilledet af unge mennesker i en bar t forhold I er reget med ved en fejl. Det
var et billede, som de havde hesluttet ikke at ville bruge dér. Han mener ik-
ke, at billedet udgur en overtreedelse af markedsforingsloven, idet der efier
hans oplattelse ikke kan sattes lighedstegn mellem et diskoteksmilje og op-
fordring til anvendelse af alkohol. De havde dog aftalt med Forbrugerom-
budsmanden, at de ikke ville visc billeder af harmiljo, og det er derfor en
fejl, at billedet er blevet bragt. Han husker ikke, om billedet ogsa er bragt
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andre steder. Det hdber han ikke.

Vedrerende forhold 2-7 kan han ikke huske, hvor latnge hjemmesiden
G sidan ud | 2008. Siden @ndres dagligt designmaessigt, og
layoutet ndres hvert andet til tredje ir. Han mener personligt ikke, at de an-
forte tekster opfordrer til indtagelse af noget som helst. De bruger pene be-
tegnelscr som drikkevarer og forfriskninger selv pa den anden side af 18 ars-
filtret. De viser heller ikke billeder af nogen, der drikker.

Dansker festen svarer til den traditionelle grisefest, som alle rejscbureauver
har, ogsa de, der selger bernebilletter. Han har selv deltaget i tiltaltes arran-
gementer. Pubcrawling bestdr i, at geesterne medes og eventuelt kan blive
malet i ansigtet, hvarefier de vises rundt 1 byen. Man starter derefier pa et
sted, f.eks. en danseklub med fokus pd musik eller cn pub med snakkestem-
ning. Arrangementet inkluderer én drink hvert sted, og tiltaite bestemmer,
hvad det skal veere. Det er typisk et lille glas sangria eller en pre-mix cock-
tail med en alkoholprocent pd max. 15. Det er kun dem over 18 ar, der kan
vaclge disse drinks. Der er derudover aikoholfri alternativer til gesterne un-
der 18 &r og til de gester pa 18 dr og derover, der ensker det. Aldersgrnsen
pa 18 ar felger af de lokale regler pd destinationerne og var ogsa galdende i
2008. Udsk=nkningen foretages af restaurateren, der er ansvarlig for at
overholde lovgivningen. [ 2008 hindhavede tiltalte ikke aldersgraensen,
men fortalte gaesterne om landets regler og indskarpede overholdelse af reg-
lerne. De indska&rpede desuden de restauraterer, som de samarbejdede med,
at arrangementerne skulle foregd pent og ordentligt og overholde landets
regler.

De har et aldersfilter, en 18 ars 13s, pd hjcmmesiderne for sdvel
som QMNP Han bestilte 18-rs 1asen i juli 2007. Den blev kodet i lo-
bet af 1-2 méaneder og var klar til 2008-szsonen. 18 ars filteret pA QD
blev pa et tidspunkt &ndret, sa man ikke lazngere skulle indtaste fadselsdato,
men blot svare ja eller nej til, om man var fyldt 18 ar. Aldersfilteret pi (P
@ hicmmeside har hele tiden veret en ja/nej-afkrydsning. Arsagen til
@ndringen af filtret pa P bicmmeside var, at de havde problemer
med deres community-leverander og falte sig tvunget til at skifte til en an-
den leverander. De métte samtidig skifte hele deres community, der var spe-
cialudviklet. Communityct lukkede, og de kunne derfor ikke indsamlc de pa-
gezldende data merc.

Da filiret pe’i"ﬁmgerede sadan, at man skulle indtaste fedsclsdato,
tiekkede systemnet, at man med den pag=ldende fadselsdato var fyldt 18 4r.
Det var tkke nruligt at foretage en kontrol af, om den oplyste fiadselsdato var
rigtig. De ma ikke tjekke op pé cpr-registret. Alle undersider pa
hjemmesiden med beskrivelse af fester var omfattet af aldersrestriktionen.
Dette bievmg han enige om, selv om han syntes, at mange
af festerne ikke behevede at vere omfattet. De tog hensyn til, at Forbruger-
vmbudsmanden syntes, at fest og party var ensbetydende med alkohal.
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Nar man udfylder siden med bestilling af en rejse, foretages der forst en re-
servation. Tiltalte reserverer s& kapaciteten, typisk i form af flyszde og ho-
telvaerelse. Nér reservationen er foretaget, laver tiltalte et manuelt tjek, bl.a.
pé alder. Kunden skal desuden forctage indbetaling. Online indbetaling kan
kun foregd pa én mide, nemlig dankort, og man skal vare 18 dr for at fa et
dankort. De informerer desuden pd hjemmesiden deres gaster om, at man
ikke mé foretage keb, hvis man er under 18 4r.

En 17-drig kan rejse med, hvis en 18-arig bestiller rejsen. Den 18-arige kan
s& ogsa kebe 2 platinpakker eller lignende, der omfatter fester. De kan ikke
teknisk skelne, om den myndige er forzldremyndighedsindehaver eller ej.
De informerer gesterne om, hvad en 18-&rig ma og hvad en 17-arig m4, idet
der gaclder forskellige regler, Hvis man som 17-arig har fiet en 18-4rig til at
kebe en platinpakie til sig, m4 restauratoren stadig ikke udskznke alkohol
til en 17-&rig.

I 2008 klikkede man p& hjemmesiden pé et link, hvis man ville foretage kab,
og der kom sd cn formular frem. En 18-4rig kunne sdledes f.eks. bestille 2
rejser og 2 platinpakker til sig selv og til en 17-arig. Det var i orden og blev
tkke tjekket op manuclt. Tiltalte har oplyst om konsekvenserne pa hjicmme-
siden. De har som nevnt ikke handhavet udskenkningsreglerne for somme-
ren 2011, men overladt det til restauratorens ansvar.

De har ikke andre tekniske muligheder for at tjekke kundernes alder. Han
hdber, at der pi et tidspunkt kommer noget med NemID, som kan bruges i
den forbindelse. Bryggerierne anvender ogsa bare et 18-4rs filter bestiende
af et ja/nej-filter. De har senere lagt alt pA QG ermmesiden, ogsé Bar-
celona-siderne, ind bag det filter.

Det billede af en bar, der er anvendt i forhold 9, er det samme billede som i
forhold 1. Det er bragt ved en fejl. Billedet stér i ¢n annonce for et produkt,
der er udviklet af P Han vedstar, at tiltalte har ct ansvar, men mate-
rialet til en sddan fzllesannonce kunne komme fra andre end tiltalte. Da de
opdagede det billede igen, blev det fjemet. Det ville vaere rart, hvis retten vil
tage stilling til det billede.

Han er bekendt med korrespondancen med Forbrugerombudsmanden siden
2007. Han har fulgt korrespondancen fra sidelinien, men det har mest varet
der har fert pennen. Han har set Forbrugerombudsman-
dens brev af 19, december 2007 (bilag 10-17) om, at de skulle fjerne eventu-
elle overtrazdelser af markedsteringsloven senest den 1. februar 2008, Han
kontaktede SENSNNGTGINGNGIEED = dc fik det brev. agde, at de havde
rettet ind, og at det var OK, hvis de fortsatte sadan. havde haft en te-
lefonsamtale med forbrugerombudsmand Henrik Qe, der havde sagt, at det
var pant og ordentligt, og at der ikke var nogen sag. Han spurgte
hvorfor de sa [k en frist ti] at rotte? varede, at brevet ikke
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var underskrevet af Henrik @e, og at det nok var skrevet af en, der ikke
kendte til samtalen med Henrik Qe

Han har undervejs 1 sagsforlabet oplyst, at tiltalte i 2008 havde kobt annon-
cer i Chili for 120.000 kr. og i Tjeck for 50.000 kr. Det var for hele dret. Der
er i dag fremlagt bilag med tal for de maneder, der er omfattet af tiltalepunk-
terne 1-8. Han kan ikke huske, hvad den 7 siders annonce i Chili i forhold 9
kostede. De har en aftalepris med Chili p& 10.000 kr. for en side. Der er tale
om en betydelig rabat i forhold til Chilis annoncerede annoncepriser. Det
fremgér af bilagene for deres annoncer, at de har faet ¢n rabat pd 71 %. Pa tv
tar de over 90 % rabat. De har en markedsfaringsperiode pa 5-6 méneder,
hvor de er interesserede, hvis prisen er i orden. De booker ferst deres annon-
cer forholdsvis sent. De bliver derfor undertiden kontaktet af Chili og andre
af deres seedvanlige markedsfaringsmedier, hvis der er ledig plads. Nér de
har kebt en 7 siders annonce, har de fiet yderligere rabat ud over den aftalte
faste sidepris.

Han ved ikke, hvad det har kostet at vedligeholde hjemmesiden. Det har ik-
ke varet dyrt. Han er selv webmaster for siden.

Tiltalte har solgt ca. 5.500 rejser i 2008 og ca. 4.400 rejser i 201 1. Antallet
af solgte rejser har veeret faldende siden 2007, da Forbrugerombudsmanden
udsendte sin pressemeddclelse om politianmeldelsen. Tiltalte salger kun rej-
ser. De har pa et tidspunkt ogsa solgt rejser til Italien via merket S INGED
@l men den aktivitet blev solgt fra i 2008.

De oplevede ikke nogen fremgang i bookinger for 16-17-4rige | forlengelse
af annoncerne i marts, april og maj 2008. De 16-17-drige cr s4 f3, og sd spe-
cifikt kan man ikke segmentete.

Nar de udvaiger billeder til markedsforingsmateriale, vil de helst bruge rig-
tige mennesker og ikke modeller. De vil geme vise gaster, der ser noget
xldre ud end deres egne gaester, idet de unge gemne vil vere =ldre, end de er.
De siger derfor til fotografen, at han gerne mé veelge nogen, der ser ud ti} at
vaere 23-24 ar, idet de 18-19-drige sé kan identificere sig med personeme pa
billederne. De vil geme vise flotte klubber, lazkre strande og Ccllesskab, idet
det er de ting, de unge keber pa. Der mé ikke vare noget atkoho! pa billeder-
ne. De har f.eks. kasseret et billede, hvor der var en Heineken-parasol i bag-
grunden. Disse retningslinier brugte de i 2008 og bruger dem stadig,.

Han er ikke faldet over det billede, hvor man kan se en vinflaske. Det er
trazls, men det er heldigvis bag 18-ars ldsen, Det var ikke bevidst, at de an-
vendie billedet,

Der blev lavet en stor stramning 1 deres markedsferingsmateriale mellem
2007 og 2008, cfter de havde fhet den forste henvendelse fra Forbrugerom-
budsmanden. Han kan ikke huske, hvad stramningen bestod i. De ryddede
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op, mest i retorikken. (MNP tialp med juridisk assistance. Der
blev foretaget endringer i bide tckster og billeder i anledning af Forbruger-
ombudsmandens henvendelse, forud for den 19. december 2007. Efter @i
G . isti1ling Fernede de ogsa et billede af nogle fyre med Co-
ca-Cola-baegre i hinden, idet G NMInente, at Forbrugerombudsmanden
ville sige, at alle kunne se, at der var rom i den cola. Han syntes selv, at det
var lidt rigeligt. De brugte ordet forfriskninger, som blot beted noget at drik-
ke. Mange arrangementer amfatier fri bar, og de aftalte her med restaurate-
rerne, hvilke alkoholfti alternativer der var. De fiemede et billede af en ung
pige med en Malibu-flaske og flere andre billeder. De 2ndrede ogsa nogle
ting i retorikken. De havde f.cks. en tom baren-fest, og den besluttede de, at
de ikke ville have mere. S SN s2cde, at de gerne métte lave den
for geester over 18 ar, men han valgte den fra. Det er ikke det, de unge ke-
ber, og det edelzgger desuden firmaets renommeé. Forzldrene kigger med,
ogsé for dem over 18 ir,

De skal beskrive, hvilke ydelser der cr inkluderet i rejsen, og hvilke der ikke
er, hvis de ikke skal have en bade for overtredelse af pakkerejseloven. De
valgte at lave et 18-ars filter for ikke at blive beskyldt for noget af Forbru-
gerombudsmanden. Flvis en tur omfatter 2 timers gratis ol, er de ngdt til at
skrive det, men de skriver det bag 18-4rs lasen. En sidan oplysning er ikke
en opfordring til at drikke.

De unge vil ikke have druk-rejser. Alkeoholpolitisk Landsrad, der bestdr af
nogle kirker, og Forbrugerombudsmandens pressemeddelelse malede et bil-
lede af, at tiltalte lavede druk-rejser. De mistede markedsandele til de almin-
delige rejsebureauer, der ogsd har pubcrawling i deres program.

De har ikke opfordret direkte eller indirekte til brug af alkohol. Han opfatter
indirekte opfordring som f.eks. product placernent, f.eks. hvis de ikke havde
fjernet fotografiet med Heineken-parasollen i baggrunden.

Formdlet med arrangementerne er at skabe fellesskab. Det sker ikke gennem
druk, men gennem, at man mades i byen eller p4 stranden og maske far e¢n

kazreste og en sommerflirt. [ de fleste lande ma& unge mellem 16 og 18 &r og-
sd tage med 1 f.eks. et musikarrangement, men de ma ikke fa udskaenkning.
Unge under 16 4r ma ikke komme ind til musikarrangementerne. Aldersfor-
delingen har ikke @ndret sig meget fra 2008 til de oplyste tal fra 2010-2011,

1D orsogte de at have en ®ldre profil, idet det er i den retning, de
gode gemster er. De har sdledes ikke signaleret, at de gik efter personer under
18 ar. Det er dog kun lykkedes dem at kore aldersgruppen cirka 1% r hgjere
op for GNP <nd for GEENP. { 2010 var 2,4 % af geesterne hos @Il
W@ 7 ir. De har accepteret bookinger for unge under 18 ar, hvis det var
sarnmen med en pé over 18 &r. Flos GNP der lagt vagt pa 18-4rs
lasen, og det er fra starten signaliseret, at man ikke onsker personer pa under
18 &r med.
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De er i gang med at lave et vitaliseringsprogram for QB Det startede
for et halvt 4r siden. Forbrugere kan via Trustpilot, en portal, skrive anmel-
delser af f.cks. rejseselskaber. De far pa den made de rigtige forbrugeres me-
ning, der ligger langt tra formiddagsbladenes billede af tiltalte, der bl.a. er
baseret p4 Forbrugerombudsmandens pressemeddelelse. De rigtige forbruge-
re skriver, at de er glade for at vaere sammen med ligesindede, for sportsakti-
viteterne, og for at guiderne holder eje med dem.

Tiltalte har en folg-hjem ordning, s3 guiderme med j&vne mellemrum hele
natten kan fulge de rejsende hjem. De er desuden det eneste rejseburcau, der
har en foreldreside og en telefonlinje for foreldre, De har en politik for be-
skyttelse af unge under 18 ar i form af etiske spilleregler i brancheforenin-
gen. De har 1 rejseleder pr. 35 geester. De har en alkoholpolitik, der bl.a. be-
star i guidelines til gzsterne, regler for guidemne om, at de ikke mé opfordre
gaester til at drikke, f.eks. ved at lave drikkekonkurrencer, og et krav om, at
der altid skal veere alkoholfrie alternativer. De modtager ikke sponsorater fra
producenter af alkchol, medicin eller tobak. Der er ikke alkoholreklamer i
deres kommunikation, hverken direkte eller indirekte. Gassterne ma ikke
sclv medbringe drikkevarer pa busser eller tog til destinationeme.

, bestyrelsesformand | (MNEETIEREER 1

som vidne forklaret, at han ogsd var bestyrelsesformand i 2008. Der var en
tragisk busulykke 1 2007, hvor tiltalte blev kendt. De enskede at gere tinge-
ne ordentligt, idet der hvilede mange ajne ps dem. De enskede at lave or-
dentlige rejser til de unge og ikke at vare bannerforer for drukrejser. De tog
det derfor alvorligt, da de fik et brev fra Forbrugerombudsmanden i maj
2007. De kunne ferst svare pa brevet efter det neste bestyrelsesmede, der
fandt sted i august 2007, De aflalte pd bestyrelsesmedet, at de ville vaere |
dialog og ikke i konflikt med Forbrugerombudsmanden. De aftalte derfor et
made med Forbrugerombudsmanden til september, og medet blev senere
flytiet til den 20. november 2007.

SR idnct og forbrugerombudsmand Henrik Qe deltog 1 medet
fra medets start. Senere deltog ogsé de fire procesfuldmagtige, nemlig
Sy o WP to mere. De fik at vide, at de skulle skrive under pé en
erklaring om, at de kunne selvinkrimineres. Det ville de ikke. De forklarede
om deres markedsfering og bad Forbrugerombudsmanden forklare, hvad der
var forkert. De sagde, at de ville rette ind, hvis Forbrugerombudsmanden
mente, at der var noget, der var 1 konflikt med markedsfaringsloven. De fik
at vide, at det bl.a. drejede sig om nogle billeder med en vandmelon med su-
gerar i, der kunne misfortolkes, Der blev opsé talt om billeder fra diskote-
ker, hvor man kunne se flasker. De sagde, at hvis det var det, det gik p&, vil-
le de sarge for, at de pagzldende billeder blev fjernet. Der blev derudover
talt om nogle enkelte steder, hvor der sted noget, der kunne associeres til no-
get med alkohal pa deres rejser. Der blev derimod ikke talt om, al deres re-
klamer henviste til hjemmesiden, hvor der var et 18-drs filter. Det havde de
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ogsé dengang, men det var ikke til diskussion pa madet.

De mente, at der inden madet var kommet forskellige ting fra forskellige
medarbejdere hos Forbrugerombudsmanden, og de havde svaert ved at tinde
ud af, hvad det var, man ville have. De ville derfor kun korrespondere med
én person, og de aftalte pa mwdet, at det skulle vare Forbrugerombudsman-
den, Henrik Qe.

P4 madet med Forbrugerombudsmanden var der en positiv stemning. Henrik
Pe konstaterede pd madet, at her var Forbrugerombudsmanden méske gaet

for langt.

Da de kom hjem fra medet, gennemgik de deres markedsferingsmateriale og
fiemede nogle billeder og nogle ord pi de punkter, som de var blevet enige
med Forbrugerombudsmanden om. Han vil tro, at det skete for brevet af 19.
december 2007, for han ved, hvomnar de normalt skal have deres materiale
sendt til trykning. Markedsforingen til nxste sommersason startede ca, 1.
januar. Han ved ikke, om alt materialet var &ndret inden den 19. december
2007.

Vidnet blev den 28. november 2007 ringet op af Forbrugerombudsmanden,
Henrik @e, der sagde, at han havde gennemgdet materialet. Han sagde, at
han godt kunne se, at det var at skyde graspurve med kanoner, hvilket dog er
vidnets og ikke forbrugerombudsmandens udtryk. Nér de rettede ind, var der
ikke mere j det.

Vidnet skrev den |1, december 2007 til Forbrugerombudsmanden og bad
harn bekrazfte, at han ikke ville foretage sig yderligere i sagen.

De fik brevet af 19. december 2007, der var underskrevet af (g, en af
de procesjurister, der havde vaeret med til medet. I brevet fik de lest og pd-
skrevet en masse, efter at Henrik CJe havde sagt til vidnet, at han ikke gjorde
mere ved det. Vidnet gjorde derfor ikke noget i anledning af brevet. Han op-
fattede det sidan, at Henrik Oe havde bedt en medarbejder om at skrive det
pageldende brev, fordi de folte sig forpligtet til at skrive for det tilfzlde, at
tiltalte senere lavede en ny fejl. Sa ville Forbrugerombudsmanden kunne si-
ge, at han havde advaret dem.

De fik et nyt brev af 22, maj 2008, bilag 10-18. Det gik op for vidnet, at der
stadig var et billede med en bar, hvor man kunne se nogle flasker. Det var ef
af de billeder, der havde veret fremme pd medet med Forbrugerombuds-
manden, og som Forbrugesombudsmanden havde kraevet fiernet. Vidnet var
®rgerlig over den pAgazldende svipser, idet han cllers syntes, at de havde
varet omhyggelige med deres korrekturlzsning. Han svarede derfor, at det
var en fejl, og at hele annoncen havde kostet ca. 20.000 kr.

Nu tog Forbrugerombudsmanden pludselig spergsmélene om linkene og al-
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dersfilteret op. Det forstod vidnet ikke, for Henrik ©@¢ havde sagt, at der ikke
var noget problem. De havde lavet 18-4rs filteret pd samme méade som
Carlsberg, og de vurderede, at det s& var i orden. Vidnet var i tvivl om, om
Forbrugerombudsmanden syntcs, at noget var i strid med markedsfaringslo-
vens § 8, stk. 2. De fik forskcllige breve med forskellige underskrivere, der
kritiserede s4 det ene og s4 det andet. De opfattede det sidan, at henvendel-
serne havde deres oprindelse hos Alkoholpolitisk Landsrad. De ville derfor
forklare Forbrugerombudsmanden, hvordan det var, og &ndre det, hvis han
syntes, noget skulle 2ndres. Forbrugerombudsmanden har hele tiden henvist
til § 8, stk. 2. Han sagde, at de billeder duede ikke. De fiemede derefier bil-
lederne. De pillede ogsé de ord ud, der kunne relateres til alkohol. De har ik-
ke selv brugt ordet druk. Nogen havde forinden pravet at bestille en rejse
hos dem under angivelse af at vare en pige p4 9 4r, som en slags agent pro-
vocateur, og det mener vidnet ikke er seriost.

Han synes ikke, at det gav mening, at der i brevet af 19. december 2007 blev
sat en frist til &ndringer til 1. februar 2008, De havde pa medet talt om, at
hvis der var billeder, som der var problemer med, skulle de fiernes, og det
havde de gjort. Det var bare det ene billede, der var smuttet. Han tankte, at
de havde skrevet brevet af 19. december 2007 i procesafdelingen uden at
samstemme med Henrik @e. De beslutiede derfor ikke at gare mere, for det
havde de aftalt med Henrik @e. Det gav ingen mening, nir man i brevet hen-
viste til de tidligere breve fra Forbrugerombudsmanden, for Henrik @e hav-
de i mellemtiden sagt til vidnet, at der ikke var nogen sag. Han ved ikke, om
brevet er et udtryk for intern uenighed hos Forbrugerombudsmanden.

Rettens begrundelse og afgarclse

Chili Magazine har i 2008 oplyst pd sin hjemmeside, at bladet har et oplag
pé 85.000 og distribueres pa ca. 500 uddannelsessteder og yderligere ca. 150
andre steder sisom cafeer og kotlegier. Bladets primare malgruppe er unge i
alderen 15-25 ar, og ca. 73 eller 76 % af bladets lesere er over 18 ar.

Tjeck Magazine har 1 2008 oplyst pa sin hjemmeside, at bladet har 184.000
lasere, at 53 % af alle unge mellem 15 og 25 &r kender Tjeck, og at 16 % af
Tjecks lasere er 26-36 4r.

Retten finder pa den baggrund, at tiltaltes annoncering i Chili og Tjeck, der
henviser til tiltaltes hjemmesider GENENEG_GD - GRNGGNED - 2o
ses for markedsfaring rettet mod ban og unge, jf. markedsferingslovens § 8.
Udtrykket bam og unge m4 pa bagggrund af bestemmelsens forarbejder op-
fattes som bemn og unge under 18 ar. Denne vurdering bestyrkes af, at der

ifelge GGG (o« aring har deltaget rejsende ps 16 og 17

ar i tiltaltes rejser.

Sterstedelen af den markedsfering, der er omfattet af tiltalepunkterne, befin-
der sig efter et 18 ars filter pd hjernmesiderne, saledes at leseren enten skal
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have indtastet sin fodselsdato, der viser en alder p& mindst 18 4r, eller have
krydset "ja” tif at veere fyldt 18 4r for at komme til siderne med de pagal-
dende billeder og tekster. Dette kan ikke tillegges betydning ved bedommel-
sen af, hvem markedsferingen er rettet mod, da leserens oplysninger ikke
kontrolleres (og efter JENGNGRGNNNN foric]aring ikke kan kontrolle-
res), og da en leeser under 18 &r siledes kan komme ind pa de pageldende
sider ved blot at taste urigtig fedselsdato eller foretage urigtig afkrydsning,
Markedsforingen ma sdledes - uanset 18 &rs filteret - anses for rettet mod
bem og unge, da den er bragt i de nevnte ungdomsmedier, jf. bedemmelsen
averfor.

Det fremgdr af forarbejderne til markedsferingslovens § 8, stk. 2, at formalet
med tilfojelsen *, herunder alkchol®, der blev indsat under lovforslagets 2.
behandling, var at sende et preecist signal om, at indtagelse af alkohol ikke
herer hjemme i markedsfaring rettet mod bern og unge. Tiltalte blev gjort
bekendt med disse forarbejder ved Forbrugerombudsmandens brev af 19,
december 2007 og séledes inden forhold 1-9.

Den markedsfaring, der er beskrevet i forhold 1-9, anvender billeder eller
tekst, der forbinder oplevelsen af fallesskab pa rejserne med barer, pubcrawl
og indtagelse af ol, drinks og anden atkohol. Retten finder, at markedsforin-
gen dermed indirckte opfordrer til indtagelse af alkohol. Dette m4 efter mod-
tagelsen af Forbrugerombudsmandens brev af 19. december 2007 tilregnes
tiltaite som mindst uagtsomt.

Tiltalte har dermed overtradt markedsforingslovens § 8, stk. 2, som beskre-
vet] forhold 1-9,

Straffen fastsattes til en bede pa 175.000 kr., jf. markedsferingslovens § 8,
stk. 2, jf. § 30, stk. 3, if. stk. 6.

Retten har ved fasts@ttelsen af bedens starrelse lagt vagt pa, at det ikke et
muligt at fastsla den indvundne cller tilsigtede fortjeneste ved den ulovlige
markedsforing. Retten finder, at der herefter i overensstemmelse med
forarbejderne til den generelle badebestemmelse | markedsferingsloven
samt Rigsadvokatens Meddelelse nr. 7/2008 ber tages udgangspunkt i det
dobbelte af markedsferingsomkostningerne. Disse udgor i denne sag godt
80.000 kr. i forhold 1-8. Retten skenner herudover udgiften til den 7 siders
annonce i forhold 9 til ca. 50.000 kr., da de ovrige annoncer har kostet ca.
10.000 kr. pr. side, og da der formentlig er givet yderligere rabat ved keb af
en 7 siders annonce. Retten antager, at der ikke har varet sterre omkost-
ninger forbundet med driften af hjemmesiden, hvo

har forklaret, at han selv er webmaster, Retten ansldr derfor, at de samlede
markedsferingsomkestninger forbundet med forhold 1-9 har udgjort ca.
130.000 kr. Baden ber dog fastsaties til et lavere belsb end 260.000 kr., da
der er forlebet mere end 3% ar, siden sterstedelen af de strafbare forhold er
begaet, og da det lange tidsforlab ikke kan bebrejdes tiltalte. Retten finder,
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at der ved anklagemyndighedens bedepastand pa 175.000 kr. er taget et
passende hensyn til dennc omstandighed.

Retten finder ikke, at der har foreligget en sédan usikkerhed om forstaelsen
af markedsfaringslovens § 8, stk. 2, at der er grundlag for at anse sagen for
en principicl prevesag og begranse tiltaltes omkostmingsansvar i medfer af
retsplejelovens § 1008, stk. 4, 2. pkt. Tiltalte skal derfor som udgangspunkt
betale sagens omkostninget, herunder salaret til den beskikkede forsvarer.
Staten skal dog betale 15.000 kr. + moms af forsvarcrsalaret, da forsvare-
rens tidsforbrug til forberedelse at hovedforhandlingen er foraget som folge
af, at indkaldte hovedforhandlinger den 20. april 2010 og den 23. august
2010 begge blev aflyst med fa dages varsel p4 anklagemyndighedens an-
modning.

Thi kendes for ret:

QRN | bct:lc cn bode pa 175.000 kr.

kal betale sagens omkostninger. Staten skal dog betale
15.000 kr. + moms af forsvarerens salar.

(; [\Iff\i'g{: I\S{‘—*‘\.
Gitte Nymand Nielsen
dommer
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