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- Ugeaviserne, der er brancheorganisation for de ca. 250 lokale ugeaviser i Danmark
har gennem flere ar med interesse fulgt debatten om en ja tak ordning til reklamer
som erstatning for den meget succesfulde "nej tak-ordning”.

Den moderniserede "nej tak-ordning”, hvor borgerne kan vaelge "nej tak til reklamer”
eller "nej tak til reklamer og gratisaviser” blev forhandlet pa plads af en lang rakke
interesseorganisationer i 2008. Deltagerspektret i forhandlingerne var bredt og re-
praesentanter fra sivel Forbrugerradet pa den ene side som Dansk Erhverv, reklame-
bureauerne og distributererne pa den anden side var enige om, at det var en god ord-
ning,

Ordningen er netop blevet evalueret og der er fortsat rigtig stor tilfredshed med los-
ningen. Alle parter var enige om at udvide ordningen til at omfatte erhvervsadresser,
ligesom forlsbet med at opdatere tilmeldingerne har fiet en fornuftig gennemarbejd-
ning. .

I regeringsgrundlaget naevnes i forbindelse med initiativer pa forbruger-
beskyttelsesomradet, at man gnsker at undersage, om der kan etableres en “ja tak til
reklamer ordning”.

Ugeaviserne har som udgangspunkt ikke nogen praferencer for, hvordan regeringen
valger at hindtere spargsmalet om borgernes adgang til tilbudsaviser og reklamer.,
Til gengzeld er det Ugeaviserne meget magtpéliggende, at der fastholdes en skarp
skelnen mellem forskellige typer af adresselgse forsendelser, som den nuvaerende
“Nej tak-ordning” ogsé er et udtryk for.

90 % af danskerne gnsker at modtage deres lokale ugeavis, hvilket de meget haje Gal-
lup kontrollerede leesertal ogsd indikerer. Kun 10 % af danskerne fraveelger at modta-
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ge den lokale ugeavis. Nacsten 8 ud af 10 danskere der modtager avisen, vaelger at
lzese den hver eneste uge. 8

Ugeaviserne gnsker med denne henvendelse at sikre opmaerksomheden p4, at der
utvetydigt kun fokuseres pé reklamer og tilbudsaviser i forbindelse med regeringens
underspgelse af en "ja tak til reklamer-ordning”. En ordning der med andre ord ikke
omfatter lokale ugeaviser.

Safremt der opstod en situation, hvor de lokale ugeaviser - der gennem &rtier har sik-
ret muligheden for at folge med 1 lokalt demokrati, lokal politik, lokalt milja, lokalt
kulturliv og understottet det lokale handelsliv — blev underlagt en “ja tak-ordning” vil
det have meget alvorlige konsekvenser for det lokale demokrati. Det vil ikke vaere mu-
ligt at opretholde den gratis distribuerede nyhedskilde til dem, der métte gnske det.
Omkostningerne ved administration, distribution og dagligdags handtermg ville ude-
lukke opretholdelsen af de 250 lokale ugeaviser og tilstedeveerelsen i landets 98
kommuner. :

Ugeaviserne er naturligvis til rddighed for spergsmél eller kommentarer til ovensta-
ende. Foreningen stiller gerne yderligere data, fakta og analyser til ridighed. Kontakt
direkter Marianne Bugge Zederkof pi 20765099 eller mbz@ugeaviserne.dk

Med venlig hilsen
Ugeaviserne
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® I en Synovate Rapport gennemfort at Traﬁkstyrelsen FQ?R implementeringen af “nej tak—ordnmgen i
2008 svarede 13 %, at de aldrig eller sjzldent leser ugeawser/lokalawser Dette tal er i peen overens-
stemmelse med de 10 % som EFTER implementeringen har fravalgt aviserne og benyttet muhgheden

for at seette et skilt pa postkassen.
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