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Besvarelse af spgrgsmal 4 ad L 160 stillet af Erhvervsudvalget den 6.
april 2011 efter gnske fra Benny Engelbrecht (S)

Spgrgsmal:
Hvordan sikres det, at detailforretninger er i stand til at modsta pres fra

leverandgrer om at anvende rabatkuponer og kebsbetingede konkurren-
cer?

Svar:

Markedsfaringslovens regler om salgsfremmende foranstaltninger, som
fx rabatkuponer og kgbsbetingede kokurrencer, regulerer ikke forholdet
mellem erhvervsdrivende, herunder forholdet mellem detailforretninger
og leverandgrer.

Lovforslaget regulerer alene de erhvervsdrivendes markedsfaring i for-
hold til forbrugerne. Med lovforslaget foreslas det, at den nuverende re-
gel i markedsfaringslovens § 9 om salgsfremmende foranstaltninger pree-
ciseres, saledes at forbrugerne far mulighed for at gennemskue tilbud ved
brug af salgsfremmende foranstaltninger.

Erhvervsdrivende kan altsa som udgangspunkt frit indga aftaler om bru-
gen af rabatkuponer og kebsbetingede konkurrencer, sa lzenge de salgs-
fremmende tiltag over for forbrugerne ligger inden for rammerne af mar-
kedsfgringsloven.
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