Erhvervsudvalget 2010-11
L 160, endeligt svar pa spegrgsmal 14

Offentligt
/_ \
OKONOMI- 0OG ERHVERVSMINISTERIET

BKONOMI- OG
ERHVERVSMINISTEREN
9. maj 2011

Besvarelse af spargsmal 14 ad L 160 stillet af Erhvervsudvalget den BKONOMI- 0G

3. maj 2011 efter gnske fra Benny Engelbrecht (S). ERHVERVSMINISTERIET
Slotsholmsgade 10-12

Spgrgsmal: 1216 Kgbenhavn K

Vil ministeren oplyse, om det med lovforslaget fortsat vil vaere pakreaevet,

at veerdien af et rabatmaerke fremgar af meerket? TIf, 33923350
Fax 33123778

Svar: CVR-nr 10 09 24 85

Indledningsvist kan det oplyses, at direktivet om urimelig handelspraksis oem@oem.dk

anvendelsesomrade ikke er afgrenset til bestemte salgsfremmende foran- www.oem.dk

staltninger. Direktivets regler for markedsfgringen af salgsfremmende
foranstaltninger geelder dermed for alle typer af salgsfremmende foran-
staltninger, herunder rabatmaerker.

Direktivet om urimelig handelspraksis giver ikke mulighed for at opstille
generelle krav til salgsfremmende foranstaltninger. Et krav om at vaerdien
af maerket skal fremga, ville veare et generelt krav til rabatmaerker - som
er en salgsfremmende foranstaltning - og det er ifglge direktivet ikke til-
ladt.

Ved brugen af salgsfremmende foranstaltninger skal der tages hensyn til
de konkrete omstaendigheder i hver enkelt sag. | forhold til oplysninger
om verdien af rabatmerket medferer dette, at det konkret i hver enkelt
sag skal vurderes, om det er udtryk for en urimelig handelspraksis, hvis
disse oplysninger ikke fremgar.

Det fremgar af bemarkningerne til lovforslaget, hvilke oplysninger der
kan legges veegt pa i forhold til den konkrete vurdering af, om en salgs-
fremmende foranstaltning er i overensstemmelse med loven.

Det fremgar bl.a. af bemaerkningerne, at det ved brugen af rabatkuponer
vil veere relevant at oplyse, hvordan rabatten beregnes. Derudover skal
prisudsagn som udgangspunkt ske i overensstemmelse med Forbruger-
ombudsmandens retningslinjer for prismarkedsfgring, hvilket indebeerer,
at oplysninger om besparelser og andre prismassige fordele skal vere
retvisende og reelle. | modsat fald vil udsagnene i konkrete tilfeelde kun-
ne anses for vildledende og dermed i strid med markedsfgringslovens § 3.

Det bemarkes, at lovforslagets bemarkninger om rabatkuponer ogsa fin-
der anvendelse pa rabatmazerker.



