Udvalget for Videnskab og Teknologi 2010-11
UVT alm. del , endeligt svar pa spergsmal 177

Offentligt

Emne: ITU besvarelse af §20 spargsmal om omkostninger til reklamekampagner og @vrige
markedsfaring

Vedhaeftede filer: ITU Markedsfgringsom k. 2010.xIs
Vedlagt besvarelse af VTU's §20-sporgsmal nr 177 vedrorende ITU's omkostninger 12010 til

reklamekampagner samt ovrige markedsforingsud gifter, hvis primare formal er at tiltreekke
studerende til institutionen.

Det fremsendte sporgsmal definerer ikke kategorierne "Reklamekampagne " og "Ovrige
markedsforingsudgifter", hvorfor folgende definitioner er blevet anvendt:

z Reklamekampagner : Annoncer (online og i magasiner), iPhonekampagner, abribus og
facebook

z Ovrige markedsforingsud gifter: Foldere/aviser /plakater, messer og abent hus, roll-ups og
T-shirts, film til web, studieportaler og Google

Ligeledes udtrykker sporgsmalet ingen holdning til behandling af lonomkostninger, hvorfor disse
er valgt medtaget.

Besvarelsen er delt op pa underkategoriern ¢ bacheloruddannelser, kandidatuddannel ser,
efteruddannelser og interne lonomkostninger.
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Omkostninger til reklamekampagner og evrig markedsfering af uddannelser, 2010

Reklamekampagne r

Bacheloruddannel ser kr 441.800
Kandidatuddannel ser kr 541.000
Efteruddannelser kr 331.280
Interne Isnomkostninger kr 774.450
| alt reklamekampagne r kr 2.088.530
@vrig markedsfering
Bacheloruddannel ser kr 447.850
Kandidatuddannel ser kr 227.500
Efteruddannelser kr 157.120
Interne Isnomkostninger kr 357.370
| alt evrig markedsfering kr 1.189.840




