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(Det talte ord geelder)

Samradsspgrgsmal AJ

”Ministeren bedes redegare for, hvordan ministeren vil sikre en
fordobling af det gkologiske landbrugsareal uden en effektiv sats-
ning pa omlagning af det offentlige forbrug, innovation, eksport-
fremme og oplysning af forbrugerne”

Talepunkt
Indledning

e Jeg vil gerne indledningsvist sla fast; Regeringen vil
gkologien det godt. @kologi giver gkonomisk veekst
samtidig med at det bidrager positivt til natur og miljg.

e Derfor statter og fremmer vi i regeringen gkologi igen-
nem en bred vifte af indsatser.

Grgn Vakst

o Med Gran Vekst fik vi sat en gkologisk dagsorden. Der
blev sat et mal om en markedsdreven fordobling af det
gkologiske areal frem mod 2020.



e Til at understette malsatningen blev der i alt afsat 2,4
mia. kr. til gkologien i perioden 2010-2015. Det var en
af de store og vigtige poster i Grgn Vakst.

e De fleste midler ud af de 2,4 mia. kr. er afsat til arealtil-
skud til brug for bade omlaegningsstatte og lgbende
driftstilskud.

e En anden vigtig post er den gkologiske kvalitetsfgdeva-
reordning, som i Grgn Vakst fik et markant lgft. Der
blev tilfart 18 mio. kr. arligt, saledes at kvalitetsfadeva-
reordningen nu er pa 45 mio. kr. arligt, mod tidligere 27.

e Den gkologiske kvalitetsfadevareordning bruges til op-
lysnings- og afsaetningsaktiviteter. For eksempel eksport-
fremme for danske virksomheder pa verdens starste gko-
logimesse — Biofach, som netop er blevet afholdt i Tysk-
land.

@kologi fremmes bredt
e kologien fremmes ogsa gennem en gratis offentlig kon-
trol og maerkning. Det sikrer den store troveerdighed om-
kring de gkologiske produkter, som er fundamentet for
en langvarig succes. | de fleste andre lande betaler gko-
logerne selv for denne kontrol.

e For at give forbrugerne mulighed for at treeffe et oplyst
valg sa statter staten forbrugeroplysning om gkologi. Ek-
sempelvis har regeringen etableret og finansieret det seer-
lige gkologiske spisemarke, der synligger gkologi som
en valgmulighed, nar forbrugerne spiser ude.



e Regeringen har desuden afsat midler til forskning og in-
novation i Grgnt Udviklings- og Demonstrationsprogram
(GUDP), hvis formal er at skabe starre sammenhang
mellem forskning, udvikling og demonstration. Regerin-
gen har gremaerket 120 mio. kr. til gkologien fra 2011 til
2013. Herudover er der ogsa mulighed for i fri konkur-
rence at sgge midler til gkologiske indsatser under de gv-
rige hovedudfordringer under GUDP.

@kologiVisionen

o At skabe rammerne for en fordobling af det gkologiske
areal er en stor udfordring. Som det er de fleste bekendt,
har vi i 2010 ikke naet de gnskede arealmassige resulta-
ter [ca 5.500 ha af malet pa gennemsnitligt 18.000 ha].

e Den danske eksport af gkologi er tredoblet fra 2005 til
2009, og Danmark er det land i verden, hvor der s&lges
mest gkologi per indbygger. Sa det er ikke efterspargs-
len, der heemmer udviklingen.

e Derimod er der fortsat en meget stor import af gkologi-
ske fadevarer. Jeg vil derfor gerne understrege, at det er
helt ngdvendigt at veere fokuseret ogsa pa produktivitet
og omkostningseffektivitet for at opretholde konkurren-
ceevnen i dansk gkologi.

e Derfor har jeg d. 15. februar offentliggjort en @kologi-
Vision med 18 initiativer som skal understgtte en fortsat
positiv udvikling af Danmarks gkologiske produktion.



e Visionen skal supplere og understgtte den store indsats
regeringen allerede gar pa gkologiomradet — herunder
Gren Vekst og GUDP.

e | min optik sa er konkurrenceevnen som sagt helt afgg-
rende for gkologiens udvikling. Det kan sikre gget af-
seetning og dermed mulighed for gget produktion, hvilket
er en forudsatning for, at det er gkonomisk beaeredygtigt
at ga efter en fordobling af det gkologiske areal.

e Det er baggrunden for, at jeg ser de initiativer i visionen,
der har fokus pa rammevilkar, investeringsstgtte, tilskud
til frugt, sortsudvikling og eksportfremme som centrale
omrader.

e Jeg anerkender naturligvis, at vi har en global arbejdsde-
ling. Men vi kan sagtens producere meget mere selv.
Derfor fokuserer visionen netop pa de omrader, hvor vi
kan hjaelpe producenterne.

o kologiVisionen har veeret drgftet bredt og der har veeret
mange gode input. Vi har lyttet, og der er nu, som jeg ser
det, to politiske diskussioner tilbage. Den ene kunne man
kalde: Flere penge til gkologien og krav om malsatning
for gkologi i det offentlige forbrug kunne vaere den an-
den.

Flere penge

e Huvis vi starter med flere penge til gkologi. Vi har allere-
de i Grgn Va&kst afsat mere end 2,4 mia. kr. til gkologi-
en.



e Det er derfor begranset, hvor mange flere ressourcer vi
kan forsvare at bruge pa gkologien. Hvis gkologien skal
udvikle sig pa en sund made, skal udviklingen veere
markedsdrevet.

e Med GkologiVisionen er det faktisk lykkedes at priorite-
re flere ressourcer til gkologien. Primaert til de tre initia-
tiver; investeringsstatte, etableringsstatte til frugt og
fremtidens sortudvikling. | alt er der afsat ca. 100 mio.
kr. i perioden 2011-2015, hvorafde 86 mio. kr. er nye
penge.

Det offentlige forbrug
e | forhold til det offentlige forbrug, sa vil jeg ikke indfare
krav om en malsatning for gkologi i den offentlige be-
spisning.

e | min verden der er det den enkelte borger og den enkelte
institution eller foreeldrebestyrelse, der skal have lov at
bestemme, hvordan man vil kebe ind og hvordan penge-
ne skal bruges. @kologi er en mulighed for et aktivt til-
valg. Jeg kunne aldrig dremme om at tvinge folk til at
kabe gkologi. Det er ikke politikernes opgave at begreaen-
se folks valgmuligheder.

e Regeringens opgave er at skabe rammerne — og i forhold
til gkologien mener jeg har vi skabt nogle rigtig gode
rammer.



Afslutning

e Afslutningsvis vil jeg gentage - gkologien er en prioritet
for regeringen. @kologien stattes via flere indsatser.
@kologiVisionen skal ses som et supplement hertil og
skal medvirke til aget fokusering af vores indsats i for-
hold til at understatte en fordobling af det gkologiske
areal frem mod 2020. En malsatning som vi holder fast
I.

e Der er saledes bade afsat ressourcer og tilvejebragt vir-
kemidler til at sikre en fortsat positiv udvikling for gko-
logien i Danmark. Ogsa i forhold til: Innovation, eks-
portfremme og oplysning af forbrugerne.



