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Borns kostvaner bliver ofte debateret. Og pavirkning af bgrn gennem reklamer bliver ofte
peget pa som arsag til et hgjt forbrug af sukker og slik.

| Forum for Fgdevarereklamer tager vi bgrn, medier og mad alvorligt. Det betyder, at vi med
vores initiativ bidrager til, at de budskaber, vi sender til bgrn gennem reklamer om maden,
stgtter gode kostvaner.

Vi fremsender til din orientering, den nye statusrapport om arbejdet med kodeks for
fedevarereklamer. Det er et kodeks, der regulerer markedsfgringen af fgdevarer med et hgijt
indhold af fedt, sukker eller salt i medier til bgrn.

Kodekset blev lanceret i januar 2008, og statusrapporten er opmuntrende for s vidt, at
kodekset har betydet et fald i markedsfgringen af fgdevarer med hgjt indhold af fedt, sukker
eller salt i medier til bgrn. Dette kan lzeses i rapportens afsnit: Effekten af kodeks.

Parterne bag kodekset omfatter hele reklamekaeden med f@devareproducenterne,
dagligvarehandlen, medie- og reklamebranchen. Initiativet omfatter desuden en bred vifte
af bade gamle og nye medier, og alle parter har fokus pa, at kodeks deaekker alle medier, og
at kodeks efterleves hos medlemmerne. Det er ét af det frivillige kodeks kendetegn og
styrke.

| rapporten kan du laese om, hvad vi har arbejdet med i Forum for Fgdevarereklamer i det
seneste ar.

Du kan laese mere om kodeks og hvordan kodeks fungerer i praksis pa vores hjemmeside:
www.kodeksforfoedevarereklamer.dk
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