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Notat om den kollektive eksportfremmeordning under Eksportradet
Dansk Mode & Textil den 14. marts 2011. Ref. MHI

Modebranchen og den kollektive eksportfremmeordning

Den danske modebranche er det erhverv i Danmark, som i stgrst udstraekning benytter messer til
afseetning af varer og til at mgdes med nye samarbejdspartnere. Det er derfor paradoksalt, at de
danske modevirksomheder kun i begraenset omfang kan drage nytte af statens kollektive
eksportfremmemidler, som netop er tiltaenkt den form for aktiviteter. Dansk Mode & Textil gnsker at
gare opmaerksom pa dette forhold og tillader samtidig at komme med aendringsforslag til den
nuvaerende eksportfremmeordning, saledes de danske modevirksomheder og formodentlig andre
brancher kan drage bedre nytte af ordningen og dermed opna stgrre effekt af de bevilligede midler.

Finanskrisen har aendret vilkarene for modebranchen

Finanskrisen har medfgrt, at mange mindre virksomheder har sveert ved at finansiere deres
eksportaktiviteter. Sammenholdt med det faktum, at de virksomheder der klarer sig bedst, er dem
med stor eksportandel, er det derfor ngdvendigt at give virksomhederne de bedst mulige
forudsaetninger for at komme ud p& eksportmarkederne. Efter finanskrisen geres det bedst ved at
reducere virksomhedernes omkostninger forbundet med indtreengning pa nye eksportmarkeder,
men det er svaert at opna pa grund af to forhold; puljens stgrrelse og fleksibiliteten i ordningen.

Bevillingens starrelse

Puljen af kollektive eksportfremmemidler er alt for beskeden. | &r 2011 er budgettet pa ca. kr. 34
mio. men det falder gradvist til ca. kr. 17 mio. frem til &r 2013. Disse midler skal fordeles pa et stort
antal virksomheder i en lang raekke brancher, hvorfor de enkelte brancher og fremstad kun kan
opna mindre belgb til eksportfremmeaktiviteter. Starrelsen af de tilskud, der gives til de enkelte
kollektive eksportfremstad, medvirker sdledes kun i mindre grad til virksomhedernes udvikling af
nye eksportmarkeder. For at skabe den stgrst mulige effekt skal der investeres i en
leengerevarende tilstedevaerelse pd markederne og det kraever samlet set flere midler, end de
belab der i gjeblikket er afsat pa bevillingen. Ordningens beskedne starrelse har samtidig den
bivirkning at midlerne bliver allokeret allerede i starten af aret, hvorefter der oprettes ventelister for
ansggerne. Dette forhold er med til at vanskeliggere langsigtet planlaegning af kollektive
eksportfremstad.

Fleksibiliteten i eksportfremmeordningen

Tilskuddenes stgrrelse er ikke alene medvirkende til en succesfuld ordning. Fleksibilitet i ordningen
er ogsa en forudsaetning, for at midlerne kan fa tilstreekkeligt aflgb i modebranchen. Som
ordningen er sammensat i dag skal virksomheder, der deltager pa messer sta mindst fem sammen
i samme areal. Det fungerer ikke i modebranchen, hvor placeringen pa de enkelte messer er
meget forskellig fra virksomhed til virksomhed. For det fgrste kan virksomheder der producerer
forskellige varer (f.eks. barnetgj, sko og smykker) ikke std sammen side om side, nar messerne er
opdelt i kategorier. For det andet opbygger virksomhederne anciennitet pA messerne, som giver
dem bedre placering efterhanden, som de har deltaget flere gange i treek. Det betyder, at de mere
erfarne virksomheder ikke gnsker at deltage i kollektive eksportfremstad, fordi de ikke vil opgive
deres gode placering pa messen pa trods af muligheden for tilskud, og netop synergien mellem de
erfarne og mindre erfarne virksomheder er en hjgrnesten i eksportfremstgdene. For at
modevirksomhederne kan fa gleede af eksportfremmemidlerne, skal der geres op med reglen om,
at virksomhederne skal veere fysisk samlet pa messer eller fremstad.

En stgrre og bedre ordning betaler sig

Dansk Mode & Textil opfordrer til, at den kollektive eksportfremmeordning bliver taget serigst ved
aget bevilling samt en aendring af reglerne for brugen af midlerne, saledes at de kan komme alle
brancher inklusiv modebranchen til gode. Dermed kan den fulde effekt af den kollektive
eksportfremmeordning opnas i modebranchen.



DM&T og modebranchen
Den danske modebranche bestar af ca. 1000 virksomheder, hvoraf langt de fleste er SMV'er.

Branchen omseetter for ca. 30 mia. kr. (tgj, sko, smykker, leedervarer) og eksporten udger 90 % af
omsaetningen, hvilket svarer til over 7 % af den samlede danske eksport af varer. Dansk Mode &
Textil er en brancheorganisation som repraesenterer 350 af virksomhederne primeert i tgjbranchen.



