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Opheevelse af specialforbuddene mod rabatkuponer og kpbsbetingede
konkurrencer samt cendring af markedsforingslovens § 9, stk. 1, om
salgsfremmende foranstaltninger

Pa baggrund af EU-domstolens domme af 23. april 2009 og af 14. januar
2010 foreslas bestemmelserne i markedsfgringslovens §§ 10 og 11 op-
havet. Dommene fastslir, at generelle forbud mod salgstremmende for-
anstaltninger er i strid med direktivet om urimelig handelspraksis. Da
markedsfgringslovens §§ 10 og 11 om rabatkuponer og kgbsbetingede
konkurrencer indeholder sadanne generelle forbud, er bestemmelserne i
strid med EU-retten. Samtidig foresls markedsfgringslovens § 9, stk. 1,
om salgsfremmende foranstaltninger @ndret.
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Da forbuddene er i strid med EU-retten, har Forbrugerombudsmanden
indstillet handhavelsen af forbuddene.

Den foreslaede @ndring af markedsfgringslovens § 9, stk. 1, vil tydelig-
gore, at salgsfremmende foranstaltninger, fx tilgift, rabatkuponer eller
kebsbetingede konkurrencer, skal markedsfores sdledes, at tilbudsbetin-
gelserne er klare, tydelige og let tilgeengelige for forbrugeren, og at der i
ovrigt ikke ma udelades vesentlige oplysninger, herunder oplysninger
om vardien af eventuelle tillegsydelser, som er egnet til meerkbart at
forvride forbrugerens gkonomiske adfzrd.

Bestemmelsen angiver ikke specifikt, hvilke oplysninger der skal gives,
idet kravet til disse vil veere athaengigt af den enkelte foranstaltning og
den konkrete markedsfgring. Generelt galder dog, at alle relevante og
vaesentlige oplysninger skal gives til forbrugeren.



Ved kgbsbetingede konkurrencer kan det bl.a. vare vasentligt for for-
brugeren at kende de na@rmere konkurrencebetingelser og vilkir, premi-
ens vardi og hvornar vinderen trekkes.

Ved brug af rabatkuponer vil forbrugeren som regel have behov for op-
lysninger om, hvem der er rabatudsteder — om det fx er en producent el-
ler en forhandler af et produkt eller ydelse. Det er ligeledes relevant at
oplyse, hvilke betingelser og begrensninger der er knyttet til rabatten, og
hvorledes rabatten opnas og indlgses.

Opheevelse af markedsfpringslovens § 16 — organiseret rabat

Det overordnede formal med ophzvelsen af markedsfgringslovens § 16
er regelsanering. En ophzavelse vil endvidere lette de administrative byr-
der for erhvervslivet.

Markedsfgringslovens § 16 indeholder bl.a. krav om, at virksomhederne,
1 forretningernes indgangsdgre, skal skilte med organiseret rabat. Kravet
er begrundet i et gnske om at ggre det tydeligt for forbrugerne, hvor der
gives rabat til andre kunder.

Pa baggrund af bestemmelsens begrensede betydning for prisniveauet og
det yderst beskedne antal forbrugerklager over manglende overholdelse
af bestemmelsen er det vurderingen, at indsatsen for forbrugerbeskyttelse
kan udgves mere effektivt pa andre omréder, hvor det kommer flest mu-
ligt forbrugere til gavn. Reglerne om skiltning og oplysning med organi-
seret rabat palagger endvidere virksomhederne en rekke byrder, som ik-
ke star mél med den effekt kravet har pa forbrugerbeskyttelsen, hvorfor
denne bestemmelse foreslis ophavet.

Ophevelse af lov om Forbrugerforum og indseettelse af testhjemmel i
markedsfgringsloven

Forbrugerforum er sammensat af erhvervs- og forbrugerorganisationer
og har haft til formal at skabe en dialogbaseret mulighed for ridgivning
af ministeren om aktuelle spgrgsmal pa forbrugeromradet. Erfaringerne
viser imidlertid, at det har varet vanskeligt for Forbrugerforum at be-
handle emner og problemstillinger tilstrekkelig konkret, aktuelt og enty-
digt til - i faellesskab - at kunne levere den radgivning, som er en vasent-
lig del af forummets opgavebeskrivelse.

Forbrugerforum foreslas derfor nedlagt som et led i regeringens lgbende
bestraebelser pa at optimere og effektivisere indsatsen pa forbrugeromra-
det.

Som en konsekvens af ophavelsen af lov om Forbrugerforum, indfgres
der i markedsfgringsloven en hjemmel til, at gkonomi- og erhvervsmini-
steren kan fastsette naermere regler om Konkurrence- og Forbrugersty-
relsens testvirksomhed i markedsfgringsloven.
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Side 3

Eventuelle bemarkninger til hhv. &ndringen af markedsfgringsloven og
opha®velsen af lov om forbrugerforum bedes sendt til jv@kfst.dk med
kopi til saa@kfst.dk og skal vaere Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen i
hande senest 26. januar 2011.
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