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Spgrgsmal 126:

Ifglge bl.a. Financial Times 8. januar 2010 vil den franske regering paleegge en serlig an-
nonceskat pd annoncer o.lign. pa Googles og lignende sggeportaler i erkendelse af, at
Google ikke betaler nok skat i Frankrig. Vil ministeren overveje et tilsvarende initiativ i
Danmark?

Svar:

Der er ikke planer om at indfgre en sarlig annonceskat i Danmark, fordi en sadan skat vil
medfare et brud pa skattestoppet.

Det bemarkes endvidere, at en serlig annonceskat pa annoncer pa sggeportaler ma forven-
tes at medfare ggede administrative byrder for bade virksomheder og det offentlige. Og en
sadan ordning kan ogsa vise sig at veere svar at fa til at fungere i praksis.

Desuden vil en sarlig annonceskat pa annoncer pa sggeportaler kunne skeaevvride konkur-
rencen for annoncering pa sggeportaler i forhold til annoncering i andre medier. Derudover
skal det afklares med EU-retten, hvorvidt en sarlig annonceskat vil veere i strid med EU’s
statsstatteregler.

Skatteministeriet har tidligere analyseret muligheden for beskatning af reklamer. Den over-
ordnede konklusion var og er, at der vil veere betydelige problemer forbundet med en sadan
beskatning. Det geelder i forhold til savel afgresning af, hvad der er reklamer, kontrol og
skeevvridning af konkurrencen mellem forskellige reklamemedier. Udviklingen i brug af
elektroniske medier og seerligt Internettet har forsterket disse problemer.
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