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Folketingets Erhvervsudvalg har i brev af 9. oktober 2009 stillet falgende
spgrgsmal nr. 7 (alm. del), som hermed besvares. Spgrgsmalet er stillet
efter gnske fra Christine Antorini (S), ikke-medlem af udvalget.

Spgrgsmal nr. 7 (alm. del)

Hvilke initiativer har ministeren gennemfgrt for at informere virksomheder og
forbrugere om fordelen ved miljgmeerkede produkter (fx Blomsten, Svanen
og Jko tex)?

Spargsmalet har tidligere veeret stillet til gkonomi- og erhvervsministeren i
folketingsaret 2008-09, jf. ERU alm. del spgrgsmal 136.

Svar

@ko-tex ordningen er en privat og branchedrevet maerkeordning udsprunget
af gstrigske og tyske tekstilinstitutter. Der er primaert fokus pé indholdet af
farlige stoffer i det feerdige produkt og ikke pa den samlede miljgbelastning i
tekstilets livscyklus. | Danmark er det DTI Tekstil, Teknologisk Institut, som
administrerer @ko-tex ordningen.

Det europeeiske miljgmeerke, Blomsten, og det nordiske miljgmaerke, Sva-
nen, er livscyklusbaserede miljgmaerker, der baserer sig pa den internatio-
nale 1ISO standard 14024. Markedsfaringen af Blomsten og Svanen vareta-
ges af Miljgmeerkning Danmark i henhold til en resultatkontrakt mellem Mil-
jostyrelsen og Dansk Standard, der er operatgr for Miljgmaerkning Dan-
mark.

Miljgmeerkning Danmark markedsfgrer lgbende miljgmaerkerne og gennem-
fgrer ogsa mere malrettede aktiviteter. De seneste fire ar har der saledes
veeret gennemfgart falgende kampagner rettet mod henholdsvis forbrugere
og virksomheder:

Ar Til forbrugere Til virksomheder
2006 | P& meerkerne for dig og din baby. Fremtidens parcelhuse (i Kgge)
2007 | Spring ud som maerkedyr Netveerk og marketingsmgader for licenshave-

re
2008 | Vi maerker forskellen for dig — og klima- | Konference: Klimamaerkning: godt or not?

et
2009 | Fremtiden vil takke dig (samarbejde m/ | Indkgbsrmesse og indstik om fremme af mil-
Forbrugerstyrelsen) jekrav til underleverandgrer/grgnne indkgb

"Release af goodybags” til mor.
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Derudover anbefaler Miljgministeriet Igbende brugen af miljgmaerkede pro-
dukter til forbrugerne; senest i forbindelse med kampagnen "65.000 grunde
til bedre kemi" rettet mod foreeldre til 2-arige.

Indsatsen for styrkelse af de offentlige grenne indkab bygger ogséa pa mil-
jsmeerkerne. Bade de offentlige og private indkgbere anbefales at anvende
miljgmaerkekriterierne, nar de skal kabe "grgnt” ind. Det star tydeligt be-
skrevet i de 46 miljgvejledninger, der er udgivet til indkgberne samt andet
materiale til indkgbere. Endvidere laener malene i 'Partnerskabet for offent-
lige grenne indkab sig op af miljgmeerkekriterierne.

Ved magder og konferencer, som jeg deltager i, anbefaler jeg ogsa virksom-

heder at miljgmaerke deres produkter, ligesom jeg anbefaler forbrugerne at
kabe miljgmeerkede produkter.
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