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Side 2

Spergsmal nr. 96
Vedrorende TV 2s udsendelse af odds under transmitteringen af VM i handbold i januar
2009.

Skrivelse af 16. februar 2009
Svar til Folketingets Kulturudvalg fra kulturministeren.

Spergsmal:

"Ministeren bedes kommentere artiklen af 30. januar 2009 fra MetroXpress: "TV 2 pa
kant med loven" og herunder redegoere for, om TV 2 overtreeder den danske lovgivning
om reklamer, som mediejurist Oluf Jorgensen udtaler 1 artiklen."

Svar:
Jeg har bedt om bidrag til besvarelsen af det stillede sporgsmal fra TV 2/ DANMARK
AJS.

TV 2/DANMARK A/S oplyser, at:

TV 2/IDANMARK A/S og Danske Spil har dreftet et samarbejde, hvorefter Danske Spil
skulle betale TV 2 for samarbejdet, hvilket efter TV 2s opfattelse ville svare til den
praksis, som er etableret i et tilsvarende samarbejde mellem DR og Danske Spil.

Betalingen for Danske Spil til TV 2 udgik imidlertid i den endelige aftale mellem TV
2/IDANMARK A/S og Danske Spil, da TV 2/DANMARK A/S var i tvivl om lovmedholde-
ligheden.

Danske Spil betaler herefter udelukkende TV 2 for keb af reklametid i TV 2s reklame-
blokke 1 henhold til TV 2s Priser og Betingelser.

Visningen af odds pa kampens resultat er siledes iveerksat som en relevant redaktionel
aktivitet indeholdene relevante oplysninger til seerne om, hvordan andre vurderer
udfaldet af kampen. Ud over disse oplysninger indeholdt crawlteksten under transmis-
sionerne andre redaktionelle oplysninger, eksempelvis om spillerne.

Visning af odds i udsendelserne har vaeret almindelig redaktionel praksis i DR gennem
mange ar og har TV 2 bekendt ikke givet anledning til kritik.”

Reglerne vedrorende reklamer i fijernsynet findes i flere forskellige regelsset. Blandt
andet findes sddanne regler i radio- og fjensynslovens §§ 72-78. Lovens § 77 indeholder
en bemyndigelse til kulturministeren til at fastsaette neermere regler om identifikation,
placering, indhold og omfang af reklamer i radio og fjernsyn. Denne bemyndigelse er
udnyttet 1 den sakaldte reklamebekendtgarelse (bekendtgerelse nr. 1368 af 15. decem-
ber 2005).
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I medfor af ovenstdende skal reklamer klart kunne identificeres som sadanne, sdledes
at de 1 indhold og praesentation adskiller sig fra de ordingere programmer. Reklamer ma
endvidere kun sendes i blokke, som skal placeres mellem programmerne, jf. bekendtge-
relsens §§ 3 og 4.

Som udgangspunkt er det siledes ikke tilladt at udsende reklamer, safremt ovenstaen-
de krav ikke er opfyldt. Reklamer, som er indeholdt i et program, vil derfor 1 hovedreg-
len blive bedemt som skjult reklame.

De danske regler indeholder ikke en definition p4a, hvad skjult reklame er. En sddan
definition findes imidlertid i EU-direktivet "tv uden greenser”. Heraf fremgar det, at
”skjult reklame” er:

"mundtlig eller visuel fremhcevelse af varer eller tjenesteydelser eller af en vareprodu-
cents eller tjenesteydelsesleverandors navn, varemcerke eller aktiviteter i programmer,
ndr fremhcevelsen er tilsigtet fra tv-radiospredningsorganets side i reklameagjemed og vil
kunne vildlede offentligheden med hensyn til arten af denne fremhcevelse. En fremhcevel-
se anses navnlig for at veere tilsigtet, nar den foretages mod vederlag eller lignende
betaling’.

Bestemmelsen er indholdsmaessigt viderefort 1 direktivet om audiovisuelle medietjene-
ster, som vil blive gennemfort i dansk ret i neeste folketingssamling.

For at udgere skjult reklame skal fremheevelsen altsa opfylde tre kumulative betingel-
ser: Fremhaevelsen skal veere tilsigtet fra medietjenesteudbyderens side, den skal veere 1
reklamegjemed, og den vil kunne vildlede offentligheden med hensyn til sin art.

Til den nsevnte hovedregel findes imidlertid en undtagelse for sa vidt angér sportsud-
sendelser. Saledes ma reklamer godt sendes midt i sportsprogrammer — under forud-
s@etning af, at der forekommer pauser. Reklamen eller reklameblokken, som afbryder en
saddan udsendelse, skal dog placeres, sa der tages hensyn til programmets naturlige
pauser, varighed og karakter.

Den konkrete vurdering af, hvorvidt TV 2 har overtradt ovenstdende reklameregler,
herer under Radio- og tv-nsevnets kompetence. Det samme gor sig geeldende for savidt
angar DR praksis pd omradet.



