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Spgrgsmal nr. 449 fra Udvalget for Fadevarer, Landbrug og Fiskeri
(Alm. del):

”Ministeren bedes redegere for, hvilke initiativer ministeren
agter at tage for at sikre, at danske forbrugere oplyses til-
streekkeligt om, hvorfra fjer og dum kommer, og under hvilke
betingelser dyrene er plukket.”

Svar:

Justitsministeriet har til brug for besvarelsen indhentet en udtalelse fra
@konomi- og Erhvervsministeriet, der har oplyst fglgende:

”Det er vigtigt, at forbrugerne har adgang til relevant forbrugerin-
formation, sa de kan traffe et kvalificeret forbrugsvalg. Herved sik-
res det, at forbrugerne kan udfylde deres rolle som aktar pa marke-
det og pavirke udbudet af varer og tjenesteydelser. Relevant for-
brugerinformation kan i den forbindelse vare oplysninger om dy-
reetiske spargsmal, fx dyrevelfeaerd.

Det ma imidlertid veere op til efterspargslen pa markedet, om der
skal etableres en mearkningsordning vedregrende dyrevelfaerd.
Mearkningsordninger bar herudover udvikles i et teet samspil mel-
lem de erhvervsdrivende og forbrugerne.

Til brug for at udvikle private maerkningsordninger er der udarbej-
det en vejledende kodeks for god meerkning. Formalet med kodek-
sen er, at det bade skal sikre relevant, entydig, sammenlignelig og
ikke vildledende markning. Kodeksen skal ses som en hjelp til at
udforme gode og brugbare markningsordninger. Kodeksen kan an-
vendes som en overordnet “tjekliste” bade i forbindelse med den
lebende udvikling af eksisterende markningsordninger og i forbin-
delse med etablering af nye markningsordninger.”



