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Konkurrencesituationen pa det danske marked for fadevarer

o i i OKONOMI- 0G
I det folgende redegares for udviklingen i fadevarepriserne og konkur- ERHVERVSMINISTERIET

rencesituationen pa markedet med udgangspunkt i Konkurrencestyrelsens
undersggelse af fadevarepriserne.!

Fra januar 2007 til januar 2009 steg de danske fgdevarepriser med 11 pct.
Det er godt dobbelt s& meget som det generelle forbrugerprisindeks, jf.
tabel 1. Det var navnlig priserne pa brad, meelk samt smar, der steg bety-
deligt.

Siden er fgdevarepriserne faldet noget. Det er navnlig priserne pa mealk
mv. og i mindre grad smgr- og bradprodukter, der er faldet. Blandt mal-
keprodukterne er navnlig priserne pa drikkemelk (s@d-,let-mini-og
skummetmalk) sat ned. Fra november 2007, hvor priserne var hgjst, til
august 2009 er forbrugerprisen for 1 liter minimelk saledes faldet 24 pct.
Priserne pa frugt er ligeledes faldet og 1a i august 2009 lavere end i be-
gyndelsen af 2007.

Tabel 1. Priser pa fadevarer 2007-09 (Indeks, januar 2007 = 100

Forbru- | Fgdeva- | Brgd | Ked Melk | Smgr | Frugt | Gront

ger rer mv mv mv.

priser ialt

i alt
Jan 07 100 100 100 100 100 100 100 100
Juli 07 101 100 102 99 101 102 102 98
Jan 08 103 107 112 100 117 120 102 105
Juli 08 105 110 117 105 117 124 107 109
Jan 09 105 111 117 106 117 126 103 109
Apr 09 106 110 118 102 114 124 105 110
Juli 09 106 110 118 104 112 124 101 107
Aug 09 106 109 117 104 111 122 99 107

Kilde: Danmarks Statistik

Udviklingen i fedevarepriserne er pavirket serligt af konkurrenceforhol-
dene i detailleddet, blandt forarbejdningsvirksomhederne samt udviklin-
gen pa ravaremarkederne.

1 »Fgdevarepriser — prisudviklingen pa melk, smer og bred”, Konkurrenceanalyse
02/2009, Konkurrencestyrelsen, juni 2009. Undersggelsen kan hentes pd Konkurrence-
styrelsens hjemmeside, www.ks.dk.



| detailleddet spiller konkurrencen mellem supermarkederne en veesentlig
rolle for fedevarepriserne. Supermarkederne markedsfarer et samlet sor-
timent af dagligvarer. De sgger at tiltreekke kunder til deres butikker bl.a.
gennem tilbud pa produkter, som forbrugerne har fokus pa og keber
jeevnligt. Det geelder bl.a. meelk. Melk er en standardvare, hvilket gar det
let for forbrugerne at sammenligne priser. Supermarkederne leegger der-
for veegt pa at holde lave priser pa melk.

Konkurrencestyrelsens undersggelse af fgdevarepriserne viste, at super-
markedernes avance pa billigmalk (dvs. malk som szlges i supermarke-
dernes egne marker) var meget lille, nemlig under 1 pct. Til sammenlig-
ning var avancen pa 1 kg rugbrgd omkring 23 pct.

| forarbejdningsleddet for malk og smgr er der en dominerende udbyder
pa det danske marked (Arla Foods). Det kan pavirke prisdannelsen og fo-
re til, at det tager leengere tid at tilpasse priserne til &ndrede konkurrence-
forhold. Af Konkurrencestyrelsens undersggelse af fedevarepriserne
fremgik saledes, at mejerierne i 2008-2009 var lenge om at tilpasse deres
salgspriser for meelk og smer til de faldende internationale ravarepriser.

For brgd findes to store leverandgrer af fabriksfremstillet bred (Schulstad
og Kohberg) samt et stort antal bagerforretninger. Schulstad er koncern-
forbundet med den starste melproducent. Det kan ggre prisdannelsen
mindre gennemsigtig og pavirke konkurrencen.

Desuden er importen til det danske marked af produkter som frisk bred
og melk samt smar begraenset. Andre produkter, fx frugt og grent samt
oksekad, importeres i betydelig udstraekning.

Endvidere spiller udviklingen i ravarepriser en veasentlig rolle for fadeva-
repriserne. Ravarepriserne afhanger af udviklingen pa de internationale
markeder. Priserne pa korn og mealk - og de varer der fremstilles heraf -
steg saledes betydeligt i de fleste lande i sidste del af 2007, men er siden
faldet. Ravarepriserne for brgd- og malkeprodukter er i dag tilbage pa
samme niveau (eller lavere) end forud for prisstigningerne.

Udviklingen i ravarepriserne har imidlertid ikke samme betydning for alle
fedevarer, og udviklingen pa de internationale ravaremarkeder slar igen-
nem i forbrugerpriserne i forskellig udstrekning. Varer som frugt, grent
og drikkemalk gennemgar kun begranset forarbejdning. Ravareprisens
andel af forbrugerkronen for disse varer er derfor hgj. For drikkemalk er
ravareandelen 35-40 pct. Omvendt spiller ravareprisen for fx bred en
mindre rolle, 7-8 pct. Udsving i de internationale ravarepriser slar derfor
betydeligt kraftigere igennem i forbrugerprisen pa 1 liter maelk end pa
brad.
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