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Bilag 3
Gennemgang af bestemmelser i direktivet om audiovisuelle medietjenester

Den geeldende lov om radio- og fjernsynsvirksomhed og bekendtggrelser udstedt i
medfgr heraf er p4 mange punkter i overensstemmelse med direktivet om audiovisuelle
medietjenester.

Nedenfor fglger en gennemgang af bestemmelserne i direktivet i forhold til geeldende
lov. I forbindelse med de enkelte bestemmelser er det angivet, om bestemmelsen giver
anledning til loveendring.

Art. 1 om direktivets definitioner er i flere tilfeelde allerede gennemfart i radio- og fjern-
synsloven og tilhgrende bekendtggrelser og foreslas i relevant omfang yderligere gen-
nemfgrt i radio- og fjernsynsloven i forhold til navnlig udvidelsen af direktivets anven-
delsesomrade til at omfatte linezert tv uanset valget af teknologisk distributionsplat-
form og til at regulere audiovisuelle on-demand-tjenester samt direktivets regulering af
produktplacering. Der henvises til lovforslagets § 1, nr. 1, 15, 19, 22 og 26.

Art. 2 om reguleringen af den ansvarlige medlemsstat, dvs. under hvilket lands lovgivn-
ing medietjenesteudbydere hgrer, svarer i hovedsagen til geeldende ret, idet reglerne
dog nu ikke alene omfatter udbydere af linesert tv, men ogsa af audiovisuelle on-
demand-tjenester, og idet der er @ndret i raekkefglgen af de tekniske kriterier, som skal
tages i betragtning, nar det skal fastleegges hvilke medietjenesteudbydere, der hgrer
under en medlemsstats jurisdiktion. Det foreslas, at radio- og fjernsynslovens § 46
e@ndres, sa kulturministeren far en bemyndigelse til at fastsztte regler for, hvornar tv-
foretagender og gvrige medietjenesteudbydere, der udgver programvirksomhed efter
lovens kapitel 8, hgrer under dansk myndighed. Der henvises til lovforslagets § 1, nr. 13
og 14.

Art. 2a om, at medlemsstaterne skal sikre modtagefrihed og ikke ma hindre retransmis-
sioner pa deres omrade af audiovisuelle medietjenester fra andre medlemsstater af
grunde, der falder inden for omrader, der falder under direktivet, er i forhold til fjern-
synsudsendelser i Danmark opfyldt ved bl.a. radio- og fjernsynslovens regler om feelle-
santenneanlag samt i forhold til audiovisuelle on-demand-tjenester ved e-
handelslovens § 6. Der er ikke behov for yderligere implementering heraf i dansk ret.

Art. 3 kodificerer EF-domstolens praksis om jurisdiktion og indfgrer en mere effektiv
samarbejdsprocedure for klager i tilfeelde, hvor et fjernsynsforetagende retter sine
udsendelser til en anden medlemsstat end den, hvor programforetagendet er etableret,
og den medlemsstat til hvilken sendingerne rettes har udnyttet direktivets mulighed for
at indfere strengere regler vedrgrende "offentlighedens interesse”. Med henblik pa at
sikre en korrekt gennemfgrelse af direktivet foreslas, at der i radio- og fijernsynslovens §
40 indfgres en ny bestemmelse om, at Radio- og tv-navnet samarbejder med tilsynsor-
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ganer i andre EU-lande m.v. samt en bemyndigelse for kulturministeren til at fastsaette
naermere regler herom. Der henvises til lovforslagets § 1, nr. 6. Herudover er der i art.
3 indfgrt en opfordring til medlemsstaterne om at fremme co- og selvregulering inden
for de omrader, der er reguleret ved direktivet. Tilskyndelsen giver ikke anledning til
gennemfgrelse i dansk ret.

Art. 3a om identifikations- og informationskrav, som geelder for bade udbydere af li-
nezert tv og af audiovisuelle on-demand-tjenester, foreslds gennemfgrt ved i radio- og
fijernsynsloven at fastsatte eksplicitte bemyndigelser for kulturministeren til i relation
til begge typer udbydere at fastsatte neermere regler om, at udbyderne skal tilgaenge-
liggare oplysninger, der identificerer foretagendet over for seerne og brugerne. Der
henvises til lovforslagets § 1, nr. 4 og 14.

Art. 3b om indhold, som tilskynder til had p& grund af race, ken, religion eller nationali-
tet, udvider anvendelsesomradet for de hidtidige regler for linezert tv til ogsa at omfatte
audiovisulle on-demand-tjenester. Regler herom for audiovisuelle on-demand-tjenester
foreslas bl.a. gennemfart ved udnyttelse af de foreslaede bemyndigelsesbestemmelser i
radio- og fjernsynslovens § 38 b og 48. Der henvises til lovforslagets § 1, nr. 4 og 15.

Art. 3c om tilskyndelse af medietjenesteudbydere til at sikre, at deres tjenester gradvis
bliver tilgeengelige for syns- og hareheemmede, findes ikke at skulle gennemfares i
radio- og fijernsynsloven. Kulturministeriet vurderer, at forpligtelsen mest hen-
sigtsmaessigt lgftes ved, at der i takt med den teknologiske udvikling m.v. lgbende
foretages justeringer af public service-virksomhedernes forpligtelser pa omradet med
henblik pa forbedring af betjeningen af handicappede samt overvejes konkrete initiativ-
er med henblik pa at tilskynde gvrige medietjenesteudbydere til at gagre deres tjenester
gradvis tilgengelige for syns- og hgreha&mmede.

Art. 3d om, at medietjenesteudbydere ikke sender spillefilm uden for de perioder, der er
aftalt med rettighedshaverne, giver ikke anledning til lovaendring, da gennemfgrelsen
heraf som hidtil skal ske gennem parternes indgaelse af ophavsretlige aftaler pa
omradet.

Art. 3e.1 a-b om identifikation m.v. af audiovisuel kommerciel kommunikation fra
medietjenesteudbydere er i vidt omfang allerede implementeret i radio- og fjernsynslo-
ven samt reklamebekendtggrelsen, e-handelsloven og markedsfgringsloven. Med hen-
blik pa at sikre en sé korrekt gennemfgrelse af direktivet som muligt samt at skabe en
primaer indgang til reguleringen af de audiovisuelle medietjenesteudbydere foreslas
reglerne endvidere gennemfart ved udnyttelse af den foresldede bemyndigelsesbestem-
melse i lovens 77 i forhold til reklamer i on-demand audiovisuel programvirksomhed.
Der henvises til lovforslagets § 1, nr. 21.

Art. 3e.1 ¢ i-ii om, at audiovisuel kommerciel kommunikation ikke méa skade respekten
for den menneskelige veaerdighed eller indholde eller fremme nogen forskelsbehandling
pa grund af ken, race eller etnisk oprindelse, nationalitet, religion eller tro, handicap,
alder eller seksuel orientering er for reklamer i linezert tv gennemfart i reklamebe-
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kendtgarelsen. Reglerne i reklamebekendtgarelsen om forbud mod forskelsbehandling
m.v. foreslas udvidet til at omfatte reklamer i on-demand audiovisuel programvirk-
somhed ved udnyttelse af den foresldede bemyndigelsesbestemmelse i lovens 77. Der
henvises til lovforslagets § 1, nr. 21.

Art. 3e.1 c iii-iv om, at audiovisuel kommerciel kommunikation ikke ma tilskynde til
adfeerd, der kan veere til skade for sundheden eller sikkerheden eller til stor skade for
miljgbeskyttelsen er for reklamer i lineaert tv gennemfart i reklamebekendtggrelsen.
Reglerne herom i reklamebekendtggrelsen foreslas udvidet til at omfatte reklamer i on-
demand audiovisuel programvirksomhed ved udnyttelse af den foresldede bemyndigel-
sesbestemmelse i lovens § 77. Der henvises til lovforslagets § 1, nr. 21.

Art. 3e.1d om forbud mod alle former for audiovisuel kommerciel kommunikation
vedrgrende cigaretter og andre tobaksvarer er allerede gennemfgart i dansk ret, jf. lov
om forbud mod tobaksreklame m.v., radio- og fjernsynsloven og reklamebekendtggrel-
sen. Kulturministeriet vurderer, at det vil veere hensigtsmaessigt, at reglerne i reklame-
bekendtggrelsen om forbud mod reklamer for tobaksprodukter m.v. i lineaert tv udvides
til eksplicit at omfatte reklamer i on-demand audiovisuel programvirksomhed, hvorfor
det er hensigten at benytte den foresldede bemyndigelsesbestemmelse i lovens § 77 til
at fastsaette regler herom. Der henvises til lovforslagets § 1, nr. 21.

Art. 3e.1e om, at audiovisuel kommerciel kommunikation for at fremme salget af alkoho-
liske drikkevarer ikke ma veere rettet specifikt mod mindredrige og ikke ma tilskynde
til umadeholden indtagelse af sddanne drikkevarer, er gennemfart i reklamebe-
kendtggrelsen for s& vidt angar reklamer i lineaert tv. Reglerne herom i reklamebe-
kendtggrelsen foreslas udvidet til at omfatte reklamer i on-demand audiovisuel pro-
gramvirksomhed ved udnyttelse af den foresldede bemyndigelsesbestemmelse i lovens §
77. Der henvises til lovforslagets § 1, nr. 21.

Art. 3e.1 f om, at audiovisuel kommerciel kommunikation for leegemidler og medicinske
behandlinger, der er receptpligtige i den medlemsstat, under hvis jurisdiktion medietje-
nesteudbyderen hgrer, er forbudt, er gennemfgrt i dansk ret, jf. lov om laegemidler,
radio- og fijernsynsloven og reklamebekendtggrelsen. Det foreslas at benytte den fo-
reslaede bemyndigelsesbestemmelse i lovens § 77 til i reklamebekendtgarelsen at
preecisere, at reglerne om reklamer for leegemidler efter reglerne i lov om laegemidler
ogsa omfatter reklamer i on-demand audiovisuel programvirksomhed. Der henvises til
lovforslagets § 1, nr. 21.

Art. 3e.1 g om, at audiovisuel kommerciel kommunikation ikke mé& skade mindreéarige
pa fysisk eller moralsk vis m.v. er i Danmark gennemfgrt i reklamebekendtgarelsen for
reklamer i linezert tv. Reglerne herom i reklamebekendtgerelsen foreslas udvidet til at
omfatte reklamer i on-demand audiovisuel programvirksomhed ved udnyttelse af den
foreslaede bemyndigelsesbestemmelse i lovens § 77. Der henvises til lovforslagets § 1,
nr. 21.
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Art 3e.2 om, at medlemsstaterne og Kommissionen tilskynder de audiovisuelle mediet-
jenester til at udvikle adfeerdskodekser vedrgrende underlgdig audiovisuel kommerciel
kommunikation, der fglger med eller er indeholdt i barneprogrammer, om fgdevarer og
drikkevarer indeholdende naringsmidler og stoffer med ernaeringsmaeessig eller fysiolo-
gisk virkning m.v., giver ikke anledning til loveendring.

Art. 3f om regler om sponsorering er i vidt omfang allerede gennemfgrt i radio- og fjern-
synsloven og reklamebekendtgarelsen. Udvidelsen af direktivets anvendelsesomrade til
at omfatte sponsorering i tilknytning til programmer i on-demand audiovisuelle mediet-
jenester samt udvidelsen af kredsen af co-producenter til ogsa at omfatte udbydere og
producenter af programmer i on-demand audiovisuelle medietjenester (jf. art. 1k) gen-
nemfgres ved en udvidelse af lovens kapitel 11 om reklamer og sponsorering af pro-
grammer samt indgaelse af partnerskaber til ogsa at omfatte en regulering af reklamer
og sponsorering i tilknytning til on-demand audiovisuel programvirksomhed omfattet af
loven samt ved en @&ndring af lovens § 79. Der henvises til lovforslagets § 1, nr. 19 og 22.

Art 3g om produktplacering gennemfgres ved den foresldede nye bestemmelse i § 85 a i
radio- og fjernsynsloven. Der henvises til lovforslagets § 1, nr. 26.

Art. 3h om beskyttelse af mindrearige, nar det gaelder on-demand audiovisuelle mediet-
jenester, gennemfgres bl.a. ved &ndring af bemyndigelsesbestemmelserne i lovens § 38
b og § 48, som foreslas anvendt til at fastszette regler om, at tjenester med skadeligt
indhold for mindrearige kun stilles til radighed pa en sddan made, at mindreérige
normalt ikke hgrer eller ser disse. Der henvises til lovforslagets § 1, nr. 4 og 15.

Art. 3i.1 om fremme af produktion af og adgang til europaeiske programmer, nar det
geelder on-demand audiovisuelle medietjenester, gennemfgres bl.a. ved aendring af
bemyndigelsesbestemmelsen i lovens § 48, som foreslas anvendt til at fastsette regler
herom. Der henvises til lovforslagets § 1, nr. 15.

Art. 3j om enerettigheder til udsendelse af begivenheder, der er af vasentlig samfund-
sinteresse, er gennemfgrt i dansk ret i radio- og fjernsynslovens § 90, stk. 1 og 2.

Art. 3k om retten for tv-stationer til at fa korte nyhedsindslag om begivenheder af stor
interesse for offentligheden, som transmitteres med eneret af en tv-station, gen-
nemfgres ved den foresldede nye bestemmelse i § 25 a i lov om ophavsret. Der henvises
til lovforslagets § 2, nr. 1-7.

Art. 10 om identifikation af tv-reklame og teleshopping giver ikke anledning til
a@ndringer i dansk ret.

Art. 11 om placering af tv-reklamer og reklameafbrydelser giver ikke anledning til
a@ndringer i dansk ret.
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Art. 18 om den tilladte reklametid i tv-programmer giver ikke anledning til eendringer i
dansk ret.

Art. 18a om teleshoppingblokke giver ikke anledning til &endringer i dansk ret.

Art. 19 om fjernsynskanaler, der udelukkende sender reklamer og teleshopping m.v.,
giver ikke anledning til ndringer i dansk ret.

Art. 20 om fjernsynsudsendelser, der udelukkende er bestemt til det nationale omrade,
og som ikke kan modtages af offentligheden i andre medlemsstater, giver ikke anledn-
ing til endringer i dansk ret.

Art. 23 b om udveksling af oplysninger giver ikke anledning til &ndringer i dansk ret.

De resterende artikler, som omhandler Kommissionens afgivelse af rapport om gen-
nemfgrelse af direktivet, konsekvensaendringer i gvrig EU-regulering samt direktivets
implementeringsfrist og ikrafttreedelse giver ikke anledning til gennemfgrelse i dansk
ret.



