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Kapitel 1
Sammenfatning

| efteraret 2007 oplevede danskerne en markamistg fadevarepriserne. Det
var iseer priserne pa brgd og kornprodukter, meeknogr mv., der steg.

Stigende priser pa fadevarer er ikke et isolereskldseenomen. Verdensmarkeds-
priserne pa ravarer som hvede og ris blev merdaddblet inden for en kort pe-
riode fra maj 2007 frem til foraret 2008. Udviklig pa verdensmarkederne har
pavirket priserne pa forarbejdede fadevarer i Etle

De danske prisstigninger pa fadevarer har det sed@ssamlet set veeret hgjere
end i vores nabolande. Fra august 2007 til aug088 Xteg fgdevarepriserne i
Danmark fx neesten en halv gang mere end i Tyskimnblederlandene, og ogséa
de svenske priser er steget mindre end de danskeklidgen er forskellig fra va-
regruppe til varegruppe.

I 2008 begyndte verdensmarkedspriserne pa bl.&ripejdukter og korn at falde.
De internationale prisfald er endnu ikke slaet iggm i de danske forbrugerpriser.

De stigende priser og forskellene til udviklingenabolandene farte til, at Kon-
kurrencestyrelsen i februar 2008 indledte en umprise af fgdevarepriserne.
Undersggelsen ser pa de varer, der er steget messlig mel og brad samt maelk
0og smgr. Undersggelsen koncentrerer sig om deodgerhvor prisstigningerne
var stagrst, nemlig august 2007 — februar 2008.

Formalet med undersggelsen er at klarlaegge, omtdmationale prisstigninger
kan forklare de stigende priser, som forbrugermedmevet, samt i hvilket om-
fang de forskellige omseetningsled har gget delissrpierudover.

Boks 1.1: Hovedkonklusioner

Fadevarepriserne steg markant fra august 200&kilLiir 2008. P& 6 maneder blev
priserne forhgjet med 8 pct. Stigningstakten vameel ti gange sa hgj som i perio-
den 2000-2006 i gennemsnit.

Mel, brad, meelk og smgr steg mest i pris.

Prisstigningerne i Danmark var stgrre end i vor@sotande. Isger priserne pa brad
og kornprodukter voksede betydeligt mere i Danmark.
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11 MALK OG SM@R

Der er i den belyste periode en betydelig variatiprisudviklingen for de forskel-

lige mejeriprodukter. Det kan bl.a. tilskrives fkele i konkurrencesituationen pa
de enkelte markeder. Samlet set kan prisstignimgéman august 2007 til februar
2008 primeert tilskrives hgjere priser pa rdmeelkddralmanden og afspejler der-
med udviklingen pa de internationale markeder. Mejee bidrog maerkbart til at

age prisen pa billig-maelk, mens supermarkedernevinkede til hgjere pris pa

gkologisk maelk.

Meelk

Forbrugerpriserne pa de forskellige kategorier a@klkn (billig-meelk, dagfrisk
meelk og gkologisk meelk) i undersggelsen er steget mellem 11 og 30 pct. fra
august 2007 til februar 2008.

Forbrugerprisen pa dagfrisk meelk, der er den mesatte gruppe maelkeproduk-
ter, steg med 13 pct., hvoraf langt stgrstedelfaidi landmanden.

For billig-meelk steg forbrugerprisen med 30 pct.jéfierne stod for halvdelen af
denne stigning, mens landmanden fik den anden &klithr mejerierne haevede
prisen pa billig-mzelk s& markant, skyldes det &itaig konkurrence fra tyske me-
jerier.

For gkologisk maelk blev forbrugerprisen haevet 1. pandmandens pris steg
med samme belgb som forbrugerprisen. Mejerierndtsémidlertid kun godt 60
pct. af stigningen i landmandens pris videre tpesmarkederne. Supermarkeder-
ne valgte til gengeeld — formentlig i lyset af eiyeshde efterspgrgsel — at heeve
prisen med de sidste 40 pct. og fik dermed en axgmtce pa gkologisk meelk.

| august 2007 fik landmanden 30-45 pct. af forbrigmen for meelk; mest pa
billig-maelk og mindst pa& gkologisk meelk, jf. figrla.

Fra august 2007 til februar 2008 fik landmandemdget sin pris med omkring 60
gre pr. liter. Stigningen var lidt starre for ghkgikk maelk end for de gvrige meel-
keprodukter, jf. figur 1.1b. Det kan afspejle emesfet konkurrence om den gko-
logiske maelk blandt mejerierne.

| februar 2008 tjente supermarkederne mere endealobé meget pa 1 liter dag-
frisk eller gkologisk maelk som pa billig-meelk.
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Figur 1.1: Maeelk

(a) Fordeling af forbrugerkronen for meelk, (b) Forbrugerprisstigning pa 1 liter meelk fordelt
august 2007 pa de enkelte omseetningsled,
august 2007-februar 2008
Pct. Billig-maelk Dagfrisk meelk Dkologisk maelk Kr. Billig-maelk Dagfrisk maelk Bkologisk meelk
100 4 1,20 1 107
90 - 1
o | 1,00 o6l
4 0,68
70 0,80
60 0,60 1 1,09
501 0,40 073 084
40 +
30 4 0,20
20 4 0,00 =
0,02 ~—-0,05 10,23
101 -0,20
o
- -0,40 -
LL H Mejeri ® W Landmand B Mejeri @ Supermarked

Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersggelsegog beregninger.

De danske forbrugerpriser for varegruppen meelk steg fra januar 2007 til au-
gust 2008 nogenlunde lige s& meget som i Nedenandg Tyskland, mens pri-
serne steg mindre i Sverige.

Arla Foods, der er den dominerende akter pa detk@amarked for maelkepro-
dukter, nedsatte i juni og september 2008 sin maekké! landmaendene med i alt
15 pct. for almindelig maelk og 11 pct. for gkoldgimeelk. Selskabets engrospri-
ser blev ikke nedsat. Senest har Arla Foods oftggjtrt en forhgjelse af sine

salgspriser til supermarkederne for gkologisk mpélk6-7 pct. med virkning fra

13. oktober 2008.

Boks 1.2: Hovedkonklusioner, maelk
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Smear
Fra august 2007 til februar 2008 steg forbrugeepnis pa smgr og blandingssmar
med ca. 15 pct.

Forbrugerpriserne pa smar er steget mindre endrandens afregningspriser, jf.
figur 1.2b. Hvis forbrugerpriserne pa smgr var stdige sa meget som landman-
dens afregningspris, ville priserne pa smgr vaegestmed 16-17 pct. Bade meje-
riernes og supermarkedernes avance faldt saledan@n.

For blandingssmgr sendte mejerierne hele prisstiggmi fra landmanden videre til
supermarkederne og lagde yderligere lidt til prisen

For smgr, spiseolie og margarine under ét stecadskeé forbrugerpriser i 2. halv-
ar 2007 veesentligt mindre end i Tyskland. | stagBB008 faldt priserne i Tysk-
land. Siden januar 2007 har prisstigningen i Daknd@rmed veeret lidt starre end
i Tyskland og klart stgrre end i Sverige og Nedettne.

Figur 1.2: Smgr

(a) Fordeling af forbrugerkronen for smgr mv., (b) Forbrugerprisstigning pa 250 g smar og blan-
august 2007 dingssmar fordelt pa de enkelte omsaetningsled,
august 2007-februar 2008
Pct. Smar Blandingssmer Kr. Smar Blandingssmar
100 - 2,04
90 A
4 1,34
80 1 16
70 4 124
12 [
60
50 1 0,8 1 152
40 4
30 | 041
20 A
10 SO e 01
0 04
Landmand B Mejeri ® Supermarked Landmand M Mejeri M Supermarked

Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersggelssgog beregninger.

Boks 1.3: Hovedkonklusioner, smar

Smgr og blandingssmer steg ca. 15 pct. fra au@@st &l februar 2008.
Forbrugerpriserne pa smar er steget mindre endriandens afregningspriser.

87 pct. af prisstigningen pa blandingssmgr erldéfalandmanden, mens mejerierne
har faet de resterende 13 pct.

Priserne pa smegr mv. i Danmark er siden januar 206Jet mere end de svenske,
nederlandske og til dels tyske priser.
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1.2 BR@D OG MEL

Noteringerne pa brgdhvede i EU voksede fra apiii720l oktober 2007 med 60
pct. Danske landmaends hvedepriser steg lidt sexgeea smule mindre.

Hvis der ikke var blevet lagt yderligere pa prisernle efterfalgende omsaetnings-
led, ville forbrugernes priser pa hvedebrgd og ragbveere steget med 4 pct. og
hvedemel med 14 pct.

De faktiske prisstigninger pa fabriksfremstilleptrvar i perioden fra august 2007
til februar 2008 tre til fire gange s hgje og stigningerne pa mel godt og vel
dobbelt s& hgje. Det afspejler, at mgller (spegiélhvedemel), bradproducenter
og supermarkeder lagde yderligere til prisen. Bgssgerne i de forarbejdende
led og i detailleddet kan i et vist omfang tilskasvhgjere omkostningerne til bl.a.
energi og lgn. Prisstigningerne er imidlertid betige og veesentligt hgjere end
den generelle omkostningsudvikling. Set i lyseaafier er tale om markeder med
en meget hgj koncentration, kan det ikke udeluklatsje hgje prisstigninger i

hvert fald delvist afspejler en svag konkurrena@ntt brgdproducenterne og mgal-
lerne.

Det understattes af, at de danske forbrugerpri&eorpd- og kornprodukter steg
vaesentligt mere end priserne i nabolandene.

Brad

Forbrugerpriserne pa hvedebrgd steg 16 pct. frasu®p07 til februar 2008. Pri-
serne pa rugbrad blev haevet 12 pct. Prisstigniegerrtre til fire gange hgjere
end stigningen i landmandens afregningspriser.

Brgdproducenterne stod for knap 40 pct. af stigeinga rugbred, og 30 pct. pa
hvedebrgd.

Supermarkedernes andel af prisstigningen var gogtc8 pa hvedebragd og knap
20 pct. pa rugbrad.

Brgdproducenterne fik i august 2007 godt 60 pcfodfrugerkronen. Supermar-
kederne fik lidt under det halve. Resten af priséret bregd deles af landmaendene,
grovvareselskaberne og mgllerne, jf. figur 1.3a.

En stor del af handlen med bregdkorn og mel tildeiske marked foregar internt
mellem selskaber i samme koncern, nemlig Lantmawi:fsom bl.a. ejer Schul-
stad). De interne forhold kan have betydning fasgannelsen.
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Bade mgllerne, brgdproducenterne og supermarketiaresevet deres priser me-
re, end hvad kan forklares ved kornprisernes signilen det er iseer brgdprodu-
centerne og for hvedebrgd supermarkederne, dead®ditil de store prisstignin-
ger pa brad, jf. figur 1.3b.

Figur 1.3: Brad

(a) Fordeling af forbrugerkronen pé bred, (b) Forbrugerprisstigninger pa 1 kg brad fordelt
august 2007 pa de enkelte omseetningsled,
august 2007-februar 2008
Pct. Hvedebrad Rugbred Kr. Hvedebrad Rugbred
100 251
2,25
90 -
1,59
704 15 |
60 +
501 =07 1,65
40 e .
0,5+
30
20 4 0,0 ~
10 A — e -0,06
0 -0,5
Landmand M Grovvareselskab M Mglle = Bradproducent M Supermarked Landmand M Grovvareselskab M Mglle i Brodproducent M Supermarked

Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersggelsegog beregninger.

Brgdproducenternes prisstigning (ud over ekstratmkoger til mel) svarer til ca.
6 pct. af deres salgspriser i august 2007. Bratimenterne har oplyst, at ca. 80
pct. af deres prisstigninger ud over ekstraomkaggni til mel er begrundet med
ggede omkostninger til lgn, energi, distribution agdre ravarer. Stigningen er
imidlertid langt hgjere end i andre dele af dansgn@mi. Nationalbankens indeks
for kerneinflation og energi under ét, som udggsimtpelt mal for, hvordan hgjere
len- og energiomkostninger generelt er sldet iganpd priserne, steg saledes
med omkring 1 pct. fra august 2007 til februar 2008

Prisstigningerne i Danmark var nzesten dobbelt § $wm i Tyskland og Neder-
landene og noget hgjere end i Sverige i periodejafiuar 2007 til august 2008.

Pa den baggrund kan det ikke udelukkes, at detlbbye bidrag til de danske hg-
jere danske brgdpriser, som kommer fra brgdprodenas i hvert fald delvist
afspejler en svag konkurrence blandt brgdproduoemteMarkedet for fabriks-
fremstillet brgd er domineret af Lantmé&nnen-konearrfbl.a. Schulstad), som
primaert mgder konkurrence fra Kohberg.

Ogsa supermarkederne medvirkede til de hgjeredgdspriser pa brgd. Det geel-
der iseer hvedebrgd, hvor supermarkederne stodastem 1/3 af den samlede
prisstigning. Stigningen var delvist et resultat @f bruttoavancens andel af den
samlede pris blev forgget, jf. figur 1.4.
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Figur 1.4: Supermarkedernes bruttoavance som andel af
forbrugerprisen

meelk
Smgar

BN
o o1 O 01 O

Rugbrad I
@kologisk |

Billig-meelk .

Hvedebrad
Hvedemel

Blandingssmar I
\

Dagfrisk maelk

W August 2007 Februar 2008

Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersggelssgog beregninger.

Supermarkedernes avanceandel er hgjere for badiehweg rugbrgd (samt mel)
end for meelk og smar.

Nar supermarkederne holder lavere avanceandel éslkmg isser smar end for
hvede- og rugbrgd (samt mel), kan det bl.a. skyktestarre prisfglsomhed hos
forbrugerne og deraf afledt hardere konkurrencedilaupermarkederne. Nar su-
permarkederne bidrager med naesten 1/3 af prisstigni pd hvedebrgd, skyldes
det helt overvejende den hgje avanceandel. Vedsamdiet avanceandel pa hve-
debrgd ville den samlede prisstigning saledes lawe lvaeret 1 procentpoint min-
dre.

En hgj avanceandel, som fastholdes, nar indkglespdsstiger, giver saledes hg-
jere indtjening i detailleddet. Hvis der er en kffe konkurrence pa markedet, vil
en hgjere indtjening hurtigt blive konkurreret veek, avanceandelen vil falde.
Udviklingen i forbrugerpriserne tyder ikke umiddaib pa, at det er sket eller er
ved at ske for bl.a. de undersggte brgd- og kodykier, men Konkurrencestyrel-
sen er ikke i besiddelse af mere praecise oplysnimg@m.

| kroner og gre er priserne pa handveerksbagerreziebvgd steget omtrent lige sa
meget som fabriksfremstillet brad. Prisniveauetldagerbrad ligger en del over
prisniveauet for brad fra supermarkederne.
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Boks 1.4: Hovedkonklusioner, brad

Mel

Forbrugerprisen pa hvedemel steg 30 pct. Knap k#wdaf stigningen gik til
landmanden, mens supermarkederne fik ca. 30 pahailgrne ca. 15 pct. Grov-
vareselskaberne fik ca. 5 pct. af stigningen.

I august 2007 fik landmaendene og supermarkedermedodt en fierdedel af for-
brugerkronen for hvedemel. Mgllerne fik knap 40. psten tilfaldt grovvaresel-
skaberne, jf. figur 1.5a.

1 kg mel kraever vaesentligt mindre forarbejdning &riy hvedebred. Derfor far
landmanden en stgrre andel af prisen pa mel ermgui Stigende kornpriser far
dermed priserne p& mel til at stige mere end bigeipre, jf. figur 1.3 og 1.5. Ud
over stigningen i grovvareselskabernes salgspp&esrgdkorn heevede bade mel-
ler og supermarkeder priserne for hvedemel ydesdige

10



Figur 1.5: Mel

(a) Fordeling af forbrugerkronen pa mel,

F@DEVAREPRISER

(b) Forbrugerprisstigninger pa 1 kg mel for  delt p&

august 2007 de enkelte omseetningsled,
august 2007-februar 2008
Pct. Hvedemel Kr. Hvedemel
100 - 1,84
90 - 1,61 1,53
80 14
70 121
60 101
50 4
081
40
0,6 4
30 4
20 041
10 A 024
0- 0,0 -
= Landmand B Grovvareselskab M Mglle i Supermarked = Landmand M Grovvareselskab B Mglle i Supermarked
Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersggelssgog beregninger.

Boks 1.5: Hovedkonklusioner, mel

11
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Kapitel 2
Udviklingen | fadevare-
priserne generelt

De danske fgdevarepriser begyndte at stige markaidten af 2007. Fra august
2007 til august 2008 steg de danske fgdevarepmieeli alt 11 pct. De kraftige
stigninger i fadevarepriserne har sammen med stigmne i energi trukket de ge-
nerelle forbrugerpriser op.

Udviklingen siden midten af 2007 afviger vaesentfigt tidligere ar. Fra 2000 til
midten af 2004 udviklede priserne pa fgdevaremsigenlunde i takt med de ge-
nerelle forbrugerpriser, og mellem 2004 og begyselelaf 2007 voksede fgdeva-
rerne mindre end de generelle forbrugerprisefigfir 2.1.

Figur 2.1: Prisudviklingen i Danmark, 2000-2008

Indeks, januar 2000=100
130

125

120

115

110

105

100 5000 2001 2002 2008 2004 2005 2006 5007 2008

Forbrugerpriser — Fadevarepriser

Anm.:  Prisindeksene angiver det harmoniserede fagbrprisindeks (HICP).
Kilde:  Danmarks Statistik

12
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De danske prisstigninger blev udlgst af udviklinggnde internationale fgdeva-
remarkeder. Fgdevarepriserne steg saledes marlalrtiaf 2007 over det meste
af verden. Det var navnlig priserne pa korn, ristegjeriprodukter (maelkepulver,
smgr og ost), der gik op pa de internationale ndeke

De internationale prisstigninger skete pa forsgelliidspunkter og med forskellig
styrke, jf. figur 2.2. Rispriserne begyndte farst &lvor at stige i slutningen af
2007 og de fgrste maneder af 2008. Stigningen aakant (150 pct.), og priserne
toppede i april/maj 2008, hvorefter der satte atdre prisfald ind. Kornpriserne

(hvede) begyndte at stige i juli/august 2007 og dar de var hgjest, steget 125
pct. i forhold til januar 2007. Efter marts 2008 reateringerne for korn faldet.

Prisfaldet skyldes formentlig bl.a. udsigternegiijet global hgst i 2008 sammen-
lignet med aret fer. De internationale priser pgemgrodukter steg i perioden fra

januar til november 2007 med over 80 pct. Heredtede faldet med godt 20 pro-
centpoint. | begyndelsen af juni var priserne fad® korn, ris og mejeriprodukter
dog fortsat vaesentligt over niveauet fra begyndetfe?2007. Priserne pa kad er til
sammenligning steget vaesentligt mindre, 14 pctafnaar 2007 til juni 2008.

Figur 2.2: Den internationale prisudvikling

Indeks, januar 2007=100
300 -

250 ~

200 /\\/\
150 /\/—’ /\\
100 | —4//

50 T T T T T T T T T T T T T T T T T 1
S N N T T e - - T T B
@ Q@9 QP Q QR QPR PPPR PP
cC O %5 5 F E S 9 = 0 c a9 =5 5 T €
T 0o 8 2 S =2 3 o 2 0 @ © © & S

Mejeriprodukter — Hvede — Ris — Kad

Anm.:  Mejeriprodukter omfatter smgr, skummetmeelkspusgdmaelkspulver og cheddarost. Hvede er moteri
gen for standardhvede US Soft Red Winther No priRe er et gennemsnit af 4 ristyper. Kadpriserne
er et veegtet gennemsnit af 3 udskeeringer af kglkiad, 4 af oksekad og 3 af svinekad.

Kilde: ~ FAO — Food Outlook May 2008 og Crop Prosipend Food situation, July 2008.
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Prisstigningerne skyldes flere forhold. Befolknimgeksten i verden og indkomst-
fremgangen i veekstgkonomier som Indien og Kina metfgenerelt stigende ef-
terspgrgsel efter mad. Samtidig slog hgsten fejefr i treek for flere store fade-
vareproducerende lande (Australien, Argentina nfiidevarelagrene var i bund,

og stigende oliepriser medfgrte, at stagrre ardséar afsat til produktion af afgrg-
der til biobraendsel.

Stigningen i de internationale priser fik prisep#efgdevarer til at stige i Danmark
og i alle vores nabolande.

De danske prisstigninger pa fadevarer har veerer&é@nd i vores nabolande i pe-
rioden fra januar 2007 til august 2008. Prisstigeime i Danmark tog for alvor

fart i september 2007. | Sverige, Tyskland og Niedhelene steg priserne fgrst i
oktober og naede ikke det danske niveau i 200%gjfr 2.3.

Figur 2.3: Prisudviklingen pa fadevarer i Danmark, Tyskland,
Nederlandene og Sverige

Indeks, januar 2007=100
112
110
108 /’__/\
/\
106 /
104 /
102 ~
‘——',/
100 ===
98 T T T T T T T T T T T T T T T T T T T 1
NN~ DNMDNSNDNMSDNMSDNMSDNMNSDNSMDNSDNSNDN O 0O 0 0 0 0 0 ©
S22 3992999908939Q838Q93%
C_Q‘_‘_'EC_U)D_"">OC_Q‘_‘_'(E‘C_U)
308 gg323g8283808gE 3523
Danmark — Tyskland — Nederlandene — Sverige

Kilde:  Eurostat
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Udviklingen er imidlertid forskellig fra varegruppié varegruppe.

N&r man ser pa de danske forbrugerpriser var detligapriserne pa smar, meelk
og brad, der steg i 2007.

Alle disse tre produktgrupper begyndte at stigebiet af september/oktober 2007.

Prisstigningerne p& andre vigtige fadevarer somtfrgrant og ked 13 alle veesent-
ligt lavere, jf. figur 2.4.

Figur 2.4: Prisudviklingen i Danmark pa udvalgte f  @devare-

grupper

Indeks, januar 2007=100

130

125

120

—_——

115 | 7

110

e

100 - —

95 T T T T T T T T T T T T T T T T T T T 1
I~ D D I I I I I I I 00 0 00 @ 0 0 W ©
QRPRPIPIQPLRYRQPIIIIIIIPPOOOQQQ
C O =5 =¥ == C 5 O Qg > 0 Cc 0 %5 = 3 c 5 O
segggfs=2z3352g8segggs=3
Brad og kornprodukter —Kad

— Meelk, ost og aeg Smgr, spiseolie og margarine

— Frugt — Grgntsager

Kilde: ~ Danmarks Statistik
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Priserne pa frugt og grent falger seesonen og eetafgaengige af vejrforhold.
Der er derfor store variationer i priserne hen avet, jf. figur 2.5.

Figur 2.5: Prisudviklingen pa frugt og grent

Indeks, januar 2000=100
130

120

110

MUA g U,

90 \ \
2003 2004

2005 2006 2007 2008

2000 2001 2002

Frugt — Grgnt

Kilde: ~ Danmarks Statistik
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De danske smgrpriser steg senere og knap sa mayget Byskland, men mere
end i Sverige og Nederlandene, jf. figur 2.6. Rrisgfor smgr (inkl. spiseolie og

margarine) i Tyskland steg naesten 20 pct. i judiugust 2007 for siden at falde
noget tilbage.

Figur 2.6: Prisudviklingen pa smar, spiseolie og m argarine
Indeks, januar 2007=100
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Danmark — Tyskland — Nederlandene — Sverige

Kilde:  Eurostat

Prisudviklingen pa meaelk har fulgtes ad i Tysklahtiderlandene, Sverige og
Danmark. Prisudviklingen i Tyskland har veeret §tierkere end i de gvrige lande
i perioden fra juli 2007 til april 2008, hvor prise toppede for herefter at falde,
mens prisudviklingen i Sverige i hele perioden taaret noget mere afdeempet
end i de gvrige lande. De danske priser er stegadrenend de tyske fra januar
2007 til maj 2008. Herefter faldt de tyske pris&r,udviklingen samlet over perio-

den frem til august 2008 stort set har veeret 8iyskland, Danmark og Nederlan-
dene, jf. figur 2.7.
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Figur 2.7: Prisudviklingen pa meelk m.v.
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Anm.:  Meelk m.v. omfatter ogsa ost og eeg.
Kilde:  Eurostat

For brad og kornprodukter har der ligeledes veametagenlunde ensartet udvik-
ling, men her er de danske forbrugerpriser stegaenend priserne i de gvrige
lande i hele perioden siden august 2007, jf. figu& Den danske pris pa brgd og

kornprodukter er siden august 2007 steget omtrenbelt s4 meget som i Tysk-
land og Nederlandene.
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Figur 2.8: Prisudviklingen i brad og kornprodukter
Indeks, januar 2007=100
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Anm.:  Brgd og kornprodukter omfatter bred og mel

Kilde:  Eurostat

Forskelle i forbrugernes praeferencer og vaner &f eie faktorer, der kan forklare
prisforskelle mellem landene. Hvis forbrugerne ildd&erspgrger de samme pro-
dukter, pakninger mv., kan det veere vanskeligt atende reelle prisforskelle.
Hvis der skal produceres forskellige varer til dansg tyske kunder, kraever det
omstilling af produktionsprocesser mv., hvis ennldedsk virksomhed skal ind

pa det danske marked, og det kan fordyre produiktegymindske konkurrence-
presset udefra.

Et eksempel pa sadanne forskelle kan veere danskefteespgrgsel efter dagfrisk
meelk, mens der iseer pa det tyske marked szelgesmtngder langtidsholdbar
meelk. Over halvdelen af det tyske meaelkeforbrugdvesst langtidsholdbar meelk,
der ikke skal holdes nedkglet. Andelen af gkologisklk er ogsa betydelig starre
i Danmark end nabolandene. @kologisk mezelk stagifdamellem 25 og 30 pct.
af salget i Danmark. Det er en veesentlig stgrreleend i de andre lande, selv om
efterspgrgslen efter gkologisk meelk ogsa er stigéndres nabolande.

Der kan ogsa naevnes rugbrgd, som szlges i storgdaedrDanmark. Salget af

tilsvarende produkter i nabolandene er beskedemmsnder er stgrre ligheder for
hvidt brgd.
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Kapitel 3
Maelk og smar

Mejeriprodukter (maelk m.v. og smgr m.v.) er denpge af fgdevarer, der steg

mest i pris i 2007. Stigningerne var isaer storigeréret 2007 og fladede ud i lgbet
af 2008, jf. figur 3.1.

Figur 3.1: Forbrugerpriserne for maelk og smar

Indeks, januar 2007=100
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a_/\\,/'
100 + —_—

s s s sssssEs58888888 8
Forbrugerprisindeks i alt — Fgdevarer — Maelk m.v — Smgr m.v.
Anm..  Fadevarer er ekskl. drikkevarer. Maelk omfaitgsa ost og aeg. Smaer er inkl. blandingssmaer, ararg

og spiseolier. Prisindeksene angiver det harmoriderforbrugerprisindeks (HICP).
Kilde: =~ Danmarks Statistik.

For at afdeekke om de hgije priser skyldes udviklingg det internationale marked
eller der er danske arsager, har Konkurrencesgyredst nermere pa prisstignin-

gerne pa mejeriprodukter i hvert enkelt led i onmsagiskeeden fra landmand til
forbruger.

Undersggelsen er koncentreret om meelk, smgr ogliblgssmar (Kaergarden
o.l).
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3.1 MAELK

Undersggelsen omfatter billig-maelk, dagfrisk maajkakologisk maelk.Forbru-
gerprisen pa billig-maelk steg i perioden fra au@@a7 til februar 2008 med 107
are pr. liter, hvilket er en stigning pa 30,0 patens den dagfriske maelk steg med
68 gre (13,2 pct.) og den gkologiske maelk steg &iedre (11,1 pct.). Styrelsen
har fordelt denne stigning pa hvert enkelt led idikeden, jf. tabel 3.1.

Dagfrisk maelk omfatter fx Ekspres meelk fra Arlads maelk fra Hirtshals Andelsmejeri og meelk franBolms
Andelsmejeri. Billig maelk omfatter DanMeelk fra AHaods og en raekke af supermarkedernes egne madeker,
alle saelges til lavere priser end den dagfriske kneel
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Tabel 3.1: Prisen pd meelk fra landmand til forbruge  r

Billig meelk Frisk maelk @kologisk meelk
(1 liter) (1 liter) (1 liter)
Pris/ Pris/ Pris/
. avance /En- avance  /n- avance  /Zn-
Veerdikede @ — "~ —_— _
Aug. Feb. dring  Aug. Feb. dring  Aug. Feb. dring
07 08 07 08 07 08
Landmand

Mejeriets pris til

landmanden, kr. 155 2,11 0,56 1,63 2,21 0,58 2,01 2,62 0,61

Mejeri

Mejeriets pris til
supermarkedet, 3,17 4,26 1,09 4,24 4777 0,53 4,44 4,82 0,38
kr.

Supermarked

Supermarkedets
pris til 3,56 4,63 1,07 5,12 5,80 0,68 5,48 6,09 0,61
forbrugeren, kr.

Supermarkedets
bruttoavance, 11,0 8,0 17,2 17,8 19,0 20,9
pct.

Forbruger

Anm.:  Der er regnet med et gennemsnit af sgdmesitkadlk, minimaelk og skummetmaelk vejet sammeroidorh
til forbruget. Der er indsamlet forbruger- og engpiser fra supermarkedskaeder med tilsammen over 60
pct. af dagligvareomsaetningen. Supermarkedskaethemedfyldt et skema med oplysninger om indkgbs-
og salgspriser, herunder mejeriernes meerkevaresuggermarkedernes egne meerker. Prisen i august er
beregnet som et 3 maneders glidende gennemsnitetdgennemsnit af juni, juli og august. Prisee- f
bruar er den gennemsnitlige procentvise stigniregafugust 2007 til februar 2008 ganget med niveauet
august 2007. Supermarkedernes bruttoavance er hetespm supermarkedernes udsalgspris fratrukket
indkgbspris opgjort i pct. af udsalgsprisen. Samseetmingen af billig-maelk og dagfrisk maelk pa sgd-
meelk, letmaelk osv. er forskellig, idet der praktetet ikke seelges sadmaelk som billig-meelk. Dét ska
der tages hensyn til ved sammenligning af priséonevillig-meelk og dagfrisk meelk. Nar man sammen-
ligner aendringer i maelkepriserne har forholdet ke betydning. Alle priser er uden moms.

Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersggelsegog beregninger.

For forbrugeren er der veesentlig forskel pa prigdiohgen for de tre typer maelk.
Det skyldes isaer, at mejerierne for 1 liter bilfigelk i gennemsnit haevede deres
salgspris med 53 gre mere end indkgbsprisen. Badeagfrisk og @kologisk
meaelk forhgjede mejerierne derimod salgsprisenuglesmarkederne mindre end
indkabsprisen. | gennemsnit har mejerierne haevsempmpa gkologisk maelk 23
agre mindre pr. liter, end deres indkgbspris eretteg
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Supermarkederne haevede deres pris pa 1 liter slagfigelk med 15 gre mere end
indkgbsprisen, mens de haevede prisen pa billig-maetk 2 gre mindre end ind-
kagbsprisen. Det betgd, at supermarkedernes brattoaprocent pa dagfrisk maelk
steg med 0,6 procentpoint, men faldt med 3 procéntpa billig-meelk. For den
gkologiske maelk blev prisen til forbrugerne forh#d are mere end indkabspri-
sen. Det farte til, at supermarkedernes bruttoayamucent pa gkologisk meelk gik
op med 1,9 procentpoint og dermed er vaesentligireand bruttoavanceprocen-
ten pa bade dagfrisk maelk og billig-meelk.

Prisstigningerne pa de forskellige maelketyper fiiedsig meget forskelligt. Den

billige meelk steg med i alt 30 pct. Hvis man ser Ipfor meget af disse 30 pct.
hvert led gav anledning til, ligger halvdelen aisptigningen i ravareprisen, jf. fi-

gur 3.2. Hvis de efterfglgende led havde sendtrefprasstigningen videre uden
noget tilleeg, havde den samlede prisstigning v&set pct. Mejerierne haevede
imidlertid deres priser over for supermarkedernestaee lige s@ meget og star
dermed for 14,9 procentpoint af prisstigningen. eaparkederne absorberede
knap 1 procentpoint.

Billedet for dagfrisk og gkologisk meelk er andedsdDen dagfriske meelk steg i
alt 13,3 procent og heraf ligger hovedparten afnitigen i ravareprisen. Mejeri-
erne absorberede ca. 1 procentpoint, mens supezderie lagde knap 3 procent-
point pa, jf. figur 3.3.

Den gkologiske meelk steg fra august 2007 til febA2D8 mindre end de gvrige
meelketyper, nemlig 11,1 pct. Det svarer til landdens andel af den samlede
prisstigning” Mejerierne heevede deres priser over for superrdarke med min-
dre end deres betaling til landmaendene. Mejerialisarberede dermed 4,2 pro-
centpoint af prisstigningen. Supermarkederne ladgtesamme belgb til, nemlig
4,2 procentpoint, jf. figur 3.4.

2 Nar landmandens andel er steget faerre procentgompkologisk maelk end for almindelig maelk, skalsts pa
baggrund af, at forbrugerprisen er steget mindrantimanden har malt i kr. og gre faet en starre dgetse for
den gkologiske meelk end for almindelig meelk.
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Figur 3.2: Billig-maelk, bidrag til eendring i forbr ugerprisen fra
august 2007 til februar 2008
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Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersggelsegog beregninger.

Figur 3.3: Dagfrisk meelk, bidrag til eendring i for ~ brugerprisen
fra august 2007 til februar 2008

Procentpoint
14 -

12 ~

10 -

Landmand Mejeri Supermarked

Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersggelsegog beregninger.
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Figur 3.4: @kologisk meelk, bidrag til &endring i fo rbrugerpri-
sen fra august 2007 til februar 2008
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Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersggelssgog beregninger.

Forskellene péa udviklingen for de forskellige magther specielt i mejerileddet,
skal ses pa fglgende baggrund:

Supermarkederne saelger almindelig meelk under fitigekenaerker til forskellige
priser. Sagt lidt forenklet kan produkterne opdél@agfrisk maelk og billig-maelk.
Til de billigste hgrer en reekke produkter, der slgnder supermarkedernes egne
meerker samt Arla Foods’ DanMaelk produkter. Supekatarne kan fa disse bil-
lig-meerker leveret fra danske mejerier eller frasKignd. Indtil efteraret 2007
kunne tyske mejerier forsyne danske supermarkeedratmindelig meelk til lave
priser? | efter&ret 2007 sendredes forsyningssituationedepdyske marked imid-

Afstanden til Tyskland betyder, at tysk meelk Kee leve op til samme friskhedskrav som meelk frdatheske
mejerier. Savel de tyske som de danske mejeriesare nogle omkostninger, nar de ikke skal indeaprodu-
cere og distribuere meelken inden for de stramnséefrj der gaelder for den dagfriske maelk. Den mselk, sael-
ges som dagfrisk i supermarkederne har derfor vanetre end de farnaevnte produkter.
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lertid markant. Priserne steg betydeligt, og depbtengsa, at den pris, de danske
supermarkeder skulle betale for deres leveranaefyskland voksede betydeligt.

Herefter lod de danske mejerier deres pris til smaekederne for de billige pro-
dukter stige vaesentligt mere end de dagfriske kteduDet betad, at prisforskel-
len mellem billig-meelk og dagfrisk maelk blev redigtemed omkring 40 gre pr.
liter.

Tyske mejerier kan ikke i neevneveerdigt omfang levakologisk maelk, og kon-
kurrencen udspiller sig derfor mellem de danskeenwj. Flere gkologiske an-
delshavere opsagde i Igbet af 2007 deres aftaldrArla Foods for at skifte til de
mindre gkologiske mejerier. Samtidig var forbrugerefterspgrgsel efter gkolo-
gisk meelk stigende.

For at tiltreekke flere gkologiske maelkeproducehigvede Arla Foods, der star
for den stgreste del af produktionen af gkologisklky derfor betalingen til land-
meendene for gkologisk maelk ekstra i forhold til dgémindelige maelk. Denne
ekstra prisforhgjelse blev ikke overveeltet i seltsita priser til supermarkederne.

Dette betad, at mejeriernes priser til supermankextiéor gkologisk maelk i gen-
nemsnit blev haevet mindre end for den almindeligelkn- bade billig-maelken og
den dagfriske meaelk.

Supermarkederne heevede imidlertid deres pris fologisk meelk med 23 gre pr.
liter udover mejeriernes stigning, hvilket har mexdf at de har gget deres brutto-
avance bade i kroner og gre og i procent.

3.2 SMOR

Forbrugerprisen pa 250 g smer steg i perioden dgust 2007 til februar 2008
med 1,34 kr., svarende til knap 15 pct., mens prise 250 g blandingssmgr steg
1,24 kr. svarende til 15 pct. Prisstigningen genneendikeeden fremgar af tabel
3.2.
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Tabel 3.2: Prisen pa smar og blandingssmer fraland  mand til

forbruger
250 g smar 250 g blandingssmagr
Pris/ Pris/
Veerdikaede avance AEndring avance /AEndring
Aug. 07 Feb. 08 Aug. 07 Feb. 08
| Landmand |
|
Mejeriets pris til land- 474 6.26 152 332 4.40 108
manden, kr. ’ ’ ’ ’ ’ ’
1
| Mejeri |
|
MEENEE B SIEEE  o0n o 746 869 123
markedet, kr. ’ ’ ’ ’ ’ ’
|
| Supermarked |
|
SMEEMEGSEEES (5 o e gy g 821 945 1,24
forbrugeren, kr. ! ' ! ! ! ’
Supermarkedets 13.3 105 91 8.0

bruttoavance, pct.
I

Forbruger

Anm.:  Jf. anm. under tabel 3.1. Alle priser er udesms.
Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersggelssgog beregninger.

Stigningen i rvareprisen pa smgr er stgrre endiatien i forbrugerprisen. Meje-
rierne har ikke sendt hele stigningen i rAvareprig& smgr videre til supermarke-
derne. Supermarkederne har heller ikke sendt hédstigningen fra mejerierne
videre, jf. figur 3.5.

Pa blandingssmaer, der steg 15,1 pct., haevede ewjerileres priser til supermar-

kederne med 1,8 procentpoint mere end ravarepnsens supermarkederne blot
sendte prisstigningen videre.
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Figur 3.5: Bidrag til @ndring i forbrugerprisen pa smgr fra au-
gust 2007 til februar 2008
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Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersggelsegog beregninger.

3.3 LANDMZENDS SALG AF MALK TIL MEJERIER

Salget af meelk i farste omseetningsled sker fra04l@0dbrug, der dagligt leverer
til et mejeri, i de fleste tilfeelde til Arla Foodder modtager knap 90 pct. af den
almindelige maelk. 1 2007 var knap 10 pct. af magl@dpktionen hos landmanden
gkologisk, 420 mio. kg ud af en samlet produkti@npb mia. kg. Arla Foods an-
del heraf var ca. 70 pct., jf. figur 3.6.

Figur 3.6: Fordeling af maelkeproduktion i Danmark, 2007

(a) Almindelig meelk (b) Dkologisk meelk

Arla ® Andre mejerier Arla @ Andre mejerier

Kilde:  Mejeriforeningen og Arla Foods.

Hovedparten af landmeendene i Danmark leverer ddrebandlede maelk til et
andelsselskab (95 pct. af maelken). Andelsselskabarejet af landmaendene, og
betalingen til landmanden for maelken i et andetssdd sker via en acontopris
samt en restbetaling ved arets slutning, nar neggeregnskab er gjort op og over-
skuddet fordeles. S&fremt mejeriet har leverandafdrade almindelig meelk og
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gkologisk meelk, modtager de gkologiske meaelkelewsear et tilleeg, der skal
daekke ekstra omkostninger ved gkologisk produktion.

Prisen til landmanden er afhaengig af mejerierndgening fra salgsmarkederne.
Over 60 pct. af den danske maelkeproduktion anvetilde®dukter, der eksporte-
res, og indtaegterne herfra indgar som en veesefgligf grundlaget for landman-
dens indteegt.

Acontoprisen aendres normalt ikke ved kortvarigevimigi vilkarene pa salgs-
markederne men holdes stabil for en periode. Marge sendringer i markedsud-
viklingen vil fare til justering af acontoprisenemen del af tilpasningen kan evt.
udskydes og indga i restbetalingen ved arets afsigit

Prisen til meelkeproducenterne differentieres eften indvejede ubehandlede
meelks indhold af veerdistoffer, nemlig meelkefedinuaglkeprotein, jf. boks 3.1.

Boks 3.1: Meelkepriser til landmaend - ravareveerdi
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| lgbet af sommeren 2007 steg prisen til landmarfderalmindelig meelk i alle

lande. Prisen i Tyskland steg hurtigere (og mengl)ieDanmark, og der opstod et
spaend mellem de priser, mzelkeleverandgrerne kymé lwos hhv. danske og ty-
ske mejerier. Meelkeproducenterne leverer normbkttimejeri i nserheden, og
ubehandlet meaelk omseettes kun i begreenset omfaamationalt. | sommeren
2007 blev prisforskellene til Tyskland imidlertid store, jf. figur 3.7, at 173 an-
delshavere med en arlig produktion pa tilsammen &0 kg meelk opsagde de-
res medlemskab af Arla Foods med henblik pa ateragldpr. 31. december 2008.
En veesentlig del af dem henviste til, at de gnskedevere til det tyske marked.

Figur 3.7: Tyske og danske meaelkepriser til landmeen  d*
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Tyskland — Danmark

Note: Priserne er gengivet som 3 maneders glidgei@memsnit.

Anm.:  Den tyske pris er for keb af maelk med 3,7 fpdt og 3,5 pct. protein leveret i Tyskland. Aplas er
omregnet til de samme fedt- og proteinprocentem Bske pris er en spotpris, mens den danske er en
acontopris, der holdes stabil over leengere periodégisving i markedsvilkar opsamles i restbetalingen
Priser er eksklusiv moms.

Kilde: ~ Mejeriforeningen og egne beregninger.

Den tyske pris er her udtrykt ved den pris et tyakdelsfirma Apollo Milchprodukte tilbgd i 2007 gét tyske
spotmarked. Der er ikke oplyst priser efter mai@& Ved sammenligning med mejeriernes acontogakfer
det forste tages hensyn til andelsmejeriernes e¢sling. Derneest holder andelsmejerierne normatedeacon-
topriser stabile over en laengere periode. (Der dsdkke oplysninger om tyske mejeriers acontoprider kan
sammenlignes med Apollos betaling). Endeligt aneede tyske mejerier i hgjere grad end de danskeriae
maelk til produktion af bl.a. skummetmeelkspulveoy lviserne i 2007 1& seerdeles hgijt.
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Siden faldt de tyske priser, og dermed den pris lsoiimeendene kunne opna hos
de tyske mejerier. Derfor blev en del af udmeldelséhos Arla Foods ikke effek-
tueret®

Den samlede forhgjelse, som de danske mejerieregefiamte fra august og frem
til arsskiftet, var for almindelig meaelk 74 gre kg. og for den gkologiske maelk 78
gre pr. kg, jf. figur 3.8. Arla Foods har efterfeigle seenket prisen til landmanden
(bade de konventionelle og gkologiske) 2 gangenyi funi og september 2008)
med i alt 15 pct. for almindelig maelk og 11 pct. #kologisk meelk.

Den ekstra forhgjelse af priserne for gkologisk knsklyldtes, ifalge Arla Foods,

et gnske om at gge tilfarslerne af gkologisk mdeikre gkologiske leverandgrer
opsagde i 2007 deres aftaler med Arla Foods fekifte til de mindre gkologiske

mejerier, og dette, samtidig med en stigende e¢firgsel efter gkologiske pro-
dukter i Danmark, gjorde det aktuelt at gge tiliemse af gkologisk meelk. Ifglge
Danmarks Statistik steg forbruget af gkologisk maslit og ag under ét i 2007
med 17 pct.

For at efterkomme efterspgrgslen fra supermarkedgnskede mejerierne at til-
skynde flere meelkeproducenter til at omlaegge till@disk produktion. Mejerier-
ne haevede derfor betalingen til landmanden og gjdet dermed mere fordelag-
tigt at levere gkologisk maelk. Hovedparten af deolagiske produktion afseettes
i Danmark, men der har ogsa veeret veekst i eksporten

° Resultatet blev, at leverandgrer med i alt 230.rkgp meelk forlod Arla Foods ved arsskiftet. Seregren del
leverandgrer vendt tilbage til Arla Foods.
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Figur 3.8: Mejeriers pris til landmaend
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Note: Priserne er gengivet som 3 maneders glidgei@memsnit.

Anm..  Acontoprisen er udregnet som et 3 manedédergle gennemsnit af mejeriernes acontopriser tamn-s

dardmeelk (4,2 pct. fedt/3,4 pct. protein) og samre ift. mejeriernes andele af meelkeforbrugey- s
relsens undersggelsesperiode. Priserne er ekskiusias.

Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersggelsegog beregninger.

3.4 MEJERIERNES SALG TIL SUPERMARKEDERNE

Efter sommeren 2007 gennemfarte alle mejerier gntigfjelser over for deres
kunder. Stigningerne skete pa forskellige tidspenk med varierende belgb.

Starst stigning blev gennemfgart for de billigste lkegerodukter, nemlig en del af
supermarkedernes egne maerker og Arla Foods’ Dandeetlukter® De gkolo-

giske maelkeprodukter, der normalt er dyrest, steglsh Prisforskellene er der-
med indsnaevret, jf. figur 3.9.

Arla Foods har senest offentliggjort en forhgjed$eine salgspriser til supermar-
kederne for gkologisk meelk p& 6-7 pct. med virkrfiiagl 3. oktober 2008.

Der er ikke forskel i udviklingen i den pris standmanden far for den dagfriske meelk og billignese]kmen Arla

Foods betaler et tilleg til leveranderer, der erfattet af selskabets friskmaelkskoncept pa 0,7 mrkgomeelk,
og det tilleeg er ikke aendret.
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Figur 3.9: Mejeriers pris pa 1 liter meelk til supe  rmarkeder
Ore pr. liter
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/_/ //_—

400

350

300 ‘

mar-07
apr-07
maj-07
jun-07
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nov-07
dec-07
jan-08
feb-08

— Dagfrisk meelk — Billig maelk — @kologisk meelk

Note: Priserne er gengivet som 3 méneders glidgetmemsnit.

Anm.:  Mejeriernes salgspriser til supermarkederneopgjort som gennemsnit af de priser, supermarkesle
har betalt for de produkter, de har kebt i de et&kehdneder. Tallene er beregnet som et gennentsnit a
priserne for sgdmeelk, letmeaelk, minimeelk og skumemitirforhold til disse produkters andel af forbru-
get. Dagfrisk meelk omfatter fx Ekspres meelk fra Adods, meelk fra Hirtshals Andelsmejeri og maelk
fra Bornholms Andelsmejeri. Billig meelk omfatteiDfanmeelk fra Arla Foods og en raekke af supermar-
kedernes egne meerker, der alle szelges til lavesempend den dagfriske maelk. Priser er eksklusimso

Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersggelssgog beregninger.

Boks 3.2: Supermarkeders indkgbs- og salgspriser

Pa smar blev prisen til supermarkederne samlet heeed 1,46 kr. (18 pct.) for
250 g og pa blandingssmar med 1,23 kr. (16 pct.RE® g, jf. figur 3.10. Blan-
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dingssmgr er billigere end smgr bl.a. fordi enafeheelkefedtet er erstattet af ve-

getabilsk fedt. Vegetabilsk fedt steg fra augustetoruar 2008 mindre i pris end
meelkefedtet.

Figur 3.10: Mejeriernes pris til supermarkederne p & 250 g smer
og 250 g blandingssmagar

Dre pr. 250 gram
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Smgr — Blandingssmgr

Note: Priserne er gengivet som 3 maneders glidget@emsnit

Anm.:  Mejeriernes salgspriser til supermarkederneopgjort som gennemsnit af de priser, supermarkesle
har betalt for de anfarte produkter, de har keteienkelte maneder. Priser er eksklusiv moms.
Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersggelsegog beregninger.

Arla Foods har oplyst, at selskabets salgsprisenpér blev haevet pa baggrund af
"de stigende verdensmarkedspriser som fglge af gfjetspargsel og neermest
mangel p& smar’Den danske pris pa smar fastseettes under hensyntihipl-

ternativ prisen ved at afsaette produkterne i UKTggkland i stedet for Dan-
mark”.

Prisen pa Lurpak smar pd markederne i Danmark oghliKséledes fulgt hinan-

den ganske ngije, jf. figur 3.11. Prisen i UK steg didligere end i Danmark og
synes at have trukket denne op.
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Figur 3.11: Udviklingen i Arla Foods salgspris for Lurpak i
Danmark og UK
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Kilde:  Arla Foods.

For blandingssmgr har der ligeledes veeret en paradivikling og her faldt stig-
ningerne tidsmaessigt sammen. | januar 2008 stegrpriDanmark mere end i UK
og har siden ligget stabilt pa et hgjere niveadighir 3.12.
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Figur 3.12: Udviklingen i Arla Foods salgspris pa blandings-
smgr i Danmark og UK
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Kilde:  Arla Foods.

3.5 SUPERMARKEDERNES SALG TIL FORBRUGERNE

Supermarkederne justerer salgspriser for deres Wgppigt, ofte hver uge i for-
bindelse med at der gennemfgres tilbudssalg, kangpagv. for udvalgte varer.
Prisseetningen mv. planlaegges flere uger i forvdjea, fordi der skal udarbejdes
kampagne(avise)r, og fordi der skal sikres tilsketige leverancer af varer, der
anvendes som slagtilbud. Det betyder ogsa, at mapkederne har aftalt med le-

verandgrerne af maelk mv., at de skal varsles digskilger forud, safremt leve-
randgrerne vil haeve deres priser.

Mejeriernes forhgjelse af engrospriserne fik supekederne til at forhgje deres
udsalgspriser, jf. figur 3.13. Forhgjelsen var dor billig-maelk (107 gre) end

for dagfrisk meelk (68 gre), der ligeledes steg figire end gkologisk maelk (61
gre) fra august til februar 2008. Den reduktiom, efesket af spaendet i udsalgspri-
sen pa billig-meelk og gkologisk meelk, er imidlertithdre end for indkgbsprisen.

Det skyldes aendringer i supermarkedernes brutt@avan
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Figur 3.13: Forbrugerpris pa 1 liter meelk til forb  rugerne

Dre pr. liter
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Note: Priserne er gengivet som 3 maneders glidgei@memsnit.

Anm.:  Supermarkedernes salgspriser til forbrugeenepgjort som gennemsnit af de priser, forbrugenae
betalt for de produkter, de har kegbt i de enkeléneder. Tallene er beregnet som et gennemsnitiaf pr
serne for sadmeelk, letmaelk, minimaelk og skummeinfizefiold til disse produkters andel af forbruget.
Dagfrisk meelk omfatter fx Ekspres meelk fra Arladsameelk fra Hirtshals Andelsmejeri og meelk fra
Bornholms Andelsmejeri. Billig-meelk omfatter DanMdeh Arla Foods og en reekke af supermarkeder-
nes egne meerker, der alle seelges til lavere pesdrden dagfriske maelk. Priser er eksklusiv moms.

Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersggelsegog beregninger.

Supermarkederne har saledes reguleret deres avamedst for de produkter,
hvor mejerierne har haevet priserne mest, nemligrengrkedernes egne billig-

meerker og DanMeelk-produkter, og mest for gkologjskalukter, hvor mejerier-
ne har haevet prisen mindst.

Nar man sammenholder priserne i februar 2008 meadsit2007, har supermar-
kederne som helhed lagt 15 gre pr. liter ovengngtigen i indkgbsprisen pa den
dagfriske meelk som ekstra avance og 23 gre medempa@kologiske meelk, mens
de har absorberet 2 gre pr. liter pa billig-maelk.

Udtrykt i procent af forbrugerprisen betyder détsapermarkedernes bruttoavan-
ce er faldet 0,6 procentpoint pa dagfrisk meelk ggr&entpoint pa billig-maelk
men er steget 1,9 procentpoint pa gkologisk maelk.
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Supermarkedernes salgspriser for smgr og blandimgyssteg i undersggelsespe-
rioden (august 2007 — februar 2008) 1,34 kr. od k2 jf. figur 3.14.

Figur 3.14: Forbrugerpris pa 250 g smgr og 250 g b landings-

smgar

Dre pr. liter
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Note: Priserne er gengivet som 3 maneders glidget@emsnit

Anm.:  Supermarkedernes salgspriser til forbrugeenepgjort som gennemsnit af de priser, forbrugenae
betalt for de anfgrte produkter, de har kgbt i dé&edte maneder. Priser er eksklusiv moms.
Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersggelsegog beregninger.

N&r man sammenholder supermarkedernes bruttoavigneabel 3.1 og 3.2, er
bruttoavanceprocenten hos supermarkederne laversnfar/blandingssmgr end
for meelk. Bruttoavancen gar til deekning af supek@dernes omkostninger og
fortjeneste. Supermarkederne anvender ikke entehsesanceprocent for alle va-
regrupper, men differentierer i forhold til prodektes pris, omseaetningshastighed
og konkurrenceforholdene i gvrigt.

Der er ikke vaesentlig forskel i omkostningerne atdaelge smar/blandingssmear
og de forskellige meelkeprodukter i undersggelseam hruttoavancen varierer fra
8 pct. for blandingssmar til 21 pct. for gkologakelk.

Kampagneaktiviteter indgar i gennemsnitspriseraenfiéned til maned. Meelk og
smar harer til de varer, der er hyppigt pa tilbadlé supermarkeder.
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Der er en vaesentlig forskel pa gennemsnitsprisepkologisk minimaelk og for
blandingssmgr maned for maned i fire af de supewaskaeder, der indgar i un-
dersggelsen, jf. figur 3.15 og 3.16.

Priserne i figurerne er opgjort uden moms. Tillssgg®ms har der for 1 liter gko-

logisk minimzelk i flere af manederne veeret pridfette mellem supermarkederne
pa 1,50 kr.

Figur 3.15: Forbrugerpris pa 1 liter gkologisk min imeelk

Dre pr. liter
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Supermarked A — Supermarked B — Supermarked C — Supermarked D

Anm.:  Supermarkedernes salgspriser til forbrugeeneopgjort som gennemsnit af de priser, forbrugehae
betalt for de anferte produkter, de har kabt i d&edte maneder. Priser er eksklusiv moms.
Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersggelsegog beregninger.

Tilsvarende forskelle ses for 250 g blandingssiaed at tilretteleegge deres ind-
kgb efter supermarkedernes slagtilbud har forbneyesdledes mulighed for at
modvirke en del af de stigende priser. Hvis hovegpaaf forbrugerne systema-
tisk opsgger de billige tilbud, vil det leegge ppEsde forretninger, der ikke har

lave priser. Hvis de skal holde deres markedsandele veere ngdt til at matche
de billige tilbud.
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Figur 3.16: Forbrugerpris pa 250 g blandingssmar
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Anm.:

Supermarkedernes salgspriser til forbrugeenepgjort som gennemsnit af de priser, forbrugehae

betalt for de anferte produkter, de har kabt i d&edte maneder. Priser er eksklusiv moms.

Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersggelssgog beregninger.
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Kapitel 4
Bragd og mel

De danske forbrugerpriser for brgd og kornprodugtkrvaesentligt op fra midten

af 2007. | perioden august 2007 — februar 2008 fetdgyugerpriserne for brad og
kornprodukter med 12,2 pct., jf. figur 4.1.

Figur 4.1: Forbrugerprisudviklingen
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Forbrugerprisindeks i alt — Fgdevarer — Brgd og kornprodukter
Anm.:  Prisindeksene angiver det harmoniserede fagerprisindeks (HICP)

Kilde: ~ Danmarks Statistik.

Stigningen er en del hgjere end de generelle fgdspriser i samme periode og
ligeledes hgjere end fgdevarepriserne som helhed.

Styrelsen har set neermere p&, om de internatigmisigtigninger pa korn kan for-
klare de stigende priser pa hvede- og rugbrgd egldmel, som forbrugerne har

oplevet, samt i hvilket omfang omsaetningsleddenegduget deres priser derud-
over.
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41 BR@D

Styrelsens undersggelse viser, at forbrugerprispanbvede- og rugbrad fra au-
gust 2007 til februar 2008 steg henholdsvis 16 @gtl2 pct. Den prisstigning, der
er konstateret for rugbrad, ligger teet op ad stigan i det generelle indeks for
bred og kornprodukter ifalge Danmarks Statistikr Reedebrad ligger Konkur-
rencestyrelsens undersggelse en del over indeksBahmarks Statistik

Der er stor forskel p&, hvor meget de enkelte omisatled i veerdikaeden bidra-
ger til den samlede forbrugerpris. | august 2007 bradproducenternes andel af
forbrugerprisen 60 pct. for hvedebrad og superntbekees 28 pct., jf. figur 4.2.

Resten, dvs. 12 pct. er fordelt mellem landman@epct.), grovvareselskaberne (2
pct.) og mgllerne (2 pct.). Billedet er ikke startderledes for rugbrad.

Figur 4.2: Omsaetningsleddenes andel af forbrugerpr  isen,
hvedebrgd august 2007

2%
2%

60%

Landmand M Grovvareselskab M Mglle I Brgdproducent B Supermarked

Anm.: Forbrugerprisen er eksklusiv moms.
Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersggelsegog beregninger.

Danmarks Statistiks indeks bygger pa indsamlingpysninger fra alle typer af detailforretningenki. hand-
veerksbagere. Resultaterne fra styrelsens unders@gefabel 4.1 omfatter ikke priser hos handveergsba
Prisstigninger hos handvaerksbagere er, malt i pnockavere i undersggelsesperioden end hos supéedarne.
Tages der hensyn hertil, er der nogenlunde ovetensrelse mellem styrelsens resultater og Danmasitisitks
indeks.
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Kun en lille del af forbrugerprisen pa brad garldihdmanden som betaling for
korn. | august 2007 var det 8 pct. Af denne gruad &elv en relativt stor procen-
tuel stigning i landmandens pris pa korn kun farlan relativt beskeden procen-
tuel stigning i forbrugerprisen pa brad.

Fra august 2007 til februar 2008 steg landmandeisspd hvede med 53 pct. |
samme periode steg forbrugerprisen pa hvedebrgdlfé&dpct., hvoraf 4,3 pro-
centpoint kan forklares med stigningen i kornprisen

Fra august 2007 til februar 2008 steg landmandeBegg rug med 47 pct. | sam-
me periode steg forbrugerprisen pa rugbred med d&,5hvoraf 3,9 procentpoint
kan forklares med stigningen i kornprisen.

Resten af stigningerne pa hvede- og rugbrad skylitbgijelser af priserne i om-

seetningsleddene mellem landmanden og forbrugerewv@reselskaberne, mgl-
lerne, brgdproducenterne og supermarkedernejél 4.1.
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Tabel 4.1: Prisen pa brgd fra landmand til forbruge r
Alle priser er uden moms

Hvedebrgd, 1.000 grai  Rugbrgd, 1.000 gram

Pris/avance Pris/avance
. —_—  /An- AEn-
Veerdikaede Aug. Feb. dring Aug. Feb. dring
07 08 07 08
| Landmand |
1
Landmandens pris til
growvareselskabet, kr 1,18 1,80 0,62 1,05 154 0,49
|
| Grovvareselskab |
I
Growareselskabets 4 47 519 072 125 168 043
pris til mgllen, kr.
|
| Malle |
I
Mallens pristillbradi S b N Ol 6 159 228 0,69
producenten, kr. ' ' ' ' ' '
1
| Brgdproducent |
I
Bradproducentens pri () 43 19 95 153 9,67 1098 131

til supermarkedet, kr.
1

| Supermarked |

I
Supermarkeds pris til

forbrugeren, kr. 14,40 16,65 2,25 12,75 14,34 1,59

Supermarkedets

27,6 28,2 242 234
bruttoavance, pct.
|

Forbruger

Anm.:  Figuren fglger den meengde korn og mel, samgdx i produktionen af 1 kg hvede- og rugbrad. &er
indsamlet forbruger- og engrospriser for supermaldeemed tilsammen over 60 pct. af dagligvareom-
seetningen. Supermarkedskaederne har udfyldt et skexdaoplysninger om indkebs- og salgspriser for
hvede- og rugbrad, herunder brgdfabrikkernes maaredwad og supermarkedernes egne meerker. Pri-
serne er et uvaegtet gennemsnit af de forskelligd,bwg vaegtet efter supermarkedernes markedsandele.
Prisen i august er beregnet som et 3 maneders rglielgennemsnit, dvs. et gennemsnit af juni, juli og
august. Prisen i februar 2008 er den gennemsnipigeentvise stigning fra august 2007 til febru@08
ganget med niveauet i august 2007. Supermarked&éme®avance er beregnet som supermarkedernes
salgspris fratrukket indkgbspris opgjort i pct.wafsalgsprisen.

Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersggelsegog beregninger.

Godt en fierdedel af stigningen i prisen pa hveddbkan tilskrives de stigende
kornpriser. Derudover har navnlig bradproducentergesupermarkederne bidra-
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get til prisstigningen, jf. figur 4.3. For superrkadernes vedkommende er der
sket en beskeden forggelse af bruttoavanceprocghtebel 4.1.

Figur 4.3: Hvedebrgad, bidrag til &endring i forbru  gerprisen fra
august 2007 til februar 2008

Procentpoint
18 -
16 1
14 -
12 4 4,7
10 -

Landmeend  Grovvare - Maller Brad - Super-
selskaber producenter markeder

Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersggelsegog beregninger.

For rugbrad er den samlede prisstigning mindrefentivedebrad. Knap en tred-
jedel kan tilskrives de stigende kornpriser, jfufi 4.4. Bradproducenterne bidra-
ger med 4,7 procentpoint, mens den resterende fdaigmingen kan tilskrives
mgllerne og supermarkederne.
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Figur 4.4: Rugbrgd, bidrag til @ndring i forbruger prisen fra
august 2007 til februar 2008
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Landmeend  Grovvare - Mgller Brad - Super-
selskaber producenter markeder

Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersggelssgog beregninger.

Landmanden har faet en starre prisstigning for bve®,63 kr. pr. kg bragd — end
for rug — 0,49 kr., og forbrugeren har oplevet etybeligt starre prisstigning for
hvedebrgd — 2,25 kr. — end for rugbrod — 1,59 kr.

Starstedelen af denne forskel i prisstigningermehfede- og rugbrgd findes hos
supermarkederne. Supermarkederne har gennemstiitéget deres salgspriser
med 0,72 kr. mere end indkgbsprisen for 1 kg hvestbimod 0,28 kr. for 1 kg
rugbrgd.

Brgdproducenterne har for bade hvede- og rugbha grad medvirket til at for-

gge prisstigningerne.

4.2 MEL

Prisen for 1 kg husholdningsmel (hvedemel) er frigust 2007 til februar 2008
steget med 1,53 kr., jf. tabel 4.2.
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Tabel 4.2: Prisen pa mel fra landmand til forbruger
Alle priser er uden moms

Hvedemel, 1.000 gram

Pris/avance

Veerdikeede AEndring
Aug. 07 Feb. 08
| Landmand |
1
Landmandens pI’IkSrtI| grovvareselskab 135 2.06 071
|
| Grovvareselskab |
1
Grovvareselskabets pris til mgllen, kr 1,74 2,59 0,85
|
| Mglle |
|
Mgillens pris til supermarkedet, kr. 3,74 4,84 1,10
|
| Supermarked |
|
Supermarkeds pris til forbrugeren, kr 5,09 6,62 1,53
Supermarkedets 265 27.0
bruttoavance, pct.
L
Forbruger
Anm.:  Figuren fglger den meengde korn, som brugeeduktionen af 1 kg hvedemel. Der er indsamletrior

ger- og engrospriser fra supermarkeder med tilsammeer 60 pct. af dagligvareomsaetningen.
markedskeederne har udfyldt et skema med oplysnargendkebs- og salgspriser for hvedemel,

Super-
herun-
der meerkevaremel og supermarkedernes egne meerkgatrie er et uveegtet gennemsnit af de forskelli-
ge meltyper, og veegtet efter supermarkedernes uisakelele. Prisen i august er beregnet som et 3 ma-

neders glidende gennemsnit, dvs. et gennemsnihafjyli og august. Prisen i februar 2008 er degng
nemsnitlige procentvise stigning fra august 200ftiruar 2008 ganget med niveauet i august 2007. S
permarkedernes bruttoavance er beregnet som supkeahernes salgspris fratrukket indkabspris op-
gjort i pct. af udsalgsprisen. Ved sammenligningadiel 4.1 og tabel 4.2 skal det tages i betraginat
der bruges mere korn til produktion af 1 kg mel éhd kg brgd, som foruden mel ogsa indeholdea.bl.

kerner, fedtstof og vand.
Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersggelsegog beregninger.

Mel er et mindre foreedlet produkt end brad, og vieeeden er kortere for mel end
land-

for brad. Saledes gik i august 2007 hele 27 pdorfrugerprisen p& mel til

manden som betaling for korn. Den tilsvarende afatebrgd var blot 8 pct., jf.

tabel 4.1. Derfor kan stigningen i kornprisen farkl en stgrre stigning i forbru-

gerprisen pa mel end pa brad.
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Fra august 2007 steg landmandens pris pa hved&anpdt. | samme periode steg
forbrugerprisen pa mel med 30 pct., hvoraf 13,&entpoint kan forklares med
stigningen i kornprisen, jf. figur 4.5.

Figur 4.5: Hvedemel, bidrag til eendring i forbruge  rprisen fra
august 2007 til februar 2008
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selskaber markeder

Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersggelsegog beregninger.

Mgllerne har henvist til, at de har haft omkostsstigninger svarende til brad-
producenternes.

4.3 LANDMZENDS SALG AF KORN TIL GROV-
VARESELSKABER

Landmeend afseetter deres brgdkorn via grovvaresesk®e stgrste landsdaek-
kende grovvareselskaber er Dansk Landbrugs Grosekieab (DLG) og Danish
Agro.

Grovvareselskaberne indgar aftaler med landmeendiengyrkning af bradkorn i

god tid, far kornet skal sas. Der er tale om ranftaks, som indgas mere end et
ar, far kornet hgstes. | aftalen fastsaettes demskor, som landmanden skal dyrke
pa et givent areal, og landmanden forpligter digttiseelge til grovvareselskabet.
Efter hgsten bestemmer grovvareselskabet afhemstidsgunkt, mens landman-
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den bestemmer, hvornar den pris, grovvareselskalighiyder ham, er acceptabel
(salgstidspunktet). | den forbindelse tager pagdransyn til udviklingen i note-
ringerne pa europaeiske kornbgrser — seerligt Matiéén i Frankrig.

Udviklingen pa den franske Matif-notering for bradk, der er en notering for
korn leveret til Rouen i Frankrig, er toneangivefioleudviklingen i bradkornpri-
serne i Europa. Dette geelder direkte den pris, danske landmaend far, nar de
seelger deres korn til grovvareselskaberne. MenfMateringen har ogsa betyd-
ning for de efterfglgende omseetningsled, som ikkekte handler med korn, fx
bradproducenterne og supermarkederne. Dette skyddddatif-noteringen ken-
des af alle, og den er almindelig accepteret sotnykidor markedsprisen. Saledes
bruges et &ndret niveau for Matif-noteringen soguiaent til at regulere prisen
hele vejen gennem veerdikeeden.

Det danske prisniveau falder kun sjeeldent helt sammed niveauet for Matif-
noteringen. Dette skyldes bl.a. kvalitetsforskedgant transportforhold. Omkost-
ningerne ved at transportere og lagre korn er maeekibforhold til kornets vaerdi.
Safremt kornet skal opmagasineres og flyttes fignege pa vejen fra landmanden
til mgllerne, medfgrer det meromkostninger. Deilfan de danske priser afvige
fra Matif-noteringen.

Danmark er ikke selvforsynende med brgdkorn. Seatigler behov for import af
hvede af brgdkornkvalitet. Afhaengigt af hgstensrsige deekkes ca. en tredjedel
af efterspgrgslen af bredhvede ved import. Selyfargsgraden for rug af brgd-
kornkvalitet er hgijere.

Grovvareselskaberne fungerer som mellemmeend fdmaendene og de efterfal-
gende aftagere af kornet, fx mgllerne. Grovvaré&sélsrne skaber veerdi ved at
(1) lagre og tarre kornet, (2) fastsla kornets kegl(3) foresta logistik, herunder
planlaegning og transport og (4) udggre en steefkena@ndler over for fx megller-
ne, end den enkelte landmand ville kunne.

Hgsten af korn sker i august-september, mens kemmetndes til produktion af

mel lgbende gennem aret. Opgaven med at opbevaretkay sikre de ngdvendi-

ge stabile tilfarsler til de efterfglgende omsaagelad varetages af grovvaresel-
skaberne.

Der er seerlige krav til kvaliteten af bragdkorn,hbks 4.1, og udbyttet er lavere
end ved foderkorn. Derfor er prisen hgjere pa boadiend pa foderkorn.
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Boks 4.1: Seerlige krav til kvaliteten af brgdkorn

[reosbemmmemneon T

Efter et 1. halvar 2007 preeget af stabile prisglyhdte grovvareselskabernes ind-
kabspriser at stige kraftigt i sensommeren, jfurfig.6. Fra august 2007 til februar
2008 steq prisen pa hvede 53 pct., mens priseagpsteg 47 pct.

Figur 4.6: Landbrugets priser pa brgdkorn
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— Dansk hvedepris — Dansk rugpris — Ravareprisen (Matif)

Note: Priserne er gengivet som 3 maneders glidges@emsnit.

Anm.:  De danske priser baserer sig pa grovvaresblsknes indkebspriser. Ravareprisen (Matif) er emk
future. Futures er en aftale om en handel til est faris ved levering pa et senere tidspunkt. Iréguan-
giver Matif-prisen den neermeste future. Matif eregmet til kroner med kurs 7,46, De danske priger e
opgjort pa leveringstidspunktet, medens Matif-prigeer opgjort pa det tidspunkt, hvor aftalen owele
ring blev indgéet. Priser er eksklusiv moms.

Kilde:  NYSE Euronext, Konkurrencestyrelsens marnkedsrsggelse og egne beregninger.
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Nar man sammenligner Matif-noteringen og de dapsleer, er det pafaldende, at
Matif-noteringen begyndte at stige tidligere endwyareselskabernes indkgbspri-
ser. Det haenger sammen med, at Matif-noteringeistreger priser pa aftaletids-

punktet. Levering vil ofte ske pa et senere tidgpubBerimod viser de danske

indkgbspriser, hvad leverancen har kostet i demgidgnde maned. Prisen for den
leverance kan imidlertid veere aftalt pa et tidleggdspunkt, evt. leenge forud.

Da Matif-noteringen begyndte at stige i juni-jud@” fremrykkede en del land-
meend efter det oplyste prisfastsaettelsen for demedkorn for den kommende
hgst. Selv om brgdkornet fysisk farst blev levesieer nytar 2007/2008, sa blev
priserne aftalt i sommeren 2007. Resultatet vadealandmaend, der havde frem-
rykket prisfastsaettelsen for deres korn, ikke i dulde prisstigning ved levering

efter nytaret 2007/2008. Derfor er priserne for kimtn, der blev leveret, i gen-

nemsnit steget senere og en smule mindre end Nbatifatif-noteringen begynd-

te at falde i foraret 2008 var der pa den andee iikie ret meget korn at handle
med. Det kan forklare, at de danske priser ind#j kun var faldet beskedent.

4.4 GROVVARESELSKABERS SALG AF KORN TIL
MJLLERE

Der er to store mgllevirksomheder i Danmark, Lamtng&hn Mills og Valsemagllen.
Begge mgller indgér i internationale koncerner,.hantmannen AB og Abdon
Mills. Begge koncerner har ogsa anleeg i bl.a. §eeri

Lantmannen Mills kaber sit korn hos danske grovselskaber samt via det sven-

ske sgsterselskab, Lantmannen Lantbruk. Valsembbagtter overvejende dan-
ske grovvareselskaber, jf. figur 4.7.

Figur 4.7: Mgllers forsyning med korn

Lantméannen Danske grovvaresel Udenlandske grov-
Lantbruk skaber vareselskaber
Lantméannen Mills Valsemgllen

Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersggelse.
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Leveringsaftaler mellem grovvareselskaberne ogemml indgds med henblik pa

regelmaessig, fortlgbende levering af en bestemtgdeskorn, som skal leveres til

mgllerne pa et tidspunkt, disse fastsaetter. Madldtaber fra bade danske og
udenlandske grovvareselskaber, alt efter hvor dddedste tilbud. Mgllerne har

normalt sikret sig forsyninger flere maneder fretiden. Der kan veere tale om

leverancer til fast pris, eller hvor prisen regakehelt eller delvist efter markeds-

udviklingen, herunder efter Matif-noteringen. Graweselskaberne ma sa sgrge
for at sikre sig de ngdvendige forsyninger fra tagehd (eller fra andre grovvare-

selskaber) til en pris, der giver mulighed fordatkan fa deekket deres omkost-
ninger.

Mgllerne har ikke veesentlige opbevaringsmulighddekorn, men skal have til-
fort flere lastbiltreek dagligt til deres produktioRorsyningssikkerhed er derfor
vigtig for mgllerne. | Igbet af aftaleperiodenadijges prisen et lagertillaeg. Lager-
tilleegget kendes af alle og er fuldsteendig forueliy og medvirkede ikke til
prisstigningerne fra august 2007 til februar 2008.

4.5 M@LLERES SALG AF MEL

Af mgllernes produktion af mel aftages ca. 70 pétindustrien, ca. 20 pct. af
handvaerksbagerne og ca. 10 pct. af supermarkedensholdningsmel). Blandt
de industrielle aftagere er bragdfabrikkerne laregvigitigste.

Ud over leverancerne fra de danske mgllevirksomhedder en beskeden import
af mel. Den afsaettes navnlig til handveerksbagetd sgpermarkederne.

Brgdproducenter

Lantménnen Mills er hovedleverandgr til de koncerodéindne virksomheder
Schulstad og Unibake (Hatting), mens Valsemglleharedleverandgr til Koh-
berg, jf. figur 4.8. Schulstad kagber ogsa en delitafugmel fra Valsemgllen, men
derudover er aftaler pa tveers af dette forsyningstes begraensede.
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Figur 4.8: Brgdproducenters forsyning med mel

Egenproduktion Import
[
Lantménnen Mills Valsemgllen —‘ Mel Compagniet
Schulstad Unibake Kohberg Handveerksbagere

Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersggelse.

Schulstad og Unibake er de starste aftagere af Daetlbetyder, at en stor del af
handelen med mel foregdr internt i Lantmannen kowoe Af denne grund kan
der veere usikkerhed forbundet med fortolkningepreserne, idet interne forhold i
Lantmannen kan have betydning for prisdannelsen.

Tidligere 1& mgllernes priser for mel fast for leerg perioder ad gangen, ofte et
ar. De store prisstigninger pa korn i sommeren 20f@7gjort, at de fleste aftaler
med bragdproducenterne nu inkluderer kvartalsvisdagbandlinger af prisen. No-

teringer pa kornbgrser og mallernes indkagbsaftaksst grovvareselskaber indgar i
disse forhandlinger.

Brgdproducenterne bruger dagligt store maengder medduktionen, men brgd-
producenterne har kun meget begraensede mellagrer bar bradproducenterne
brug for store, hyppige leverancer fra mgllernde@ss fungerer mgllerne som
lagre for brgdproducenterne, ligesom mgllerne henygrovvareselskaber til at
oplagre korn.

Boks 4.2: Formalingsprocenten

Der skal tages hgjde for formalingsprocenten, ndllemes indkebspris pa korn sam-
menlignes med mgllernes salgspris pa mel.

For rug er formalingsprocenten teet ved 100 pct. Wenhstilling af hvedemel fiernes

skallerne, inden kornet males, hvorfor et kilo karales til mindre end et kilo hvedemel
— typisk til ca. 800 gram hvedemel. Formalingspnter er saledes ca. 80 pct.
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Handveerksbagere

Der er ca. 1.000 handveerksbagere i Danmark. Flateneer tredje er medlem af
et af fire store indkgbssamarbejder, GuldbagerageByruppen, Bavinchi A/S og
Konditor Bager Keeden a.m.b.a., der bl.a. forhandierindkgb af mel med leve-
randgrerne. Derudover findes flere mindre indkaisshejder.

Lantménnen Mills og Valsemgllen star, direkte eliergrossister, for starstedelen
af forsyningen til handveerksbagerne. Kun en mirttileaf melet importeres fra
tyske mgller med Mel Compagniet som importgr. Aftamellem mgllerne og

handveerksbagerne indgéas for op til to ar ad gangem, priserne kan reguleres
lgbende med én maneds varsel. Handveerksbageree falgn forbindelse udvik-

lingen i bl.a. Matif-noteringen saledes, at konkaaesituationen ikke forrykkes.

Konkurrencestyrelsen har indhentet oplysninger émdizerksbagernes indkabs-
priser pa mel, men de indhentede melpriser foreligkke med den samme tids-
meessige opdeling, og de er derfor ikke umiddelsammenlignelige med brgd-
producenternes. De indhentede melpriser indikatehandvaerksbagerne har op-
levet en procentuel stigning i melprisen svareilde#dproducenterne.

Supermarkeder

Supermarkederne kgber faerdige pakker mel diretensllerne. Den mest almin-
delige type mel er hvedemel, men mgllerne frenestitigsd bl.a. mel af andre
kornsorter, melblandinger og knaekkede og hele ketihéorbrugerne. Ud over
mgllernes egne melmaerker fremstiller mgllerne rdel, markedsfgres som su-
permarkedernes egne maerker, fx discountmel.

Melet er typisk pakket i 1 og 2 kilo-pakker, hvitdeetyder, at omkostningerne til
emballage og pakning er ca. dobbelt sa hgje sormédttil industrien, mens om-
kostninger til transport er 3-5 gange hgjere. Dehedvirkende til, at hvedemel til
supermarkederne er dyrere end hvedemel til brgdipmderne.

| perioden fra august 2007 til februar 2008 steiggone pa 1 kg hvedemel til
brgdproducenterne med 50 pct., mens prisen for rugmel til bradproducenter-
ne steg med 43 pct., jf. figur 4.9. | samme perisidg prisen pa 1 kg hvedemel til
supermarkederne med 29 pct.
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Figur 4.9: Pris pa mel til brgdproducenter og supe  rmarkeder
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Hvedemel til bregdproducenten
— Hvedemel til supermarkedet, h.a.

Rugmel til bradproducenten

Note: Priserne er gengivet som 3 maneders glidgei@memsnit.

Anm..  Priserne baserer sig pd hhv. bredproducergerng supermarkedernes gennemsnitlige indkabspriser
Priser er eksklusiv moms.

Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersggelssgog beregninger.

Prisen pa hvedemel til supermarkederne er stegetesend hvedemel til industri-

en. Importeret mel spiller en starre rolle for forimgen af supermarkederne end
af brgdfabrikkerne, og de tyske mgller heevede présdil detailhandlen senere

end de danske.

4.6 BRUDPRODUCENTERS SALG AF BR@D TIL
SUPERMARKEDER

Den stgrste del af salget af bragd i Danmark staniradsrgdproducenterne Schul-
stad, der er en del af den svenske Lantmannen-kanog Kohberg, der er en fa-
milieejet virksomhed. | 2007 omsatte Schulstad @& mia. kr. og Kohberg for

900 mio. kr.

Supermarkedskeederne stiller krav om, at brgdfabri distribuerer frisk brad

hver dag direkte til hvert enkelt supermarked. Qpiiiygen af et fintmasket di-

stributionsnet forudseetter en vis mindste volunigexfor er det sveert for uden-
landske leverandgrer uden adgang til et distrimstiet at komme ind pa det dan-
ske marked. Desuden afviger de danske brgdtypawnrlig rugbrgdet — fra uden-

landsk brad. Importen af frisk brad er derfor bewget til specialprodukter.
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Den svenske brgdproducent Pagen med produktiongamilmo har et vist salg
til det danske marked. Pagen har ikke et selvsgedditributionsnet og markeds-
forer hovedsageligt specialiteter i Danmark.

Foruden deres meerkevarer, som saelges til de #apermarkeder, laver brgdpro-
ducenterne brgd, som markedsfgres med supermanlesdegne meerker og efter
disses recepter. Produktionen af supermarkedegres rmaerker sendes evt. i ud-
bud for en periode blandt bragdproducenterne. Udelske producenter vil kunne
deltage i disse udbudsforretninger, men vil havereve ved at vinde et sadant
udbud, safremt leverancen kreever adgang til digichsnet til alle supermar-
kedskaedens butikker. Nye brgdproducenter skal esledbygge eget distributi-
onsnet eller kabe adgang til konkurrenternes.

Supermarkederne har faste aftaler med brgdprodercenbom levering af meerke-
varebrgd. Aftalerne indgas for op til 2 ar ad gamgeen listepriserne, som afta-
lerne er baseret pd, genforhandles som regel eg ganaret. Desuden kan liste-
priserne genforhandles Igbende i tilfeelde af fx eradige ravareprisstigninger.
Afheengigt af produktet skal prisstigninger varsipgil fire maneder i forvejen.

Brgdproducenternes prissaetning omfatter desudeiteatng bonus, som udbeta-
les til supermarkederne afhaengigt af fx kebsvolumgrkampagner. Endvidere
yder brgdproducenterne tilskud til markedsfaringjsékter. Det er ikke alle disse
tilskud, der er produktspecifikke og kan henfgrieslde til de enkelte produkter.

Fra august 2007 til februar 2008 heevede brgdprodeices kiloprisen pa brad til
supermarkederne med 14,7 pct. for hvedebrgd og@d@&,5or rugbrad, jf. figur
4.10. Supermarkedernes egne meerker steg med 1¢:1&pns produkterne med
bradproducenternes meerker steg med 10-11 pct.

Over halvdelen af stigningerne pa 1,53 kr. pr. kgdebrad og 1,31 kr. pr. kg
rugbrgd kan forklares med ggede omkostninger ti] jhe¢abel 4.1, men der reste-
rer stigninger pa 0,67 kr. pr. kg hvedebrad og &62r. kg rugbrad, som ikke
kan forklares med hgjere melpriser. Dette svaremntistigning (som ikke kan for-
klares med ggede melomkostninger) pa ca. 6 pradenold til bradproducen-
ternes salgspris i august 2007. Det er en del emdeNationalbankens prisindeks
for kerneinflation og energi, der i samme periotdgy®mkring 1 pcf.Prisindekset
for kerneinflationen fanger de prisstigninger, Ben henfares til virksomhedernes
Ignninger og avancer.

8 Indeks for kerneinflation og energi er sammenwvagefra veegtene i forbrugerprisindekset (HICP)

56



FODEVAREPRISER

Figur 4.10: Pris pa brad til supermarkeder
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Note: Priserne er gengivet som 3 maneders glidgei@memsnit.

Anm..  Priserne baserer sig p& supermarkedernesabsgriser. Priser er eksklusiv moms.
Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersggelsegog beregninger.

Produktion af brad kreever en lang reekke andre iapdtmel, fx lgn, energi, di-
stribution og @vrige ravarer. Brgdproducenterne dyalyst, at omkostninger til
disse poster er steget med 0,50-0,60 kr. pr. kd,bhfaabel 4.3.

Tabel 4.3: Omkostninger til andre input end mel

Omkostningspost Stigning, kr. pr. kg brgd

Lon (produktion) 0,05-0,10
Energi 0,05-0,10
Distribution 0,15-0,20
@vrige ravarer (ikke mel) 0,20-0,25
| alt 0,50-0,60

Anm.:  Stigningerne er angivet som intervaller ahdyn til fortrolighed af data. Derfor afviger summaf om-
kostningsposterne fra 'l alt’.

Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersggelse sgne beregninger.
En stigning i bredproducenternes omkostninger peme0,50 og 0,60 kr. pr. kg

brad svarer til ca. 5 procent i forhold til brgdgucenternes salgspris i august
2007.
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Den samlede stigning i bradproducenternes salgsptikerer, at de oplyste om-
kostningsstigninger fra brgdproducenterne er bléwetvidere til supermarkeder-
ne og i sidste ende forbrugeren. Det er ikke i bi@ncher, det pa den made er
muligt at veelte omkostningsstigninger over pa fodaren. Prisstigningen pa brgd
er betydelig og veesentligt hgjere end den geneoslikostningsudvikling. Set i
lyset af, at der er tale om markeder med en megjekdncentration, kan det ikke
udelukkes, at de hgje prisstigninger i hvert faddvidt afspejler en svag konkur-
rence blandt brgdproducenterne og mgllerne.

4.7 SALG AF BR@D OG MEL TIL FORBRUGERE

Supermarkederne saelger mange forskellige slagsehwedrugbrad til forbruger-
ne. Variationen findes pa en raekke parametre: ¢if) & om der er tale om hve-
de- eller rugbrad, (2) type, fx om der er tale catetbrad, skiveskarne brad, boller
eller flutes, (3) friskhed, fx om der er tale onitligskbagt brgd fra et eget bageri,
pakket brad fra en brgdproducent eller frossend lmgp (4) kvalitet, fx om der er
tale om gkologisk eller ikke-gkologisk brad.

Alle disse karakteristika har betydning for bradets, der saledes kan variere be-
tydeligt fra bradtype til brgdtype. De vejledend#saigspriser pr. kg hvede- og

rugbrgd solgt i supermarkederne 1a i 2007 mellekn. g 34 kr. Gennemsnittet

var 19-20 kr. pr. kg, jf. figur 4.11.
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Figur 4.11: Salg af hvede- og rugbrad, 2007
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Anm.:  Kurven viser, hvor stor en andel af brgdfkkeirnes samlede salg, der ligger indenfor de aafarter-
valler for de vejledende priser. Bredene som indg&onkurrencestyrelsens markedsundersggelse er
markeret med en pil i figuren. Der er 17 pile ifign. For et enkelt bred var det ikke muligt abfdlyst
en vejledende udsalgspris. To af pilene falder samrRriser er eksklusiv moms.

Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersggelssgog beregninger.

Priserne pa de brad, Konkurrencestyrelsen har imdheplysninger om, afviger
ikke veesentligt fra udvalget af forskellige bradiypder findes pa markedet, jf.

figur 4.11. Saledes indgar bade billige og dyredbirgKonkurrencestyrelsens un-
dersggelse.

Der er en tendens til, at forbrugerprisen pa lElliyed er steget mindre i kroner
og @re end forbrugerprisen pa dyre brad, jf. figur2. Maengden af mel pr. kg
bred varierer meget lidt pa tveers af forskelliggdtyper. Stigningen i prisen pa
mel kan derfor ikke umiddelbart forklare tendensikrat dyrt brad er steget mere
end billigt brad.
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Figur 4.12: Sammenhaeng mellem pris og prisstigning pa
hvede- og rugbrad
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Anm.:  Der er 18 observationer i figuren. Prisereksklusiv moms.

Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersggelsegog beregninger.

| august 2007 solgte supermarkederne 1 kg hveddbrddyennemsnit 14,40 kr.

og 1 kg rugbrad for i gennemsnit 12,75 kr., jfufigt.13. | februar 2008 var pri-

serne steget til henholdsvis 16,65 kr. og 14,3Dlktte svarer til en stigning for 1
kg hvedebrgd pa 2,25 kr. eller 15,6 pct. Priserlflg rugbrgd steg i gennemsnit
med 1,59 kr. eller 12,5 pct. Prisen pa 1 kg hvedesteg fra august 2007 til febru-
ar 2008 med 1,53 kr. eller 30 pct.
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Figur 4.13: Forbrugerpris pa brgd og mel til forbor ~ ugere
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Note: Priserne er gengivet som 3 maneders glidgei@memsnit.
Anm.:  Priserne baserer sig p& supermarkedernesspaiger. Priser er eksklusiv moms.
Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersggelsegog beregninger.

Stigningen i forbrugerpriserne pa hvede- og rugpjiadigur 4.13, har ikke med-
fart markante udsving i supermarkedets bruttoavaiicdigur 4.14. Supermarke-
dernes bradpriser aendres ofte, bl.a. i forbindeilsd de ugentlige kampagner.
Nar prisen fra leverandgrerne szettes op vil supdeadarne sjeeldent sendre sine
priser med samme belgb. Der vil ske en op- elldrur&ling til priser, som passer
til supermarkedskeedens prispolitik ("psykologisksPr | praksis synes det at re-
sultere i en nogenlunde konstant bruttoavance.bBeteerkes dog, at bruttoavan-
cen for hvedebrad er steget en smule fra august gi0@bruar 2008, mens den er
faldet for rugbr@d. Supermarkeder og bragdproducemée oplyst, at dette kan
skyldes et eendret kampagnetryk p& de to bradtyper.
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Figur 4.14: Supermarkedets bruttoavance for hhv.r  ugbred og

hvedebrad
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Note: Priserne er gengivet som 3 maneders glidgei@memsnit.

Anm..  Priserne baserer sig p& supermarkedernesspaiger. Priser er eksklusiv moms. Supermarkedernes

bruttoavance er beregnet som supermarkedernes gsfs@d fratrukket indkabspris opgjort i pct. af ud-
salgsprisen.

Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersggelssgog beregninger.

Priserne hos handveerksbagerne

Ud over supermarkedernes detailpakkede brgd kaberugerne brad fra hand-
vaerksbagere. Konkurrencestyrelsen har indhentgsoipiger fra et mindre antal
af dem om salgspriser pa en raekke forskellige hvedeugbrad samt indkabspri-
ser pa hvede- og rugmel. Det har ikke vaeret malidi tilstreekkeligt repreesenta-
tive oplysninger fra supermarkedernes egne bagerier

Fra august 2007 til februar 2008 steg handveerkshagekilopris pa hvedebrad

med 6,4 pct. fra 37,35 kr. til 39,73 kr. og kilegen pa rugbrad med 6,2 pct. fra
22,74 kr. til 24,15 kr., jf. figur 4.15.

Prisniveauet for bagerbrad ligger en del over jresauet for brgd fra supermar-
kederne. | august 2007 kostede hvede- og rugbmdadndveaerksbagerne hen-
holdsvis ca. 160 pct. og ca. 80 pct. mere end hvedeugbrad fra et supermar-

ked, jf. tabel 4.1 og figur 4.15. Ved disse samnggmhger er der ikke taget hen-
syn til kvalitetsforskelle.
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Figur 4.15: Handveaerksbageres salgspriser
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Hvedebrad — Rugbrgd (hgjre)

Note: Priserne er gengivet som 3 maneders glidgei@memsnit.
Anm.:  Priser er eksklusiv moms.

Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersggelsegog beregninger.

De lavere procentuelle prisstigninger pa bageriskad ses i lyset af, at bagerbrad
er dyrere end supermarkedernes detailpakkede Btiphinger i melprisen pavir-

ker derfor i mindre grad den samlede pris for haedksbagerne end for super-
markederne.

Handveerksbagernes indkgbspriser er steget nogeniuat med udviklingen pa
resten af markedet. Styrelsen har ikke neermeresoiplger om melandelen i et
bagerbrgd, men der er ikke noget, der tyder p&aativeerksbagerne samlet har

medvirket mere til prisstigningerne pa bred enddpraducenter og supermarke-
der.

Der findes ikke data for, hvor stor en andel af slanlede bradsalg der kommer
fra supermarkederne og bagerne. Salget af meidilstrien og herunder brgdfa-
brikkerne er 3% gange sa stort som salget til hdmkisbagerne. Dette tal over-
vurderer formentlig brgdfabrikkernes andel, da algsd saelges mel til andre an-
vendelser end bragdproduktion. For hvedebrgd saelgetarre del af brgdet ved
en bager sammenlignet med rugbrad.
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