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Kapitel 1
Sammenfatning

De danske ravarepriser pa brgdkorn og meelk 1&8révr2009 stort set pA samme
niveau som far prisstigningerne i efteraret 2007.

Faldet i ravarepriserne er ikke blevet fulgt afilsvarende fald i forbrugerpriserne
pa brad, meelk og smar.

Konkurrencestyrelsen offentliggjorde i oktober 2@Bundersggelse af prisudvik-
lingen pa fadevarer i perioden august 2007 til fabr2008. Konklusionen var
dengang, at stigningerne i ravarepriserne ikke &uorklare hele stigningen i for-
brugerpriserne, men at producenter og supermarkeaatidig med ravarepris-
stigningerne havde gget priserne yderligere.

Formalet med denne undersggelse er at afdeekkefohvorbrugerpriserne pa
brad, maelk og smgar stadig ligger et godt stykke oieeauet fra sommeren 2007,
selvom priserne pa ravarer er faldet gennem leerngkreriserne er ogsa hgijere,
end man kunne forvente i forhold til stigningeneit djenerelle forbrugerprisin-
deks. Undersggelsen ser pa hvilke omsaetningsledsedeover hele perioden fra
august 2007 til marts 2009 er arsag til de hgjeise=p

Meelk og smar

Forbrugerpriserne pad meaelk og smgrprodukter 1& itsr2009 vaesentligt hgjere
end i august 2007. Nar man ser pa prisstigningendte perioden fra august 2007
til marts 2009, sa er dagfrisk meelk steget 7 pgtekologisk meaelk 11 pct., mens
billigmzelk er steget 3 pct. Prisen pa blandingsstadrmarts 2009 hele 21 pct.
over niveauet i august 2007. Til sammenligningaebfugerprisindekset i samme
periode steget 5 pct.

Det bemeerkes, at prisstigningerne i styrelsensrsadelse afviger fra Danmarks
Statistiks forbrugerprisindeks for meelk, jf. bok&.2

Det er mejerierne, der samlet set har bidraget tilgstisstigningen pa meaelk og
smgrprodukter. For dagfrisk meelk og smarproduktér mejerierne for over 85
pct. af prisstigningen, mest pa smar og blandingssder samtidig er de produk-
ter, hvor forbrugerprisen er steget mest siden 2007
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Mejerierne har ogsa en stor andel i prisstigning@illigmaelk, men den stigning
er naesten blevet udlignet ved, at supermarkedexnestluceret deres avance. En
del forbrugere har reageret pa de hgje priser tigska dagfrisk meelk til billig-
meelk. Det kan have medvirket til, at supermarkeeldrar lagt endnu mere vaegt
pa at have konkurrencedygtige priser pa billigmeelk.

De danske priser pd smgrprodukter mv. er stegee raed i vores nabolande
Tyskland, Nederlandene og Sverige, og da mejesesakgspriser pa eksportmar-
kederne er begyndt at falde, kan der veere grurfdtagt prisfald pa disse produk-
ter i Danmark.

Brad

Efter den markante stigning i forbrugerprisernebpéd i efteraret 2007 (op til 16
pct.) er priserne faldet noget tilbage. Sammentigned udviklingen i forbruger-
prisindekset pa 5 pct. er brgdprisernes stignirggsdadig hgjere.

I marts 2009 14 priserne pa de hvedebrgd, der midgddersggelsen, saledes 13
pct. over prisniveauet i august 2007 og de rugbded,indgar i undersggelsen, 9
pct. over.

Det bemeerkes, at prisstigningerne i styrelsensrsadelse afviger fra Danmarks
Statistiks forbrugerprisindeks for hvedebrgd odoradgl, jf. boks 3.1.

Iseer mgller og supermarkeder er arsag til, at prgsemarts 2009 14 pa et hgjere
niveau sammenlignet med august 2007.

Supermarkederne har gennem perioden gget derésawarce for brgd.

Mgllerne har veeret leenge om at saette priserne péilesdproducenterne ned.
Mens mgllernes indkgbspriser pa korn i marts 2089stort set pa niveau med
august 2007, |a deres salgspriser ca. 35 pct.amgirst 2007-niveauet.

Den almindelige omkostningsudvikling ifalge DannmBtatistik kan kun forklare
en prisstigning pa op til 1/3 af den faktiske pigesing pa mel til industrien.

Imidlertid kan der veere en vis traeghed i tilpasamgf salgspriserne for mel til de
faldende kornpriser, idet mgllerne har langvarigatkakter med brgdproducen-
terne. | forbindelse med kornprisstigningen i eftet 2007 var der dog ikke nogen
forsinkelse i mgllernes tilpasning af deres saligspr Det er muligt, at den fulde
virkning af de faldende kornpriser endnu ikke éesligennem i mgllernes salgs-
priser, og at der derfor kan veere grundlag for §giere prisfald pa mel og dermed
pa brad.
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Salget af fabriksfremstillet brgd i detailhandlenfaldet gennem det seneste ar.

Samtidig kaber forbrugerne i hgjere grad brgd ildee ende af prisskalaen samt
bred i mindre pakkestarrelser.

Udviklingen i de danske forbrugerpriser pa brgdkognprodukter, der bl.a. om-
fatter knaekbrgd, ris og pasta, ligger fortsat ardriklingen i nabolandene.
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Boks 1.1: Hovedkonklusioner
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Kapitel 2
Maelk og smar

21 MAELK

| efteraret 2007 steg forbrugerpriserne pa meelkragr betydeligt, jf. styrelsens

undersggelse af fgdevarepriserne fra oktober 28fgningerne var iseer begrun-

det i stigende ravarepriser, dvs. hgjere priseiatiimaendene, men der var stor
forskel pa, hvordan stigningerne i ravarepriseriog sgennem i priserne pa de

forskellige maelketyper. P& billigmadlstod mejerierne for halvdelen af prisstig-
ningerne, hvilket til dels skyldtes en aftagendekwarence fra de tyske mejerier.

Derimod var mejerierne tilbageholdende med prisstiger pa den gkologiske

meelk, hvor supermarkederne til gengeeld, formentlyget af den stigende efter-

spgrgsel, haevede priserne, og dermed forggede alsrnse.

| lgbet af sommeren 2008 begyndte mejeriernegtiptésxdmanden, at falde. Pris-
faldet var i marts 2009 ikke slaet fuldt igenneforbrugerpriserne. Der er imid-
lertid forskel pa de forskellige meaelke- og smarpiddr.

I marts 2009 1a forbrugerprisen pa billigmaelk 2¢8. pver niveauet i august 2007,
mens den dagfriske meelk var steget 7,4 pct. ogatteiogiske maelk 11,4 pct. i

forhold til august 2007. Blandingssmgr var stegesiog kostede 20,8 pct. mere i
butikkerne i marts 2009 end i august 2007. | samper@de steg forbrugerprisin-

dekset 5,3 pct., jf. figur 2.1.

Det bemezerkes, at prisstigningerne pa meelk afvigeDainmarks Statistiks prisin-
deks, jf. boks 2.1.

Boks 2.1: Rapportens data og Danmarks Statistiks pr  isindeks

Rapportens resultater bygger pa styrelsens indsamlésbplysninger fra supermarkeds-
kaederne. Priserne for de udvalgte produkter etifeaige gennem de enkelte omseetnings-
led i veerdikaeden, saledes at ravareprisernes arlgisébe

Danmarks Statistik offentligger forbrugerprisudinigen for 4 typer almindelig og gkolo-
gisk meelk (sgd-, let-, mini- og skummetmaelk) sambfandingssmer og smer. Prisen pa

Billigmeelken omfatter Danmeelk fra Arla Foods ograzkke af supermarkedernes egne meerker, der sédlges
lavere priser end den dagfriske meelk. Dagfrisk n@aifatter fx Ekspres meelk fra Arla Foods og maellBirn-
holms Mejeri.
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Figur 2.1: /ZEndringerne i forbrugerpriserne pa meelk og blan-
dingssmgr, august 2007 — marts 2009
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Note: Smagr er steget 20,4 pct., dvs. nogenlundsademe som blandingssmar.
Kilde: ~ Danmarks Statistik, Konkurrencestyrelsenskedsundersggelse og egne beregninger.
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De faldende ravarepriser til landmeendene betydezndandmand i marts 2009
fik mindre udbetalt for almindelig meelk end i bedgitsen af 2007. Prisen pa den
gkologiske meelk faldt knap sa meget og & i mad@9211 pct. hgjere end i marts
2007, jf. figur 2.2.

Figur 2.2: Mejeriernes pris til landmanden
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Note: Figuren viser udviklingen i mejeriernes aapnts til landmanden. Udover acontoprisen modtaiged-
manden efterbetaling ved arets afslutning. Ravaseprpa& gkologisk meelk fglger den almindelige maelk,
idet de gkologiske landmaend far udbetalt priserafiorindelig maelk plus et tillaeg.

Anm.:  Prisen til landmanden er udregnet som 3 méredlidende gennemsnit af acontoprisen for maek (4
pct. fedt/3,4 pct. protein) og sammenvejet ift.emejnes andele af meelkeforbruget. Priserne erlaksk
moms.

Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersggelssgog beregninger.
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Nar prisfaldet pa rameelk ikke er slaet igennemrbirfiagerpriserne, skyldes det
primaert mejeriernes priser over for supermarkedengemejerierne har séledes
samlet set bidraget mest til prisstigningen for knag smgrprodukter, jf. figur

2.3. For billigmeelk, dagfrisk maelk og blandingssmetr mejerierne for over 85
pct. af prisstigningen.

Der er imidlertid stor forskel produkterne imellem.

For billigmeelk er mejeriernes prisstigninger i tiblig grad blevet udlignet ved,
at supermarkederne har nedsat deres avance vatsentli

P& de gvrige produkter har ogsa supermarkedernageittil prisstigningerne. For

gkologisk maelk har supermarkederne bidraget vaggeiftl figur 2.3.

Figur 2.3: Bidrag til prisstigningerne pa meelk og smagr,
august 07— marts 09

Billigmaelk Dagfrisk meelk @kologisk maelk Blandingssmgr
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Landmand B Mejeri @ Supermarked

Note: Den samlede eendring i forbrugerprisen au@rst marts 09 er angivet over hver figur. Modelret
forenklet billede af omseetningsleddenes bidragdotibrugerpriserne og er derfor behaeftet med en vis
usikkerhed. Modellens robusthed er testet med radtere antagelser, og disse antagelser aendrer ikke
naevnevaerdigt ved resultaterne.

Anm.:  Figuren viser det enkelte leds bidrag tilgstigningerne. Mejeriernes bidrag er stigningenejeniernes
salgspris minus stigningen i rdvareprisen. Supettadernes bidrag er stigningen i supermarkedernes
salgspris minus stigningen i supermarkedernes ihsis, jf. bilag.

Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersggelsegog beregninger.
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Supermarkedernes prispolitik pa billigmeelk har ety at deres avance pa dette
produkt er reduceret betydeligt og nu ligger untigxct., jf. figur 2.4. Det kan in-
dikere, at konkurrencen pa billigmeelk i detailleddeblevet skeerpet. En del for-
brugere har reageret pa de hgje priser og haesfift dagfrisk maelk til billig-
meelk. Det kan have medvirket til, at supermarkeeldrar lagt endnu mere veegt
pa at have konkurrencedygtige priser pa disse jptedu

Figur 2.4: Supermarkedernes bruttoavance som andel af for-
brugerprisen
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Anm: Supermarkedernes bruttoavance er beregnetusisalgspris fratrukket indkgbspris opgjort i pct.ual-
salgsprisen.
Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersggelssgog beregninger.

11
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2.2 MEJERIERNES SALG TIL SUPERMARKEDERNE

Mejerierne har reageret pa de faldende ravarepmset vaesentlig forsinkelse. |
begyndelsen af juni 2008 begyndte mejeriernestprisndmanden at falde. Det
farte kort efter til en nedseettelse af engrosprisehilligmaelk. Prisen for dagfrisk
meelk blev fgrst sat ned i januar 2009, og mejegiesalgspris for gkologisk maelk
var ikke @endret i marts 2009. Mejeriernes salgspes saledes langt fra kommet
ned pa samme niveau som i august 2007.

Mejeriernes salgspriser pa meaelk i perioden augd8¥ 2il marts 2009 er steget

med 14,9 pct. pa billigmeelk, 6,7 pct. pa dagfristelln og 8,1 pct. pa gkologisk
meelk jf. figur 2.5.

Figur 2.5: Mejeriernes pris pa 1 liter meelk til su  permarkeder-

ne
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Note: Priserne er angivet som 3 maneders glidereegmsnit.

Anm.: Mejeriernes salgspriser er opgjort som gennemdréttele priser, supermarkederne har betalt for de a
forte produkter i de enkelte maneder. Tallene eedpeet som et gennemsnit af priserne for sgdmaelk,
letmaelk, minimaelk og skummetmeelk i forhold tiledfg®dukters andel af forbruget. Dagfrisk maelk om-
fatter fx Ekspres meelk fra Arla Foods, meelk frat$tials Andelsmejeri og meelk fra Bornholms Andels-
mejeri. Billigmeelk omfatter fx Danmeelk fra Arla fisoog en reekke af supermarkedernes egne meelker,
der alle seelges til lavere priser end den dagfrisieelk. Priserne er eksklusiv moms.

Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersggelsegog beregninger.

12
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Arla Foods leverer i dag naesten al dagfrisk matlkupermarkederne efter, at
bl.a. Hirtshals Andelsmejeri lukkede i slutningein2008. For gkologisk meelk
mgder Arla Foods konkurrence fra 3-4 mindre damskgerier, herunder Thise og
Naturmeelk.

For billigmeelk findes ogsa udenlandske leveranddfar har Skanemejerierne
indgaet en aftale om levering til Dansk Supermariesalg under Dansk Super-
markeds egne meerker. Aftaler om levering af bilkgik under kaedernes egne
meerker har hidtil lgbet over en leengere periodgerssommeren 2008 er aftale-
perioden blevet kortere, og prisen reguleres metbkovarsel.

Mejeriernes salgspriser for smarprodukter er ligetefarst nedsat i 2009, og rava-
reprisfaldet er langt fra slaet igennem i mejeigsrealgspriser. Mejeriernes salgs-
priser pa blandingssmgr og smar var saledes 2@GR%pjere i marts 2009 end i
august 2007.

Mejeriernes salgspriser til hiemmemarkedet fulgsenf til foraret 2008 nogenlun-
de eksportpriserne til UK, der er et vigtigt ekdpmarked. Herefter skete der et
fald i eksportpriserne, uden at de danske prisdnermr fulgt med ned. Mejerier-
nes salgspriser til UK er for hele perioden au@®d7 — marts 2009 steget godt
10 pct. mindre end i Danmark, nar man ser pa pviklidgen i national valuta.
Det betyder, at der kan vaere et potentiale fofgddgpa smer og blandingssmar i
Danmark, jf. figur 2.6.

Kursen pa det engelske pund er faldet vaesentlighdbegyndelsen af 2008. Om-
regnes priserne fra pund til danske kroner, era@fkgpserne faldet vaesentligt me-
re. Det betyder, at mejerierne i dag far feerre &rdar de smgrprodukter, der eks-
porteres til UK end i 2007.

Arla Foods er den dominerende udbyder af savel sowrblandingssmar pa det
danske marked, men der importeres en begraensetdeasnwr i form af super-
markedernes egne meerker, ligesom der er enkelte aadske udbydere af blan-
dingsprodukter (Dragsbaek og Thise (gkologisk)).

13
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Figur 2.6: Udviklingen i Arla Foods salgspriser pa

blandings-

smgr i Danmark og UK
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Note: Priserne er angivet som 3 maneders glideretmgmsnit.
Anm.: | Danmark seelges primeert i 250 g pakker, nuEispa det engelske marked fortrinsvis szelgegriest
pakninger (500 g og 1 kg). Prisudviklingen er derfalt pa hele kategorien af blandingssmar.
De engelske priser er omregndDKK ud fra Nationalbankens valutakurser
Kilde:  Arla Foods og Nationalbanken.
2.3 SUPERMARKEDERNES SALG TIL FORBRUGERNE

Supermarkederne har generelt fulgt mejeriernesgmisinger, jf. figur 2.7. For-
brugerprisen for billigmaelk er dog saenket mereiadkgbsprisen kan begrunde.

Prisen p& maelk var i marts 2009 hgjere end i aug@@7. P& gkologisk maelk

11,4 pct., pa dagfrisk meelk 7,4 pct., og pa billigta 2,8 pct.

1 Supermarkederne har nedsat prisen pa gkologisk mjahi 2009, efter at Arla har nedsat salgsprisermed om-

kring 50 gre/liter. Arla Foods pris til landmanden nedsat 10 gre/liter.

14
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Det betyder, at supermarkederne har seenket deaesepa billigmaelk. Derimod
har de haevet avancen pa dagfrisk maelk og szerligkplagisk meelk.

Figur 2.7: Forbrugerprisen pa maelk
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Note: Prisen er gengivet som 3 maneders glidendegasnit.

Anm.:  Supermarkedernes salgspriser til forbrugeznepgjort som et gennemsnit af de priser, forbrongenar
betalt for de produkter, de har kgbt i de enkelémeder. Tallene er beregnet som et gennemsnitiaf pr
serne for sgdmaelk, letmaelk, minimaelk og skummeinhaetiiold til disse produkters andel af forbruget.
Dagfrisk maelk omfatter fx Ekspres meelk fra Arlad®aneelk fra Hirtshals Andelsmejeri og meaelk fra
Bornholms Andelsmejeri. Billigmaelk omfatter DanmbelkArla Foods og en raekke af supermarkedernes
egne meerker, der alle saelges til lavere priserdemdagfriske maelk. Priser er eksklusiv moms.

Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersggelsegog beregninger.

15
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Det samlede salg af maelk til danske forbrugeraat set usendret i undersggel-
sesperioden, men der er sket vaesentlige aendririgesrigernes valg af maelke-
typer. Salget af billigmeelk er steget betydeligthgkostning af salget af dagfrisk
meelk, mens salget af gkologisk meelk er steget agHripct., jf. figur 2.8.

Figur 2.8: Udviklingen i salget af maelk
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Note: Salget er gengivet som 3 maneders glidendeegesnit.

Anm.:  Oplysningerne om salget bygger pa data frgesmarkedskaeder, der tilsammen deekker over 6Gpct.
dagligvareomszetningen. Keederne omfatter bade disiotikker, varehuse og gvrige supermarkeder.
Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersggelsegog beregninger.

Forbrugerne har saledes reageret pa de hgje pésgagfrisk meelk og har skiftet

til billigere meelketyper. Det kan have bidragetatilskaerpe konkurrencen pé bil-
ligmeelk.

16
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Sammenlignes de danske priser pa smarprodukteprisgtne i vores nabolande,
fremgar det, at de danske prisstigninger pa smduygter ligger betydeligt over
prisstigningerne i nabolandene. Isszer de tyske mpesefaldet veesentligt siden

sommeren 2008, jf. figur 2.9.

Figur 2.9: Prisudviklingen pa smarprodukter m.v.
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Note: Smgrprodukter omfatter smer, spiseolie ogyaudne.
Kilde:  Eurostat.

Det samlede forbrug af smarprodukter er stort sgdret, men der er en tendens
til et lille fald i forbruget af danske smarprodekiog en lille stigning i importen
af tysk smer. Udenlandsk smgr markedsfgres i danske supermarRetiér. bil-
ligere for 250 g end dansk smgr, men har hidtil pmaet meget begreensede

markedsandele.

Kilde: Mejeriforeningen
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Kapitel 3
Brad

| efteraret 2007 steg forbrugerpriserne pa bradentégt mere, end de stigende
kornpriser kunne forklare, jf. styrelsens underssmaf fadevarepriser fra oktober
2008. Det var iseer brgdproducenter og supermarkeeerbidrog til prisstignin-
gen. Ud over stigningen i ravarepriserne begrundedeproducenterne de hgje
priser med ggede omkostninger til gvrige ravarerdpktion, energi og distributi-
on.

Efter styrelsen afsluttede undersggelsen af de flagievarepriser i februar 2008
faldt barsnoteringen pa bragdkorn (Matif), og styeel ventede, at den faldende
kornnotering ville sla igennem pa forbrugerprisenmailigvis med en vis forsin-
kelse.

| lgbet af efteraret 2008 faldt forbrugerpriserrée lpad. Set over hele perioden
august 2007 til marts 2009 er brgdpriserne imididdrtsat steget mere end for-
brugerpriserne samlet set.

I marts 2009 14 priserne pa de hvedebrgd, der midggirelsens undersggelse, sa-
ledes 12,8 pct. over prisniveauet i august 2007ugdrad 9,4 pct. over, jf. figur
3.1. | samme periode er forbrugerpriserne ifglgarbarks Statistik steget 5,3 pct.

Det bemaerkes, at prisstigningerne pa brgd afvigeDainmarks Statistiks prisin-
deks, jf. boks 3.1.

Boks 3.1: Rapportens data og Danmarks Statistiks pr  isindeks

Rapportens resultater bygger pa styrelsens indsamlésbplysninger om et udvalg af de
mest solgte brgdprodukter fra supermarkeder. Batidndvaerksbagere og supermarke-
dernes in-store bagerier indgar ikke i prisgrunettag

Priserne for de udvalgte produkter er fart tilbgganem omsaetningsleddene i veerdikas-
den. Supermarkedernes indkgbspriser er opgjontaudplysninger fra supermarkederne,
bradfabrikkernes indkgbspriser er beregnet udrpafabrikkernes omkostninger til ind-
kab af mel, og mgllernes indkgbspriser er opgjdrira mgllernes samlede indkgb af
brgdkorn (henholdsvis hvede og rug).

Mgllernes priser pa levering af mel til handveerkslbagg in-store bagerier (gennem gros-
sister) indgar ikke i modellen. Leverancerne tidifabrikkerne er samlet godt 3% starre
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Figur 3.1: Zndring i forbrugerpriser pa brgd augus  t 2007 —
marts 2009

Pct.
14

12

10

Forbrugerpriser i alt Rugbrad Hvedebrad

Anm.: Priserne baserer sig pa supermarkedernegsgaiser. Priserne for rugbrgd og hvedebrad (orasg¢
ler) bygger p& styrelsens oplysninger fra superradec om fabriksfremstillet bregd. Oplysningerne om
forbrugerpriserne i alt (bla sgjle) bygger p& Danrka Statistiks forbrugerprisindeks. Det bemaerkes, a
Danmarks Statistiks oplysninger om prisudviklinfembrad afviger fra styrelsens, jf. boks 3.1.

Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersggelsegog beregninger.
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Prisstigningerne i efteraret 2007 blev iseer begetiidmarkant stigende brad-
kornspriser. Hen over sommeren og efteraret 2008 de danske kornpriser igen,

og i marts 2009 1a de stort set pa samme niveaufgoprisstigningerne, jf. figur
3.2.

Figur 3.2: Landmandens priser pa brgdkorn
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Dansk hvedepris =— Dansk rugpris

Note: Priserne er gengivet som 3 maneders glidgei@memsnit.

Anm.:  Bragdkornspriserne baserer sig pa grovvardésaisrnes indkgbspriser og deekker over priser p&klan
produceret korn. Priserne er eksklusiv moms.

Kilde:  NYSE Euronext, Konkurrencestyrelsens marnkedsrsggelse og egne beregninger.

Stort set hele prisfaldet pa korn i perioden efedaruar 2008 er sendt videre til
forbrugerne. Nar forbrugerpriserne ikke er faldiitage til niveauet far prisstig-
ningen, skyldes det bl.a., at stigningen i forbrpgserne i efteraret 2007 var 3 til
4 gange hgijere, end hvad stigningen i kornpriskumn@e begrunde.

Iseer mgller og supermarkeder og i mindre grad bostlgenter er arsag til, at
priserne i marts 2009 1a pa et hgjere niveau sarigneh med august 2007.

Som feglge af prisstigningerne pa bragdkorn i 200vdue brgdproducenter og su-
permarkeder deres priser betydeligt. Da kornpriségen faldt, satte brgdprodu-
centerne deres priser ned. Nedsaettelsen var Y2sgang, end hvad der kunne til-
skrives faldende kornpriser. Derimod har mgllersagermarkeder langt fra redu-
ceret priserne tilsvarende.
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For hele perioden august 2007 til marts 2009 bicsogermarkederne med ca.
halvdelen af prisstigningerne pa hvedebred og mabjf. figur 3.3. Mallerne bi-
drog med knapt halvdelen af prisstigningerne pdmagd og ¥ af stigningerne pa
hvedebrgd.

Figur 3.3: Bidrag til @ndring i forbrugerprisen pa brad fra au-
gust 2007 til marts 2009

Hvedebrad Rugbrgd

12,8 pct.

9,4 pct.

13,5

™~ .07 ™ .08

Landmand M Grovvareselskab B Mglle m Brgdproducent B Supermarked

Note: Modellen er et forenklet billede af omseetsieddenes bidrag til forbrugerpriserne og er derfehaeftet
med en vis usikkerhed. Modellens robusthed erttes¢el alternative antagelser og dette sendrer ikke
naevneveerdigt ved resultaterne.

Anm.:  Figuren viser det enkelte leds bidrag tilgstigningerne. Fx er supermarkedernes bidrag stigen i
supermarkedernes salgspris minus stigningen i snpetedernes indkgbspris, jf. bilag.

Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersggelsegog beregninger..

Supermarkederne har gennem perioden gget derésdwarice for brad.

Mgllerne har vaeret leenge om at seette priserne péilroezdproducenterne ned.
Mens mgllernes indkabspriser pa korn i marts 20@9stort set pa niveau med
august 2007, |a deres salgspriser fortsat ca. 8®per august 2007-niveauet.

Mgllerne har oplyst, at en raekke veesentlige omkuogén i produktionen mv. er
steget betydeligt, bl.a. lgn, gvrige produktionsfidgog distribution. Mgllernes
omkostningsstruktur, oplysninger om den almindeligekostningsudvikling, jf.
Danmarks Statistik, samt udviklingen i mgllernedkimbspriser kan forklare op til
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1/3 af prisstigningen pa mel til industrien set olele perioden august 2007 til
marts 2009.

Der kan veere en vis traeghed i tilpasningen af pakgrne for mel til de faldende
kornpriser, idet mgllerne har langvarige kontraktexd brgdproducenterne. Kon-
traktperioden har saledes betydning for, hvor gtiegndringer i indkgbspriser slar
igennem pa salgspriserne. Det er saledes muligiemtfulde virkning af de fal-

dende kornpriser endnu ikke er slaet igennem pdemek salgspriser. Dog var
der med kornprisstigningen i efteraret 2007 ingersihkelse i mgllernes tilpas-
ning af deres salgspriser.

Nar priserne i flere omsaetningsled ikke er faldetreeget som forventet, kan det
skyldes, at markedet for fabriksfremstillet brackendetegnet ved ganske fa virk-
somheder i flere omsaetningsled, og at nogle virksmtar indgar i samme kon-
cern. De koncerninterne forhold kan have betydfimgrisdannelsen.

3.1 HANDEL MED KORN FRA LANDMAEND TIL M@L-
LERE

Landmeend afseetter deres brgdkorn via grovvarefelsk&rovvareselskaberne
fungerer som mellemmeaend for landmaendene og ddatffende aftagere af kor-

net, x mgllerne. | perioden fra kornet hgstesntitllerne aftager kornet, lagrer og
tarrer grovvareselskaberne kornet. Herudover fastgbvvareselskaberne kornets
kvalitet og forestar logistik.

| god tid far kornet skal sas indgar grovvaresdiskae aftaler med landmaendene
om dyrkning af bragdkorn. Forud for aftalerne sikgeovvareselskaberne sig af-
seetning i efterfalgende omseetningsled. Kontrakterdgrkning af brgdkorn ind-
gas séledes kun i det omfang, der er en efterspldrgsmallerne.

Danmark er ikke selvforsynende med brgdkorn. Seartigler behov for import af

hvede af bradkornkvalitet. Afhaengigt af hgstenssifidackkes mellem halvdelen
og en tredjedel af efterspgrgslen af bragdhvedeingubrt — iseer fra Sverige og

Tyskland.

Det er isaer DLG og Lantmannen Lantbruk (Sverige},ldverer bradkorn til det
danske marked, men mgllerne har aftaler med flede5€@ danske og udenlandske
leverandgrer om levering af korn og andre produtitdremstilling af brad mv.
Lantmannen Lantbruk er sgsterselskab til Lantma@eealia (Havnemagllerne).
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Figur 3.4: Landmandens pris pa korn
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Dansk hvedepris — Ravareprisen (Matif)

Note: Priserne er gengivet som 3 maneders glidgei@memsnit.

Anm.:  De danske priser baserer sig p& grovvares@lsknes indkgbspriser. Ravareprisen (Matif) er emfu-
ture. Futures er en aftale om en handel til en fagt ved levering pa et senere tidspunkt. | figuaagi-
ver Matif den naermeste future. Matif er omregrigtrbner med kurs 7,46. De danske priser er opgjort

pé leveringstidspunktet, medens Matif er opgjordgétidspunkt, hvor aftalen om levering blev ingiga
Priserne er eksklusiv moms.

Kilde: ~ NYSE Euronext, Konkurrencestyrelsens marnkedisrsggelse og egne beregninger.

Siden foraret 2008 er den internationale bradkartesing (Matif) faldet tilbage
til niveauet primo 2007. Samlet set er noteringalddt ca. 40 pct. det seneste ar,
jf. figur 3.4. De danske kornpriser har fulgt udirgen i Matif

Grovvareselskaberne har sendt starstedelen aflolesfpa korn videre til mgller-
ne. Saledes faldt grovvareselskabernes priser patkongllerne med ca. 25 pct.
fra februar 2008 til marts 2009.

| marts 2009 nsermede grovvareselskabernes prisérgufkorn sig dermed ni-

veauet fra august 2007. Bradhvede |& 9 pct. ovgusti2007-niveauet og bradrug
3 pct. over.

1 Udviklingen i Matif-noteringen for bradkorn er teangivende for udviklingen i brgdkornspriserne inDeark.

Matif-noteringen er sdledes et almindeligt acceptendtryk for markedsprisen. Det danske prisnivéader
sjeeldent sammen med niveauet for Matif-noterinBe skyldes bl.a. transportforhold.
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Udenlandske priser pa bradkorn ma formodes at fiedgéklingen i Matif, om end
forhold som knaphed af kvalitetskorn kan spillerele. 1 2007 og 2008 var den
danske hgst af forholdsvis darlig kvalitet, hvorned mindre meengde korn end
forventet kunne anvendes til fremstilling af brddermed har det i hgstérene
2007/2008 og 2008/2009 veeret ngdvendigt at impomegre brgdkorn end nor-
malt, og det kan have p&virket mgllernes indkalsspri

Boks 3.2: Prisforskel pa bred ved brug af straforko  rter

3.2 MOQLLERES SALG AF MEL

Mgllernes priser pa mel til industrien begyndtefadtie i efteraret 2008 og har
dermed fulgt udviklingen i grovvareselskabernesgoser. Mgllerne har dog kun
sendt en del af prisfaldet videre til bradprodueeme. Priserne pa mel ligger der-
med ca. 35 pct. over niveauet i august 2007, awrisstigningerne, jf. figur 3.5.

1 Import af en starre maengde korn kan betyde, aklinlyen i danske kornpriser ikke ngdvendigvis efigs direkte
i mgllernes indkgbspriser.
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Figur 3.5: Pris pa mel til brgdproducenter
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Hvedemel — Rugmel

Note: Priserne er gengivet som 3 maneders glideygimemsnit, dvs. prisen i august 2007 er et germieafs
juni, juli og august 2007. Priserne er henfgrtdi# enkelte maneder efter bradfabrikkernes oplysming
om leveringstidspunkt. Priserne kan veere aftalepidligere tidspunkt.

Anm.:  Priserne baserer sig p& brgdproducenternesigmsnitlige indkabspriser. Priserne er eksklusivis
Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersggelsegog beregninger.

Udviklingen i mgllernes indkgbspriser pa bradkoen kfalge styrelsens bereg-
ninger hgjst forklare en prisstigning pa 6-8 pagberioden august 2007 til marts
2009. Mgllerne oplyser, at ogsa andre omkostningdrfremstilling af mel er ste-
get, herunder lgn, gvrig produktion og distributiBen almindelige omkostnings-
udvikling for lgn, gvrig produktion og distributipff. Danmarks Statistik, sam-
menholdt med mgllernes omkostningsfordeling karkléwe en prisstigning pa
yderligere 1-2 pct.poinitPrisstigningen p& mel synes séledes at vaere tejgte
end den generelle omkostningsudvikling.

Mgllerne indgar kontrakter med brgdproducenternmeetoar ad gangen og kun
undtagelsesvis reguleres prisen i lgbet af et k&tdr. Det giver en vis treeghed i
pristilpasningen. Set i lyset af at mgllerne vartige til at tilpasse deres salgspri-
ser til de stigende kornpriser i 2007, har tilpagen til de faldende kornpriser vee-

! Beregningerne tager ikke hgjde for udviklingemikostninger til salg, markedsfgring og adminiswateller even-
tuelle effektiviseringsgevinster.

Resultaterne tager ikke hgjde for om priseendringesr et udtryk for, at nogle virksomheder matteeheftersleeb i
undersggelsesperioden.
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ret en del langsommere. Der kan derfor veere grgnftia yderligere prisfald pa
mel.

Lantménnen Cerealia indgar i samme koncern soml§aluwg Unibake (tidlige-
re Hatting), der er de stgrste aftagere af mel.H2&tder, at en stor del af handlen
med mel pa det danske marked foregar internt irhanhen koncernen.

3.3 BROUDPRODUCENTERS SALG AF BR@D TIL SU-
PERMARKEDER

Pa trods af, at brgdproducenterne har reduceres giiser pa hvede- og rugbrad
5-6 pct. siden februar 2008 er priserne samlelaseft fra tilbage pa niveauet fra
far prisstigningerne, jf. figur 3.6.

| alt er brgdproducenternes priser til supermarkeaisteget 8 pct. for hvedebrad
0g 7 pct. for rugbrad i perioden august 2007 tifts12009.

Figur 3.6: Pris pa brad til supermarkeder
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Hvedebrad — Rugbrad

Note: Priserne er gengivet som 3 méneder gliderememsnit.
Anm.:  Priserne baserer sig p& supermarkedernesabsfriser. Priserne er eksklusiv moms.
Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersggelsegog beregninger.

Brgdproducenterne, Kohberg og Schulstad, stardargdgrste del af forsyningen
med fabriksfremstillet brgd til det danske mark8dgdproducenterne opererer
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med prislister for samtlige produkter, men de feldei priser til supermarkederne
omfatter desuden rabatter og bonus samt tilskuddikedsfgringsaktiviteter.

Brgdproducenterne opdaterer typisk deres listepésegang arligt. 2007 var en
undtagelse, hvor listepriserne reguleredes ekstirzart som foglge af de store
prisstigninger pa mel. Efter melpriserne er faidebet af 2008 har der ikke veeret
samme ekstraordinzere listepriseendringer. Fgrstvsskiftet 2008/2009 regule-
redes listepriserne pa en raekke produkter ned,l@igeit af 1. kvartal 2009 er der
sket yderligere reguleringer.

Listepriserne synes langt fra reguleret svarerideriifaldet p4 mel. Derimod er
bragdproducenternes faktiske priser til supermankegéaldet jeevnt siden foraret
2008, jf. figur 3.6, hvilket kan indikere, at dettgs stgrre rabatter mv.

3.4 SALG AF BR@D TIL FORBRUGERE

Efter den markante stigning i forbrugerprisernehpédebred og rugbrad i sidste
del af 2007 har supermarkederne kun i beskeden agradtet priserne, jf. figur
3.7.

i marts 2009 la priserne pa hvedebrgd saledes d&,8over niveauet i august
2007, og rugbrgd 9,4 pct. over.

Supermarkederne har nedsat deres priser pa brattevénd deres indkgbspriser

fra bragdproducenterne er faldet. Dermed er sasligermarkederne arsag til, at
bradpriserne ikke er faldet tilbage til niveauetgegisstigningerne.
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Figur 3.7: Forbrugerpris pa brgd
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Hvedebrgd — Rugbred

Note: Priserne er gengivet som 3 maneder glidereamgmsnit.

Anm.:  Priserne baserer sig p& supermarkedernessgaiger. Priserne er eksklusiv moms.
Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersggelssgog beregninger.

Nar prisen fra leverandgrerne aendres, vil superdare sjeeldent sendre deres
priser med samme belgb. Der vil ske en op- elldrur&ling til priser, som passer
til supermarkedskaedens prispolitik ("psykologisisf)t | praksis synes det at ha-
ve resulteret i, at supermarkederne i perioden Ug@07 til marts 2009 samlet
set har haevet deres bruttoavance pa bade hvededpradbrad, jf. figur 3.8.
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Figur 3.8: Supermarkedernes bruttoavance som andel af for-
brugerprisen pa bragd

Pct.
35

30

25 ~

20 A

15 ———

10 -

Hvedebrad Rugbrad
August 2007  ® Marts 2009

Anm: Supermarkedernes bruttoavance er beregnetusisalgspris fratrukket indkebspris opgjort i pct.ual-
salgsprisen.
Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersggels# egne beregninger.

Supermarkederne har oplyst, at bruttoavancen kae pavirket af aendringer i
kampagnetryk. Styrelsen er ikke bekendt med, aedsket aendringer i kampag-
neaktiviteterne pa brgd, som kan forklare den stigebruttoavance.
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Figur 3.9:  Udviklingen i salget af hvedebrad
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Note: Salget er gengivet som 3 maneders glidendeegesnit
Anm.:.  Oplysningerne om salget bygger pa data fedpcenter.
Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersggelssgog beregninger

Det samlede salg af fabriksfremstillet brad er éalgennem det seneste ar. Det
kan skyldes flere forhold. Dels at forbrugerne gehikgber mindre brgd, dels at
de i hgjere grad keber brgd hos handveerksbagerei eipermarkedernes egne
(in-store) bagerforretninger.

Samtidig er salget af hvedebrad i den lave endwmis$kalaen steget i forhold til
de dyrere brad, jf. figur 3.9.

For salget af rugbrad er billedet delvist det samBredproducenterne har oplyst,
at der er sket et skift over mod starre salg afkesarebrad i mindre pakkestar-
relser, hvor kiloprisen er hgjere, og det slgrarsaenlede billede.
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3.5 INTERNATIONAL PRISUDVIKLING

De danske forbrugerpriser pa brgd og kornprodul@erstort set vaeret usendrede
siden august 2008 og ligger fortsat over prisermabolandene, jf. figur 3.10.
Samlet set er de danske priser steget 18 pct. gdear 2007. | samme periode er
de tyske og nederlandske priser steget godt 1®@gale svenske 15 pct.

De internationale forbrugerprisindeks for bred agniprodukter omfatter ogsa
bl.a. ris, pasta og knaekbragd. Prisudviklingen fisse produkter indgar saledes i
sammenligningen i figur 3.10.

Figur 3.10: Prisudviklingen péa brad og kornprodukt er
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Danmark — Tyskland — Nederlandene — Sverige
Anm.:  Brgd og kornprodukter omfatter bl.a. brad),rkeeekbrad, pasta og ris
Kilde:  Eurostat
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Bilag

Resultaterne i nedenstaende figurer baserer saply&ninger indsamlet fra pro-
ducenter og supermarkeder. Styrelsen har sa vitiginfarsggt at viderefare un-
dersggelsen af fgdevarepriserne fra oktober 2088e Bupermarkeder og produ-
center foretager jeevnligt udskiftning af varesoeimet. Derudover har en raekke
mindre supermarkeder mattet lukke som resultanahgkrisen. Det har resulteret
i nogle databrud, hvorfor det ikke har veeret mudigtianne en kontinuert tidsserie
pa baggrund af 2008-undersggelsen for alle prodoktsupermarkeder.

Dette er der forsggt taget hgjde for ved udelukkesidanvende data for produk-
ter, der bade indgar i den fagrste undersggelseeagetterfglgende periode. For
nogle produkter eksisterer der ikke prisoplysninfyerhele perioden. Prisen pa
disse produkter er fremskrevet med indeks fra dilsmde produk-
ter/produktgrupper.

Alternative fremgangsmader er forsggt anvendt nestblik pa at teste resultatets
robusthed. Testene viser, at de overordnede kdpkieisikke aendres, og styrel-
sen vurderer dermed, at usikkerhederne ved deevldgidsaetninger er begraen-
sede.
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FODEVAREPRISER

Figur B1: Billigmeelk, bidrag til eendring i forbrug erprisen fra
august 2007 til marts 2009
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Landmand Mejeri Supermarked
Anm.:  Figuren er baseret pa forbruger- og indkglisgar for supermarkeder med tilsammen over 60 galag-
ligvareomseetningen. Supermarkedsksederne har udfykkema med oplysninger om indkgbs- og salgs-
priser for meelk og smer, herunder bade meerkevagesupermarkedernes egne meerker. Priserne er et
veegtet gennemsnit af de forskellige maelketypemdrkedsandele og veegtet efter supermarkedernes
markedsandele. Zndringen i prisen er udregnet soveegitet gennemsnit af den procentvise stigning fra
august 2007 til marts 2009 for hver enkelt meell@tysiserne er opgjort som 3 maneders glidende gen-
nemsnit.
Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersggelsegog beregninger
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FODEVAREPRISER

Figur B2: Dagfrisk maelk, bidrag til @ndring i forb rugerprisen

fra august 2007 til marts 2009
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Landmand Mejeri Supermarked
Anm.:  Figuren er baseret pa forbruger- og indkglisgar for supermarkeder med tilsammen over 60 galag-
ligvareomseetningen. Supermarkedsksederne har udfykkema med oplysninger om indkgbs- og salgs-
priser for meelk og smer, herunder bade meerkevagesupermarkedernes egne maerker. Priserne er et
veegtet gennemsnit af de forskellige maelketypemdrkedsandele og veegtet efter supermarkedernes
markedsandele. Zndringen i prisen er udregnet soveegitet gennemsnit af den procentvise stigning fra
august 2007 til marts 2009 for hver enkelt meell@tysiserne er opgjort som 3 maneders glidende gen-
nemsnit.
Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersggelsegog beregninger
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FODEVAREPRISER

Figur B3: @kologisk meelk, bidrag til eendring i for brugerpri-

sen fra august 2007 til marts 2009
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Note: Prisen til landmanden hos Arla Foods tagegamgspunkt i en af Arla beregnet ravarepris, hwarin-
kluderet markedsveerdien af gkologisk mzelk. Deheeedring i.f.t rapporten i oktober, hvor der var t
get udgangspunkt i rdvareveerdien af alm. maelkgtillako-tillaegget. Hvis denne metode anvendtes her
ville prisen til landmanden i februar 2008 veeredrgjog faldet i rAvareprisen veere starre.

Anm: Figuren er baseret pa forbruger- og indkgriser for supermarkeder med tilsammen over @0giclag-
ligvareomseetningen. Supermarkedsksederne har udfykkema med oplysninger om indkgbs- og salgs-
priser for meelk og smer, herunder bade meerkevagesupermarkedernes egne maerker. Priserne er et
veegtet gennemsnit af de forskellige maelketypemdrkedsandele og veegtet efter supermarkedernes
markedsandele. Zndringen i prisen er udregnet soveegitet gennemsnit af den procentvise stigning fra
august 2007 til marts 2009 for hver enkelt meell@tysiserne er opgjort som 3 maneders glidende gen-
nemsnit.

Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersggelsegog beregninger
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FODEVAREPRISER

Figur B4: Blandingssmagr, bidrag til @endring i forb rugerprisen
fra august 2007 til marts 2009
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Anm.:  Figuren er baseret pa forbruger- og indkglisgar for supermarkeder med tilsammen over 60 galag-
ligvareomseetningen. Supermarkedsksederne har udfykkema med oplysninger om indkgbs- og salgs-
priser for meelk og smer, herunder bade meerkevagesupermarkedernes egne meerker. Priserne er et
veegtet gennemsnit af de forskellige maelketypemdrkedsandele og veegtet efter supermarkedernes
markedsandele. Zndringen i prisen er udregnet stoveegitet gennemsnit af den procentvise stigning fra
august 2007 til marts 2009 for hver enkelt meell&tysiserne er opgjort som 3 maneders glidende gen-
nemsnit.

Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersggelsegog beregninger
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FODEVAREPRISER

Figur B5: Hvedebrgd, bidrag til eendring i forbruge rprisen fra
august 2007 til marts 2009
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Landmaend Grovvare- Mgller Brad- Super-
selskaber producenter markeder
Anm.:  Figuren er baseret pa forbruger- og indkglisgar for supermarkeder med tilsammen over 60 galag-

ligvareomseetningen. Supermarkedsksederne har udfykkema med oplysninger om indkgbs- og salgs-
priser for brad, herunder brgdfabrikkernes maerkebagd og supermarkedernes egne meerker. Priserne
er et uvaegtet gennemsnit af de forskellige brgdaegtet efter supermarkedernes markedsandele. ZA&n-
dringen i prisen er udregnet som et vaegtet gennierasialen procentvise stigning fra august 2007 til
marts 2009 for hvert enkelt brad. Priserne er opggom 3 maneders glidende gennemsnit.

Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersggelsegog beregninger
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FODEVAREPRISER

Figur B6: Rugbrgd, bidrag til eendring i forbrugerp risen fra
august 2007 til marts 2009
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selskaber producenter markeder

Anm.:  Figuren er baseret pa forbruger- og indkglisgar for supermarkeder med tilsammen over 60 galag-
ligvareomseetningen. Supermarkedsksederne har udfykkema med oplysninger om indkgbs- og salgs-
priser for brad, herunder brgdfabrikkernes maerkebagd og supermarkedernes egne meerker. Priserne
er et uveegtet gennemsnit af de forskellige bradvaagtet efter supermarkedernes markedsandele. A£n-
dringen i prisen er udregnet som et vaegtet gennierasialen procentvise stigning fra august 2007 til
marts 2009 for hvert enkelt brad. Priserne er opggom 3 maneders glidende gennemsnit.

Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersggelsegog beregninger
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