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Hermed fremsendes svar pd KUU alm. del. spergsmal nr. 69 vedrerende Team Dan-
marks sponsorsamarbejde med McDonalds stillet af folketingsmedlem Per Clausen (EL)
den 14. februar 2008.

Brian Mikkelsen
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Side 2

Spergsmal nr. 69
Stillet den 14. februar 2008

Svar til folketingsmedlem Per Clausen (EL) fra kulturministeren.
Spergsmal:

"Hvilke initiativer vil ministeren tage for at sikre, at Team Danmark ikke fremover 1 sit
sponsorarbejde promoverer virksomheder, som lever af at producere og sselge usunde
fodevarer, som Team Danmark har gjort i sit sponsorsamarbejde med McDonald-
keeden?"

Svar:

Markedsforingsloven og de dertil tilherende speciallove regulerer 1 hvilket omfang
reklamering af produkter ma finde sted. Der findes reguleringer for markedsforing af
alkohol og tobak, men pé fedevareomradet findes der ikke et tilsvarende regelseet. Der
er derfor som udgangspunkt intet juridisk til hinder for, at idraetsorganisationer og
erhvervsdrivende indgér 1 et sponsorsamarbejde.

Jeg har 1 gvrigt noteret mig, at Team Danmark har fremfort, at intentionen bag samar-
bejdet med McDonalds er at omsatte Team Danmarks ekspertviden pd kostomradet til
praksis, siledes at denne viden kommer McDonalds kunder til gode. Jeg finder det
positivt, hvis Team Danmarks disetister pa den made kan veere med til at skabe mere
ern®ringsmaessigt balancerede tilbud til McDonalds kunder.



