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DET TALTE ORD GALDER

Spergsmal V: ”Hvordan vil ministeren sikre, at forbruger-
ne ikke bliver vildledt af industriens frivilli-
ge ern@ringsmarkningsordning GDA af
danske produkter”



Svar:

Indledning

Lovgivningen be-
skytter forbrugerne
mod vildledning

Bemaerkninger om
GDA ctr. nzerings-
deklaration

Udvalget har kaldt mig 1 samrd for at rede-
gore for, hvad jeg vil gere for at sikre, at
forbrugerne ikke bliver vildledt af industri-
ens GDA-merkning af danske produkter”.

Jeg vil indledningsvis understrege, at for-
brugerne er beskyttet mod vildledende mar-
kedsfering af fadevarer.

Det fremgar af fodevarelovens § 14, at
markning af fodevarer ikke mé vildlede
forbrugerne.

Det er virksomhedernes ansvar at sikre, at
deres markedsforing ikke vildleder forbru-
gerne.

Fadevarestyrelsen forer kontrol med, om
virksomhederne lever op til dette ansvar.

Jeg vil gerne knytte et par bemarkninger til
selve markningsformen.

Nearingsdeklarationen giver en oplysning
om, hvor meget af enkelte naeringsstoffer
som en fodevare indeholder. For eksempel
at en given frugtyoughurt indeholder 11 g
kulhydrat pr 100 g youghurt. Det er sé op til
den enkelte forbruger at vurdere, om sukker-
indholdet er hgjt eller lavt, og hvor meget
kulhydrat — og sukker — han eller hun sa rent
faktisk spiser ved at tage en portion.

GDA-merkning udtrykker indholdet af nae-
ringsstoffer 1 en portion af en fedevare sat i
forhold til et dagligt referenceindtag. For
eksempel vil man ifelge McDonalds hjem-
meside, hvis man som voksen spiser en stor
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GDA er ikke i sig
selv vildledende

GDA kan konkret
vaere vildledende

GDA er dreftet med
Dansk Industri

BigMac-menu, med ketchup og pommesfri-
tes sauce og spiser en is til dessert, f4 daek-
ket 70% af en gennemsnitspersons daglige
kaloriebehov og 100% af et maksimalt dag-
ligt indtag af salt.

GDA-merkning og neringsdeklaration er
altsd ikke det samme — og der er ikke tale
om, at GDA markning erstatter eller skal
erstatte neringsdeklarationen. Derimod er
der tale om en markningsform, som giver
forbrugeren nogle supplerende oplysninger,
som han eller hun ikke kan lase sig til 1 nae-
ringsdeklarationen.

Som det afspejles 1 de skriftlige svar jeg har
afgivet, mener jeg ikke, at GDA-
markningen som sidan er vildledende.

Jeg ser GDA-markning, som et positivt ud-
tryk for, at industrien ensker at give forbru-
gerne et redskab til at foretage fornuftige
valg af fode- og drikkevarer.

Jeg er dog samtidig helt opmarksom p4, at
anvendelsen af GDA-markningen 1 konkre-
te tilfeelde vil kunne blive vurderet som vild-
ledende.

Derfor har jeg dreftet markningen med
Dansk Industri, og understreget, at det er
virksomhedernes ansvar at sikre, at GDA-
merkningen ikke kommer til at vildlede
forbrugerne.

Jeg har endvidere opfordret Dansk Industri
til at drofte maerkningen med Fedevaresty-
relsen, hvilket er sket pa et mede i februar.



Klager fra Forbru-
gerradet

Afsluttende be-
markninger

Fadevarestyrelsen har 1 dreftelserne med
Dansk Industri bl.a. lagt stor vaegt pa, at der
1 tilknytning til maerkningen stilles oplys-
ninger til rddighed for forbrugerne, som sik-
rer, at de forstdr merkningen, og dermed ik-
ke risikerer at blive vildledt af den.

Jeg kan samtidig oplyse, at jeg har kendskab
til, at Forbrugerrddet har anmeldt henholds-
vis Coca Cola og Kellogg’s til Fedevarere-
gion st for vildledende markedsforing af to
specifikke produkter.

Sagerne vil nu bliver behandlet 1 det admini-
strative system, og Fedevareregion @st vil
undersoge, om der i1 de konkrete tilfelde er
tale om vildledning.

I forhold til det kommende arbejde med re-
vision af mearkningsreglerne 1 EU arbejdes
fra dansk side for at sikre fornuftige felles
rammer for GDA-merkning.

Jeg vil igen fremha&ve, at Fadevareloven 1
dag sikrer forbrugerne tilstrekkelig beskyt-
telse mod vildledning, ogsd nar det galder
GDA.

Jeg mener samtidig, at det er gjort helt klart
for industrien, at den har til ansvar at sikre,

at GDA i1kke kommer til at vildlede forbru-
gerne.



