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Spergsmal 74:
Ministeren bedes redegere for, om en merkningsordning for weblogs, der

reklamerer for produkter og tjenesteydelser, kraever en @ndring af loven
om markedsfering.

Svar:

Som Videnskabsministeren har svaret til Folketingets udvalg for Viden-
skab og Teknologi i S 202, er weblogs i dag et meget udbredt faenomen,
som fylder en stor del af internettet. Alene i Danmark er der over
100.000 weblogs.

Weblogs, som er hjemmesider, hvor personer skriver om egne oplevel-
ser eller holdninger, er ogsé blevet et populert sted for markedsfering.
De mest leste weblogs indeholder reklamebannere, og i visse tilfaelde
bliver indehaveren af webloggen betalt for at omtale et produkt.

Omtale af produkter og tjenesteydelser i reklamegjemed i weblogs er
imidlertid allerede omfattet af markedsferingsloven. Det fremgér séle-
des af lovens § 4, at en reklame klart skal kunne identificeres som sddan
— dvs. at man tydeligt skal kunne se, at der er tale om reklame. Det gael-
der uanset dens form og uanset, i hvilket medium den bringes.

Det krever ikke en @ndring af markedsferingsloven, hvis branchen
vaelger at lave selvregulering i form af en markningsordning for web-
logs, der reklamerer for produkter og tjenesteydelser.



