Trafikudvalget (2. samling)
TRU alm. del - Bilag 216
Offentligt

Program for miniseminar om en fuld dbning af postimarkedet den 12. marts kl. 13-16
13.00 — 13.05: Velkomst v/ transportminister Carina Christensen

13.05 — 13.40: Opleg om hovedudfordringerne i forbindelse med en fuld &bning af postmarkedet v/
kontorchef Tine Lund Jensen

13.40 — 13.50: Mulighed for spergsmail til oplegget

Oplzeg om erfaringerne med liberalisering i Sverige

13.50 — 14.10: Opleg v/ direktar Sten Selander fra PTS (Post- og Telestyrelsen i Sverige)
14.10 — 14.30: Opleg v/marketingschef Susanne Flyckt fra Posten AB

14.30 ~ 14.40: Mulighed for spergsmaél til de to oplag

14.40 — 15.00: Pause

Opleg om erhvervets syn pd en fuld §bning af postmarkedet

15.00 - 15.15: Oplaeg v/direkior Helge Tsraelsen fra Post Danmark

15.15 — 15.30: Opleg v/adm. direktor Jarle Trandokken og juridisk direkter Jes Herbert fra CityMail i
Danmark

15.30 — 15.45: Opleg v/marketingschef Jens Richardt fra Forbrugerkentakt
15-45 — 15.55: Mulighed for spergsmal til de foregiende tre opleg

15.55 — 16.00: Afrunding v/transportminister Carina Christensen
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Fransporfininisteriet
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J. nr. 140-1

Erhvervs- og Ferdselskontoret
Karoline Lolk

Telefon 33 92 23 21
Ko@trm.dk

Forholdene pa det danske postmarked

Det danske postmarked kan opdeles i en raekke delmarkeder efter de forskellige
typer af postydelser: Breve, pakker, dagblade samt uge- og ménedsblade. Der er
store forskelle pa konkurrencen og pd Post Danmarks position p# de forskellige
delmarkeder. Endvidere er udviklingen i efterspergslen forskellig pa delmarke-

derne.

Samlet set er Post Danmark den absolut stgrste virksomhed pa postmarkedet.
Overordnet set viste en undersogelse, som Faerdselsstyrelsen har gennemfort,

at Post Danmark i 2005 havde en markedsandel p& 80 pet. af breve op til 2 kg.
Pa pakkemarkedet, hvor der er fuld konkurrence, havde Post Danmark samlet
en markedsandel pa 65 pct.

Eftersporgsien efter den traditionelle postydelse, brevet, har vaeret stot falden-
de gennem de senere ar og mé forventes at fortsette med at falde i arene frem-
over. Det skyldes hovedsagelig den udbredte substitution til elektroniske kom-
munikationsmidler, dvs. e-mail mm.

I nedenstaende tabel er vist udviklingen i antallet af breve hos Post Danmark
fra 1996-2006 i mio. stk.

Figur 1 Udviklingen i brevmangden fra 1996-2006
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Som det fremgar af figuren, er faldet i brevmangderne startet omkring &r
2000, og i disse r er der et fald i maengderne pd 3-4 pet. arligt. Denne udvik-
ling i brevmarkedet er sket pa trods af, at der er hgjkonjunktur. En hgjkonjunk-
tur gger typisk efterspargslen efter breve. Det er uvist med hvilken takt, brev-
mengden vil falde i drene fremover.

Et eksempel pa den hastige udvikling i brugen af elektronisk kommunikation er
brugen af sms. I furste halvér af 2005 blev der sendt i alt 3.951 mio. smg’er, I
samme periode i 2007 blev der sendt 5.824 mio. sms’er. Et meget hajt tal og en
stor stigning pé to ar.*

En gget konkurrenee pa markedet, der bl.a. mé forventes at betyde nye og mere
kunderettede produkter, samt sget konkurrence pa prisen, kan vaere med til at
reducere faldet i efterspargslen efter breve.

En af forklaringerne pa den faldende eftersporgsel efter breve er, at den offent-
lige sektor i kommunikationen med borgere og virksomheder gradvis overgar
til elektronisk kommunikation.

Tilsvarende reduceres brevmaengden labende i den finansielle sektor bl.a. som
folge af den pgede anvendelse af homebanking via den private pe og mulighe-
den for via en e-post kasse at modtage betalingsmeddelelser o.lign.

Det kan ogsé forventes, at brevmarkedet fremover i mindre grad vil udgeres af
tidskritiske produkter, idet man her i stedet vil gere brug af elektroniske kom-
munikationsformer.

Breve er fortsat Post Danmarks veesentligste indtaegtskilde og m# ogsa forven-
tes at veere det i en overskuelig drreekke fremover.2

1 Telestatistik — 1. halvir 2007, IT- og Telestyrelsen.
2 Strategi 2006 (Post Danmark A/S).
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Figur 2 Omsetning hos Post Danmark p4 de forskellige delmarkeder
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Samlet udgjorde Post Danmarks omsztning fra breve 68 pet. i 2006, med en li-
ge stor omsatning pa 34 pet. fra henholdsvis breve omfattet af eneretten og
breve uden for eneretten.

Pa pakkemarkedet er der er fuld konkurrence. Pakkemarkedet er i modsaeining
til brevmarkedet et omrade, hvor der forventes en vakst i efterspargslen i de
kommende ar.

Pakkemarkedet er praeget af udviklingen med handel via Internettet, og der er
store forventninger til ndviklingen af dette marked. En analyse viser, at 53 pct.
af danskerne har prevet at handle pa Internettet. Heraf star Post Danmark for
leveringen af 71 pet. af pakkerne, der i Danmark bliver handlet via nettet.

Konkurrencen er koncentreret om de pakker, som erhvervslivet sender. Der-
imod er der ikke mange postvirksomheder, som har valgt at servicere markedet
for privatkunder — navnlig pakker, der sendes fra private til private.

P4 markedet for magasinpost (uge- og minedsblade) opererer efter bortfaldet
af det statslige tilskud til uge- og manedsblade i 2004, udover Post Danmark,
aktgrerne: CityMail, Bladkompagniet, Dansk Avis Distribution og Forbruger -
Kontakt {(Sendagsavisen),

Konkurrencevilkdrene pa markedet for dagblade er med omlzegningen af til-
skuddet til dagblade primo 2007 blevet @ndret. Bladtilskud fra staten for dag-
blade gives nu direkte til udgiverne, som herefter frit kan veelge deres distribu-
teor. Post Danmark har en relativ beskeden andel pA markedet for distribution
af dagblade, da virksomheden ikke, som f.eks. Bladkompagniet, tilbyder tidlig
morgendistribution.
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Nedenstiende tabel viser de sterste aktorer pi delmarkederne. Side 4/

Flere af de store europaiske postvirksomheder er i dag enten direkte eller indi-
rekte repracsenteret pé det danske postmarked.

Mange af de virksomheder, der er vist i skemaet ovenfor er sdledes enten cjet af
eller indgér i samarbejde med de store europziske postvirksomheder. Af ne-
denstiende tabel fremgar nogle eksempler herpa.
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