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Danmarks Nye Turisme

Pa turismeomradet har Danmark de seneste ti ar ikke faet del i den
vaekst, som kendetegner resten af Europa. Der er derfor behov for at
skeerpe og fokusere den danske turismepolitik.

| opleegget "Danmarks Nye Turisme” giver Danske Regioner sammen
med regionerne og de regionale turismeudviklingsselskaber et bud pa
en vekststrategi for dansk turisme. Vores felles vision er, at vi kan
skabe vaerdi ved at dbne Danmark for gaster, der gennem unikke ople-
velser vil nyde vores land samt dele vores viden og passioner.

Danmarks Nye Turisme setter fokus pa, at turisterne som individuelle
forbrugere i stadigt starre omfang efterspgrger indhold, mening og
identitet, nar de valger ferie. Ferieoplevelserne skal give adgang til
f.eks. indsigt, fordybelse, uddannelse, motion, serlige interesser eller
iscenesattelse af egne livsbegivenheder. Interessen flytter sig “fra hav-
frue til havkajak”.

Det giver en unik mulighed for et gearskifte i dansk turisme. Her har
Danmark nemlig meget at byde pa. Vi kan bringe eksisterende danske
styrkepositioner i spil og derigennem fremme veerdiskabende oplevel-
sesprodukter til geester med et hgjere forbrug.

Danmarks Nye Turisme indeholder ni anbefalinger til den nye nationa-
le turismestrategi, som Visit Denmark er i gang med at udforme i sam-
arbejde med alle turismens aktarer.

Jeg haber, at du har lyst til at l&ese mere om vores anbefalinger, der har
fokus pa innovation, rammebetingelser og markedsfaring.

Med venlig hilsen
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Carl Holst
Formand for Danske Regioners Udvalg for Regional Udvikling

. "Danmarks Nye Turisme — Oplag til vaekststrategi for dansk turisme” samt kopi af
artikel fra Berlingske Tidende tirsdag den 23-09-2008.

Flere eksemplarer kan bestilles hos Bodil E. Christensen, bec@regioner.dk
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