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Samrad med Fedevareministeren 8. januar 2008 om Lurpak Smegrbar

Jeg snsker godt nytér.

Jeg tillader mig at vedlagt at sende supplerende materiale i forbindelse med de forestdende samrad
med Fgdevareminister Eva Kjer Hansen tirsdag 8. januar 2008.

Jeg kan se af de besvarelser, ministeren har er sendt til Folketinget, at sagen kredser om hvad der

blev sagt eller ikke sagt ved overdragelsen af Lurmaerket i 1997, og at det diskuteres hvorvidt
Fadevarestyrelsens afgerelse kan sendres af ministeren.

Dette er efter min opfattelse et forkert udgangspunkt.
Udgangspunkt ma tages i EUs radsforordning 1898/1987 om beskyttelse af benaevnelserne for maelk

og mejeriprodukter, hvoraf fremgar et meget restriktivt vildledningsbegreb, (Bilag 9 i den tidligere
fremsendte materialesamling til Folketinget) nemlig:

(preeamblen) : det skal undgés, at forbrugerne pa nogen made vildledes

og i artikel 3 stk. 2: For produkter, der ikke er mejeriprodukter, er det forbudt at angive, lade forsta
eller antyde, at produkterne er mejeriprodukter.

Det er disse bestemmelser, der er afggrende for, om LURPAK SM@RBAR lovligt kan markedsferes i
Danmark, hvor LURPAK er et steerkt indarbejdet synonym for smer, hvilket ikke mindst fremgar af
mejeriernes eget materiale. Da Lurmaerket i 2001 fyldte 100 ar, skrev mejerierne i jubilssumsbogen: "
Det lurmaerkede smer er i Danmark séa selvfelgeligt, at det indgér i den nationale selvforstéelse pa
linje med lysegronne bageskove, bindingsvaerksidyller og greesmarker med gumlende keger.......
Meerket er Lurpak."” .

Det er fuldstaendig uden betydning for sagen, hvad der er muligt i andre lande mht. markedsfering af
LURPAK SM@RBAR. :
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Hovedsagen er, at eftersom LURPAK i Danmark er synonymt med smar, er der ved markedsfering af
LURPAK SM@ZRBAR tale om, at man angiver,_lader forsta eller antyder, at produktet er smer - hvilket
det ikke er i folge Benaevnelsesforordningen. '

Laengere burde den historie ikke veere, for hvad der matte vaere lovet mejerierne i 1997 kan naturligvis
ikke veere lgfter, der raekker ud over det, der er lovligt.

Fadevarestyrelsens afgarelse af 5. oktober 2007 (Bilag 14 i den tidligere fremsendte materialesamling
til Folketinget), som ministeren kan og ber andre hvis hun vil, er begrundet med

1) Der er tale om produktudvikling, derfor er Lurpak Smegrbar lovligt.

MIFUs kommentar til dette er, at "produktudvikling" ikke er et lovligt kriterium i fornold til at afgere, om
der foreligger vildledning. Det vil komme til at sta slemt til med fadevaresikkerheden, hvis
virksomhederne fremover kan anvende "produktudvikling” som kriterium for at matte vildiede. | gvrigt

er der slet ikke tale om "produktudvikling", idet "Keergarden" har vaeret pa markedet siden 1990.

2) Siden produktet er kommet pa markedet i marts 2006 er der opnaet starre arad af
forbrugerkendskab.

MIFU har til imedegdelse af dette féet gennemfart en ny uafheengig Vilstrup-undersegelse, tilsvarende
den MIFU fik gennemfgart i september 2006. (Bilag 12 i den tidligere fremsendte materialesamling til
Folketinget). Undersggelsen viser, at der fortsat er 72% af respondenterne, der forbinder LURPAK

SM@RBAR med smer. Undersegelisen vedizgges.

3) Arla har taget kontakt til butikkerne for at sikre en korrekt bensevnelse af produkterne.

MIFU vedieegger side 80 i BILKAs Udsalgskatalog for januar 2008 der viser, at produkterne fortsat
sammenblandes i markedsfaringen. Udsalgskataloget er et godt eksempel pa, hvordan forbrugerne
vildledes ved markedsfaringen af Lurpak Smarbar. Prisen pa de vegetabilske olier ligger pa ca. 1/6 af
prisen pa smerolie. | eksemplet fra BILKA fremgar det ikke alene, at Lurpak Smarbar szelges som
smgr, det fremgar ogsa, at det salges til samme pris som smer. Det er en sadan klassisk
vildledningssituation, benaevnelsesforordningen sager at sikre forbrugerne mod: Man szlger et billigt,
ikke-mejeri produkt, til priser der svarer til dem, man opnar for mejeriprodukter, under daekke af, at der

er tale om et 100% mejeriprodukt.

| forhold til hvordan vi i Danmark ferer os frem med at have en hgj grad af fedevaresikkerhed, er det
MIFU fuldstaendig ubegribeligt, at man fra myndighedernes side lukker gjnene for denne helt
abenbare vildledning af forbrugerne, en vildledning som ogsé Forbrugerradet resultatigst har forsagt
at fa bragt il opher.
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MIFU - Margarine Foreningen

NB: Skulle du mangle nogle af de her naevnte bilag, kan de alle downloades fra www.mifu.dk "vi
mener". | gvrigt er enhver kontakt velkommen. Mobil 40430250 nar som helst.
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Metodebeskrivelse

Undersggelsen er foretaget som en web undersegelse i Synovate Vilstrups web-panel.
Web-panelet bestar af ca. 33.000 danskere. Disse er alle rekrutteret pa national repraesentative
Telefonundersggelser, og det er ikke muligt selv at melde sig til panelet.

Der er 1.069 personer, som har svaret pa undersggelsen i perioden 23/11 — 15/12 2007
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Konklusioner

O Resultaterne er i overenstemmelse med den tilsvarende undersggelse
der blev gennemfgrt i 2006.

O Der er flest respondenter, der forbinder LURPAK Smgrbar med smor
frem for Keergarden og Becel, nar de abent skal svare pa, hvad de
forbinder med produkterne.

O Det samme gar sig geeldende, nar der vises billeder af produkterne.
O Sparges der specifikt til hvilke produkter der forbindes med smar, er
resultatet:
o 72% af respondenterne forbinder LURPAK Smerbar med smor
o 48% af respondenterne forbinder Keergarden med smar
o 2% af respondenterne forbinder Becel med smgr

O Der er saledes ingen tvivl om, at mange mennesker forbinder LURPAK
Smgrbar med smgr, og at andelen er markant hgjere end for andre
produkter til at smgre pa brodet.

O Ud fra vores erfaringer er resultaterne meget entydige; en stor del af de
adspurgte forbinder LURPAK mB.@.ﬂcmq med smor
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Uddybende resultater |

| det farste spargsmal sparges til, hvad respondenterne abent forbinder med LURPAK
Smarbar. Her kan respondenterne skrive det de umiddelbart forbinder med produktet.
Det er ca. 43%, hvor svaret handler om, at det er smeor, og det er tydeligt, at flere
respondenter forbinder LURPAK Smgarbar med smar:

"Vel nok det bedste og mest oprindelige smorprodukt jeg kender”
"Rigtig smor, ikke et blandingsprodukt”

"Dejlig dansk saltet smor!”

"Kvalitet og et naturprodukt’

"Dansk landbrugssmar, som er et anerkendt kvalitetsprodukt”
“Rent produkt modsat andre blandings produkter. God og smagfuldt.”
"Hardt gammeldags smor pa et morgenbord med rundstykker’
"Gammeldags smor - rigtig smor”

"Den velkendte smag af smor fra de gode gamle dage”

"Dansk smor nar det er bedst ”

"Varmt hjiemmebagt brod med aegte lackkert smor”
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Uddybende resultater |l

| det neeste spargsmal vises et billede af produktet LURPAK Smerbar, og der sporges
derefter til, hvad respondenterne abent forbinder med produktet. Her kan respondenterne
igen skrive det, de forbinder med produktet.

Omtrent 34% af svarene handler om, at det er smgar, og det er tydeligt, at flere
respondenter forbinder LURPAK Smgrbar med smer eller at folk bliver snydt til at tro at det
er smar:

"Farver og logo ligger taet op ad Lurpak smer,- som igen altid har stéet for dansk kvalitet

"Smor fra kebmanden

"Nemt at smarre pa morgenbrodet om sendagen

"Klassisk smer - ny indpakning

"Smoarpakke der altid har veeret der!

"Klassisk, indbegrebet af dansk frokostbords-tilbeher, kvalitet

"Designet er meget ordinaert. Ligesom produktet virker det som en udvandet udgave af klassikeren.
"Dansk produkt - pakken ligner den alm. pakke - ville mdske ikke opdage, at den er smarbar

"Minder meget om de gamle Lurpak Smer... dog benyttes samme emballage som til alle andre smor
0g magarineprodukter

Pakken og udseendet er helt tydeligt smor
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Uddybende resultater Il

Pa samme made er der spurgt til, hvad man forbinder med Kzergarden og Becel.

O For Keergarden er der i denne forbindelse ca. 21%, der har et svar der
relaterer sig til smor.

O For Becel er der ca. 3,5% af svarene der relaterer sig til smor

Nar der vises billeder af produkterne er svarene:
O For Keergarden under 17% af svarene der relaterer sig til smor
O For Becel under 2,5% af svarene der relaterer sig til smor
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Uddybende resultater |V

Derefter sparges specifikt til hvilke produkter der forbindes med smear. Svarene
fordeler sig pa folgende made:

80-
704 Det ses, at der er
72%, der forbinder
601 LURPAK Smgrbar
50- med smagar.
% 40-
30
20+
10
Ql
LURPAK Kaergarden Becel Ingen af disse
Smerbar
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Uddybende resultater V

Nedenstaende viser, hvor mange der har set de forskellige produkter for:

100-

Det ses, at 79%
mener de har set
LURPAK Smegrbar
far.

% 50+

— A
LURPAK Keergarden Becel Ingen af disse
Smgarbar
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Uddybende resultater VI

Nedenstaende viser, hvor mange der har prgvet de forskellige produkter for:

100+

Det ses, at 58%
mener, de har
provet LURPAK
Smarbar for.

o+—=& _
LURPAK Keergarden Becel Ingen af disse
Smerbar
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Uddybende resultater Vil

Sammenholdes svarene omkring hvilke produkter der forbindes med smoar med
hvilke af produkterne der er pravet for, viser der sig falgende resultat:

90-

80- Det ses, at der er

70- endnu flere, nemlig

60- 82 %, blandt de der

har progvet LURPAK

% 0] Smerbar, der ogsa

40 forbinder produktet

30- med smar.

LURPAK Keergarden Becel Ingen af disse
Smerbar
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Thank you.
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ABENT ONSDAG 8 - 21 - TORSDAG - FREDAG 9 - 21 * L@RDAG 8 - 17

e Tilbuddene galder fra onsdag d. 2. januar til og med lgrdag d. 5. januar, s8 l&nge lager haves.

L

Estelle
Jackie

2 stk. T-shirt

Estelle S-XXL og
Jackie 44/ 46-52/ 54.

, Skjorte eller jeans
) Estetle 36 - 46 og Jackie 46 - 52.

Estelle

Model KDL-32U3000.
HD-ready. Oplgsning:
1366 x 768. Kontrast:
1800:1. Lys: 500 cdim?,
Tekst-TV. 2 scart og

1 HDMI tilslutning.
Vor normalpris 6979,-

SPAR 400*

Kekkenchef grydesat ~ 6 dele

Bestdr af kasserolle 1,6 Itr, gryde 2,2 Itr og gryde 3,1 Itr
med |3g og indvendige literm3l. Lig med damphulier.
18/10 stal. Velegnet til induktion. Taler brug af metal-
redskaber. Vor normalpris 699,95

aCex Extensa

Ath'On 6"‘ XZ 1,8 R Windows Vista ﬁmeﬁ hiemmet
GHZ Hommz Pramam og studiet 2007
Model EX5420-6A2G16Mi. AMD Athlon 64 X2 TK-55

{1,8 GHz) Dual Core, 2048 MB DDR2 RAM, 160 GB hard-
disk, op til 896 MB ATl Radeon X1250 grafik (delt) m/
Tv-Out, DVD+/-RW braender, 15,4" WXGA CrystalBrite TFT,

MOdena |EderSOfa indbygget webcam, tradlgst netvaerk 802.11blg, 5-i-1

H kortlaeser, & x USB 2.0, Windows Vista Home Premium.
med Cha|se|0ng Inkl. Microsoft Office Ready 2007 60 dages prgveperiode.

257 x 158 cm. Vor normalpris 5999,- Norton Internet Security 2007 med 90 dages opdatering.

UDSALGET STARTER ONSDAG DEN 2. JANUAR KL. 8
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“Zstk. Cheasy
~ yoghurt

a 1000 g. Flere varianter.
Vor normalpris op til 29,90
Pr. kg 11,-
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SPAR i

2 stk. drikkecultura

a 500 ml. Flere varianter.
Vor normalpris op til 23,90

3 pk. Lurpak

2 250 g. Flere varianter.
Vor normalpris op til 43,50

s 2795

a 1000 g. Flere varianter.
Vor normalpris op til 32,85
Pr. kg 8,92

LURS
SMORY SPAR n15%
Er—

3 stk. Engholm yoghurt

Valsglille juice eller grask
eller tyrkisk yoghurt

1 liter/ 1 kg Flere varianter.
Vor normalpris op til 24,95

26" 20-

3 stk. Engholm Ps
piskeflgde, Y -
creme fraiche eller Q " ;
syrnet flgde - . —
500 g/ 500 ml. N w
Vor normalpris op til 322 E -
Pr. kg 16,67 “‘w‘“ e SRR

.

25-\

N

(r X \
5 stk. mellemmaltider

a85-175g/250-290 ml.

F.eks. Tiramisu, Mini Meal, .

Risifrutti eller Cultura med top. '

Vor normalpris op til 43,75 \

Pr. kg max. 68,24

Pr. liter max. 23,20 ¢




