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Dette udkast er et dialogopleeg faciliteret af VisitDenmarks bestyrelse.

Den endelige strategi forventes vedtaget ultimo 2008
med opbakning fra de centrale aktgrer i dansk turisme.
Formatet af en rejseguide i bogformat

kunne gere den endelige strategi mere tilgaengelig,

og derfor er fglgende sider illustreret som en bog.
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01 UDGANGSPUNKT

~ASKNOT WHAT
YOUR COUNTRY,
CAN DO FOR YOU,
BUT WHAT
YOU CAN DO FOR
YOUR COUNTRY"

JOHN F. KENNEDY, 1963

En styrket dansk turisme gavner os alle
og alle ma give en hand med for at nd maélet
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=~ HVAD VERDEN KAN

~ GORE FOR DANMARK,
~ MEN HVAD

~ DANMARK KAN GORE
~ FOR VERDEN "
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02 HVORFOR?

HER GAR
DET GODT!

/ Trendy hovedstad

/ Mange overnatninger
/ Gode oplevelser

/ Glade gaester

/ Gode produkter

/ Lille arbejdslgshed
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02 HVORFOR?
MARKEDSPERSPEKTIV

MEN DANSK
TURISME
MISTER
MARKEDS-
ANDELE

/ Antallet af udenlandske overnatninger er faldet fra 1992-2005,
mens den er steget kraftigt i vores nabolande

/ Der har veaeret stort fald i tyske turister ved vores kyster

/ Vaeksten i storbyferie og mgdeturisme er lavere end andre lande

/ Vores saeson er for kort

/ Turisterne bruger for fa penge i vores land

/ Den internationale tilgaengelighed er utilstraekkelig
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02 HVORFOR?
BRANCHEPERSPEKTIV

OG DANSK
TURISME
ER USEXET

/ Mange af vores faciliteter er mangelfulde eller nedslidte
/ Mange steder i Danmark mangler der nye oplevelser

/ Vikan ikke tiltreekke de bedste medarbejdere

/ Vikan ikke tiltraekke nok investeringer
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UHQ@JTIDELIGHED
FRIHED
ANSVARLIGHED
TRYGHED
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03 HVORHEN?

LIVSKVALITET
MED @JEBLIKKE
AF LYKKE ER
VORES FALLES
LEDESTJERNE

Vi tror pa at Danmark har en stor idé at tilbyde resten af verden:
Vi har ikke de stgrste strande, de fleste soltimer, de bedste tilbud,
de fornemmeste museer eller de vildeste oplevelser.

Vi inspirerer mennesker over hele verden til et lykkeligere liv.

Det er et faelles udgangspunkt som er vaerd at std sammen om og kaempe for.
Det er grundlaget for vores falles retning.
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03 HVORHEN?
MISSION

»++.-FORDER ER NOGET
SARLIGT VED LYKKEN
MAN KAN BLIVE HELT GLAD
NAR MAN M@DER DEN
...MASKE LIGGER FEJLEN DER
MAN KENDER FOR LIDT TIL DEN
BURDE SATTE SIG MERE IND | DEN
JEGTROR
DET ER EN TRAENINGSSAG“

BENNY ANDERSEN




“MAN KOSER SEG MED GOD MAT
OG GODT DRIKKE, OG DEN
GODE SAMTALEN, OG KOMMER
NZAR HVERANDRE. DET ER VEL
DET VI @NSKER, LITT NARHET
OG GOD MAT OG DRIKKE -

DET ER LIVET”

FOKUSGRUPPE NORGE
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“HELALIVETAR
REPRESENTERAD HAR”
FOKUSGRUPPE SVERIGE

T

=

Positionen som et land, der forbindes med lykke har en raekke fordele.

Den samler de forskellige begreber fra Danmarks-brandet i et let forstaeligt,
rummeligt og globalt budskab. Og det harmonerer meget staerkt med det

vores gaester vaerdsaetter ved landet. Det er meget mere end bare et turismebudskab.
Det gor livet veerd at leve.
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LYKKE PA
FERIEN

Tryghed
Trivsel
Nydelse
Samvaer
Autenticitet
Kvalitet

Ro

Frihed
Nzerhed
Berigelse

03 HVORHEN?

FERIETURISTEN
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03 HVORHEN?
M@DETURISTEN

PA

LYKKELIGE
@JEBLIKKE
KONFERENCEN
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Rethink Tomorrow

novo nordisk”
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03 HVORHEN?
AAAAAAAAAAAAAAAAAA

DE FORSKELLIGE
ASPEKTER

AF LIVSKVALITET
OG LYKKE
SAMLER DANSKE
VIRKSOMHEDERS
VARDIER
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03 HVORHEN?
BAGGRUND

POSITIONEN
UNDERSTOTTES
SAMSTEMMENDE
AF EN LANG RZAKKE
UNDERS@GELSER

P& intet andet omrade er Danmark sa konsekvent nr. 1.

Lykke eller livskvalitet kommer mere og mere i fokus, som et serigst forskningsomrade
0g et vaesentligt supplement til velkendte landesammenligninger.
Kun Bhutan laver arligt et nationalregnskab for lykke...

Danmark “verdens lykkeligste land” i:

University of Leicester, "World's Happiness Map”, 2006

OECD and European Social Survey, “Life Satisfaction Index”, 2007

The World Bank and University of Pensylvania, “Measuring Happiness”, 2008
Monocle, "Quality of Life Index”, 2008 (Copenhagen)
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03 HVORHEN?
OPSUMMERING

VISION

Danmark er globalt kendt for at saette menneskets livskvalitet og lykke i centrum.

MISSION

Dansk turisme skaber vaerdi for Danmark ved at tiltraekke globale malgrupper
med unikke oplevelser, der giver gaesten en smag af livskvalitet og lykke.
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04 HVORDAN?

GASTERNE

oA

OPLEVELSERNE

oA

SAMARBEJDET

RAMMEBETINGELSERNE

Vi skal kaeempe pa fire fronter for at inspirere til lykke.

16




A0 © F F 8 8 8 80 8 0 8RR R R R Y NN N NN
P H b B H H L L H B B H BV B L B B HL LB B B B B B BB DY

T ¢ % T € £ T TR T ¢ TR R RN

04 HVORDAN?

GASTERNE

Lykken er nok lunefuld, men bgr ikke vaere saesonafhangig.
Vi skal have folk hertil og vaere der for dem hele dret.

Vi skal treeffe nogle helt klare valg. Vi skal praecist udvaelge nogle vaerdiskabende
malgrupper og satse fokuseret pa at fa fat i dem.

Vi kan ikke vaere alt for alle som i dag.

Vi har bl.a. brug for flere konferencer og folk pa korte ferier.
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04 HVORDAN?

OPLEVELSERNE

Vi er godt i gang med at tilbyde cykelferier, mgdekoncepter, wellness, gourmet og andet.
Men vi kan blive meget bedre til at skabe oplevelser, som bringer turisten taet pa lykken.

Vi skal have flere fyrtarne, som rammer globale nicher.
Service og veertsskab skal forbedres.

Der skal udvikles nye innovative oplevelser og skabes generelle produktforbedringer,
som understgtter malgruppernes behov og skaber vaerdi.
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04 HVORDAN?

SAMARBEIJDET

FRA TIL

Vi har faet en god struktur for regionalt, nationalt og offentligt samarbejde

Ut Elcpont - men hvem ger hvad mod 20157

institutioner erhvervet

Visit
Nordjylland
Vi skal beslutte fglgende sa alle forstar det:

/ Hvilke opgaver skal turistbureauer og destinationer udfgre?

/ Hvilke opgaver skal de regionale turismeudviklingsselskaber udfere?

/ Hvilke opgaver skal VisitDenmark udfere?

/ Hvad skal rollefordelingen vaere mellem det private og det offentlige?

/ Hvordan far vi gget samarbejdet med danske virksomheder og andre aktgrer?

Turisme-og
OSIASRSK /15| TDENMARK [ )/dCansK Oplevelses- TURISTFREMME  \Goer

Turisme Turisme

udbydere SYSTEMET

Destination Midtjysk
Bornholm Turisme

@vrige offt.

Ministerier e
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04 HVORDAN?

RAMMEBETINGELSER
OG FINANSIERING

Vi skal arbejde for Igbende lovforbedringer, der understatter strategien.
Vi skal pulje pengene fra mange sma initiativer til fa store, slagkraftige fzlles satsninger.
Vi skal have flere fleksible og langsigtede investeringer.
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05 HVAD ER MALET?

Med denne retning kan vi sammen skabe veerdi for Danmark.
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