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Skal det mål nås, må sendefladen indrettes i ”bånd”, hvor 
nogle bånd er regionale og andre er landsdækkende

De kvalitativt bedste stationer (= TV2s regioner) skal have de 
bedste sendetider



1) Rigtigt lokal-TV der  henvender sig til et 
geografisk afgrænset lokalområde
2) TV som sender lokalt, fordi man ikke kan 
andet



1) TV2s regioner (regionalt TV)
2) Kommune- og Bydels-TV



Henvender sig til befolkningrupper på 1 million



Henvender sig til befolkningsgrupper på 50‐100 000



Ikke geografisk forankret 
såkaldt lokal‐TV

a) Kommercielt lokal‐TV (TV med reklamer, 
journalistik på grænsen af reklameregler, pornografi, 
poker,‐ og evt. med lokalt indhold) 
b) Idébaseret TV (eks. udsendelser  om kristendom, 
om EU, studenter‐TV, autonomt TV)
c) Etnisk TV. Stationer, som især sender utekstede 
programmer på andet end dansk, og henvender sig til 
en målgruppe, der forstår det pågældende sprog. 
Etnisk TV er sjældent lokalt, har typisk ”0” seere 
udenfor målgruppen, og alle seerne slukker, når 
”deres” udsendelse er slut 









• Lad Regionalt TV afspejle de nye politiske regioner (det      
ville være mærkeligt og klodset at gøre andet)

• Vedrørende de tre her ikke nævnte regioner samt 
Bornholm henvises til tidligere rundsendte



• Lad lokal‐TV have en fremtid
• Lokal‐TV er billigt og kommer hvor andre medier  ikke færdes
• Stil public service lignende krav til stationerne
• Kvittér evt. med licensmidler
• Der findes både lokalt og ikke lokalt lokal‐TV, som skal 

behandles forskelligt
• Lokal‐TV sendefladerne på Mux 1 skal arrangeres i ”bånd”
• Etnisk TVs fremtid fortjener en kvalificeret overvejelse
• Tegnsprogs‐TV er for praktiske formål at sidestille med etnisk 

TV (en målgruppe på højst 5000 på landsplan)
• GRAMEX og KODA har brug for hjælp for at komme ind i det 2100. 

århundrede


