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GRUNDNOTAT

Kommissionensforslag til Kommissionsbeslutning, der etablerer en ny arbejdsplan for
EU’s miljgmeerke, Blomsten (Eco-label working plan).

Resume

Kommissionens forslag forlaanger den hidtidigt ged dende arbejdsplan vedr grte perioden 2001-
2004. Arbejdsplanen fastsatter mal for miljeforbedring og markedsudbredelse, og den indehol -
der en liste over hvilke produktgrupper, der skal prioriteres, nar der skal udarbejdes miljgmes -
kekriterier, og endelig indeholder den planer for koordination og samarbejde mellem Blomsten
og de national e og regionale miljgmaa keordninger i medlemslandene.

Arbejdsplanen omhandler konkret bud pa antallet af produktgrupper Blomsten skal omfatte in-
denfor de nasste &r (antallet skal stige fra 23 til 30-35), og at volumenet af miljamaa kede pro-
dukter eller omsagningen af disse skal stige med 50%. Endelig omhandler arbejdsplanen konkret
forslag om, at gebyrstrukturen i Blomsten skal analyseres med henblik pa at opna en hgjere grad
af selvfinansiering for de deltagende virksomheder, der ansager og opnar licens. Blomstforord-
ningen angiver, at Blomsten pa lang sigt ber vaae selvfinansierende.

Forslaget forventes ikke at have hverken gkonomiske eller |ovgivningsmeessi ge konsekvenser,
ligesom forslaget ikke pavirker beskyttel sesniveauet.

1. Status

Kommissionen har den 28. april 2005 fremsendt ovennaevnte forslag til Blomstens arbejdsplan.
Forslaget har hjemmel i art. 5, i Europa-Parlamentets og Radets forordning nr. 1980/2000 af 17.
jul 2000 om en revideret ordning for tildeling af et EF-miljgmaarke (herefter Blomstforordnin-

gen).

Kommissionens forslag behandles i en forskriftskomitéprocedure den 25. magj 2005 i overens-
stemmelse med forordningens art. 17, jf. art. 51 afgerelse 1999/468/EF. Hvis der er kvalificeret
flertal for forslaget, udsteder Kommissionen en beslutning. Opnas der ikke kvalificeret flertal,
forlasgger Kommissionen sagen for Radet og underretter samtidig Europa-Parlamentet. Radet kan
med kvalificeret flertal vedtage forslaget usendret eller udtale sig mod det. Hvis der er kvalifice-
ret flertal imod forslaget, skal Kommissionen behandle sagen pany. Handler Radet ikke inden en
frist pa hgjst tre maneder, kan Kommissionen udstede kommissionsbesl utningen om en arbejds-
plan.

2. Formal ogindhold




Kommissionens forslag til en arbejdsplan har til formal at fastseete ma og midler for arbejdet
med EU's miljgmaake (i det falgende kaldet "Blomsten”) i de kommende 3 &r i overensstemmel-
se med selve Blomstforordningens formal og principper. Forslaget er en opfalgning paden ar-
bejdsplan, der udlgb med udgangen af 2004. Der er ikke tale om en dramatisk aendret arbejds-
plan, men mere om en tilpasning og opdatering af mal og midler.

Afsnit 1. Politikker og strategier

Det fastsadtes, at Blomsten skal udvikle og tilpasse sig EU’ s politikker indenfor miljgomradet.
Hidtidig har Blomsten arbegdet indenfor EU's integreret produktpolitik (IPP), EU’ s gette miljg-
handlingsprogram og EU's strategi for en baaredygtig udvikling. Naturligt felger ogsa at Blom-
sten skal falge med og integreresi nye EU initiativer, sasom et forslaet direktiv om miljegvenligt
design af energi forbrugende produkter (EuP), det Miljateknol ogiske handlingsprogram (ETAP),
og ikke mindst indenfor offentlige grenne indkab. Med henblik pa den fortsatte udvikling og
tilpasning af de langsigtede politikker og strategier har der i Blomsten vaget nedsat en permanent
" policy-gruppe’ bestaende af medlemmerne af EU's miljemaakenaavn, herefter kaldet EUEB.
Naevnet bestar af medlemsstaterne og tilknyttede NGO’ er (industri-, forbruger-, detailhandels- og
milj@organisationer). Kommissionens forslag lagyger op til at de diskussioner, der har vaget fort i
" policy-gruppen” i stedet overfares til EUEB'’ s halvarlige formandskabsmader (Presidential
Meetings, der falger formandskabsragkkefglgen i EU). Ligesom " policy-gruppen” er en uformel
arbejdsgruppe, er formandskabsmeaderne det. Kompetencen til at tradffe afgarel ser for Blomsten
ligger i Foreskriftsudvalget, hvori mediemslandene sidder.

Afsnit 2. Markedsudbredel se, forbrugerkendskab og miljaforbedringer
Efter forordningen skal arbejdsplanen indeholde ma for den markedsudbredel se, forbrugerkend-
skab og de miljgforbedringer, der gnskes med ordningen.

Arbejdsplanens ma med markedsudbredelse er at gge de p.t. 23 produktgrupper til 30-35 pro-
duktgrupper indenfor de nasste 5 ar, med to nye produktgrupper pr ar. Forslaget lasgger ogsa op
til en 50% arlig foragelse af miljgmaarkede varer i butikkerne eller en 50% forggel se af omsad-
ningen af miljemaakede varer pd EU-plan. Arbejdsplanen foreslar, at EUEB, medlemsstaterne
og Kommissionen sammen bar markedsfere Blomsten, hvilket ogsa skal sesi lyset Blomstkam-
pagnen i efteraret 2004. Arbejdsplanen foreskriver, at medlemslandene skal indrapportere for-
bruget af ressourcer til markedsfaring, og at niveauet bar ligge pa 50% af de ressourcer der bru-
gestil udvikling og revision af produktgrupper indenfor ordningen. Kommissionens forslag an-
giver ikke, om ressourceforbruget er pr. medlemslands og i forhold til selvsamme lands ressour-
cer til udvikling/revision, eller om det er pa EU-plan, inkl. Kommissionens bidrag til markedsfg-
ring og produktgruppearbejdet. | samme forbindel se skal medlemsandene udarbejde en marke-
tingsstrategi.



De seneste undersggel ser af forbrugerkendskab, der er lavet pa EU plan (januar 2005) viser, at
kendskabet til Blomsten generelt ligger under 5%. | Kommissionens forslag angives der ikke et
eksakt niveau, der skal nas indenfor arbejdsplanen periode, men netop 5% var malet med
Blomstkampagnen i efterdret 2004 i de medvirkende lande. Kommissionen foresl &, at hvert
medlemsland udvikler en marketingstrategi, der kan understette arbejdet med at udbrede Blom-
sten.

Kommissionen peger i forslaget pa det offentliges og det private erhvervslivs indkabere som en
del af malgruppen, dadisse kan have hjadp af Blomstens miljemaakekriterier i forbindelse med
indkeb. Da offentlige indkab udger 16% af EU-landenes (EU-15) bruttonational produkt, udger
det offentliges indkab en betydelig indkagbsmaengde.

Endelig foresldr Kommissionen opbygningen af alliancer og partnerskaber (med industri, detail -
handel, forbruger og grenne NGO’ er) for at udbygge kendskabet til Blomsten i disse organisatio-
ner, der efterfalgende kan udbrede kendskab til Blomsten gennem netvaak.

Mht. miljeforbedringer er gnsket at arbejde videre med udviklingen af miljemaakekriterier for
nye produktgrupper, udvikle eksisterende produktgrupper, samt fortsedte de studier, der har vist,
at Blomstens potentiale som instrument for miljeforbedringer er tilstede. Konkret har et engelsk
studie vist, at der er muligheder for effektive og prishillige CO, besparelser, selv hvis Blomstens
markedsudbredel se bare er i omegnen af 5%. Arbejdet med at integrere og udvikle Blomsten i
forhold til andre strategier og vaaktgjer skal fortsadte, f.eks. i forbindelse med EU's baaedygtig-
hedsstrategi, det gette miljghandlingsprogram, EU's integrerede produktpolitik og EMAS for-
ordningen om miljgledel se.

| overensstemmel se med forordningens krav indeholder arbejdsplanen en ikke-udtemmende liste
over nye produktgrupper. | den gamle arbejdsplans periode er der i Kommissionsregi faardiggjort
(ma 2004) et metodeprojekt (Produktgruppe prioriteringsprojekt), der skal hjadpe med at priori-
tere, hvilke produktgrupper Blomsten skal udarbejde miljemaarkekriterier.

Proriteringsstudiet (Prioritisation of New Ecolabel Product Groups, A Report for the European
Commission, DG Environment) er udfert af AEAT in Confindence, Oxford, Storbritannien.
Prioriteringen er et resultat af studiets arbejde, og afspejler ikke nadvendigvis den rakkefalge
nye produktgrupper vil blive taget op i. Produktgrupperne er valgt i forbindelse med den farst
vedtagne arbejdsplan, og er derefter prioriteret udfra bl.a. miljghensyn og markedspotential er
(stort omsagningsvolumen prioriteres hgjere end lavt, forbrugerorienteret, og konkurrenceforde-
le for licenshaveren.

Produktgruppe definitionen vil, i tilfadde af at der udarbejdes miljgmaakekriterier, kunne ind-
snaevres eller udvides afhaangig af et indledende studie.



Fal gende produktgrupper er medtaget pa den ikke-udtemmende liste over produktgrupper, der
skal udarbejdes miljgmaaker for:

Passagertransport*

Legetg

Opvarmningssystemer for rum/bygninger

Butikker* (detailhandel)

Indkabsposer

K osmetik/personlig hygiejne

Affaldsposer/sakke

Klagbemidler (lime, cement ...)

Opvarmningssystemer for rum/bygninger med varmt vand
Byggematerialer, inkl. Isoleringsmaterialer

Dak til keretgjer

Sma elektriske artikler til husholdningen (kekkenudstyr, €l-kedler, harterrer)
Hygie neprodukter (bleer, bind, bandager ...)

Bilvaskehaller*

Laaderprodukter (jakker, tasker, handsker ...)

Tgjrens* (Renserier)

Entreprengrvirksomhed* (handvaarksvirksomheder i byggebranchen, inklusiv vedligeholdelse og
reparation)

Kopimaskiner (inkl. printer og faxmaskiner)

Bagedygtig investeringsvirksomhed*

Autovagksteder og mekanikervirksomhed* (keretgjer, havemaskiner ...)
K gkkenservice (tallerkner, krus/glas, bestik, kakkenknive ...)
Varetransport*

Air konditionering

* = Produktgruppe, som rettelig er at betragte som en tjenesteydel se, der kan forstas som enhver
selvstaandig erhvervsvirksomhed, der bestar i at udfere en ydelse, for hvilken der betales en gko-
nomisk modydel se.

| forbindel se med produktgruppearbejdet foreslar Kommissionen, at der nedsadtes en arbejds-
gruppe blandt EUEB-medlemmerne, der hvert ar mades og diskuterer nye produktgrupper i
Blomsten (pa baggrund af Produktgruppe prioriteringsprojektet), og inddrage erfaringer og ny
viden i udvikling af metoden til at prioritere nye produktgrupper. Arbedsgruppen skal tillige
diskutere behovet for at revidere eksisterende produktgrupper og ngdvendigheden heraf taget den
teknologiske udvikling i betragtning.



Afsnit 3. Blomsten og andre miljgmaerker

Det er Kommissionens gnske at fortsadte det koordinationsarbejde, der har vaaret med andre na-
tionale og regionale miljgmaakeordninger. Dertil har der vaaret nedsat en koordinerende arbejds-
gruppe, der har koncentreret sig om at indsamle oplysninger om de forskellige miljgmaakeord-
ninger og disses miljemaakekriterier med henblik pa harmonisering og synergieffekter mellem
Blomsten og disse ordninger. Kommissionen peger pa, at der er mulighed for at spare en del res-
sourcer med fadles udvikling af miljgmaarkekriterier for hhv. Blomsten og disse andre ordninger.
EU-udvidelsen fraEU15 til EU25 ger, at dette koordinationsarbejdet stadig er vigtigt, og endelig
peger Kommissionen pa at fadles markedsfaringstiltag mellem Blomsten og de nationale milja-
maakeordninger vil vagetil gavn for ale ordninger.

Afsnit 4. Fadles markedsferingstiltag

| forbindel se med marketing foreslar Kommissionen, at EUEB, Kommissionen og de enkelte
medlemslande i passende grad koordinerer tiltag og udvikler og gennemfarer fadles aktioner. Til
dette blev der under den farste arbejdsplan nedsat en permanent marketinggruppe, der bl.a. har
arbejdet med Blomstkampagnen i efterdret 2004. Kommissionen foreslar at marketingsgruppen
fortsedter arbegjdet med markedsf gringstiltag.

Saaligt peger Kommissionens forslag pa en fortsat fokus pa sma og mellemstore virksomheder
(SMV’er), som er blandt de virksomheder der i hgj grad benytter sig af Blomsten som vaaktgj til
udvikling af miljevenlige produkter.

Afsnit 5. Finansiering af Blomstens miljgmaerkeordning

Arbejdsplanen skal indeholde forslag til finansiering af ordningen. Udgifterne vil isaar skulle
daskke to hovedkomponenter, nemlig vedligeholdelse af eksisterende og udvikling af nye kriteri-
er for produktgrupperne og til markedsfaring af ordningen. Kommissionen har opgjort ressource-
forbruget i 2003 for Kommissionen og medlemsstaterne til i alt € 3,2 mio. (minus lgnudgifter).
Det bar i parentes bemagkes, at marketingsudgifterne (€ 3,2 mio) til Blomstkampagnen i efter-
aret 2004 ikke er med i opgarel sen.

Kommissionen anfarer, at det ggede antal produktgrupper giver ggede udgifter til kriterieudvik-
ling, kriterierevision og markedsfaring. Med gebyrindtaegter pad omkring € 370.000 i 2003, vil det
— som situationen er nu — kraeve en forggel se af Kommissionens eget budget til Blomstens mil-
jamaakeordning. Det anferesi gvrigt af Kommissionen, at der i Blomstens forordning fra 2000
er et ma om, at miljgmaakeordningen palang sigt skal vaare selvfinansierende (forordningens
indledende betragtninger). Pakort sigt — uden tidsangivel se — anferer Kommissionen, at der ber
vage en selvfinansieringsgrad pa 25% af de udgifter der er i relation til virksomhedernes licens-
behandling.



Kommissionen anfarer til slut, at med de opgjorte gebyrindtaegter og udgifter i 2003 er selvfinan-
sieringsgraden pa godt 10%, og at der derfor er behov for en analyse af finansieringen af ordnin-
gen, for at klarlagyge en realistisk strategi, der sigter mod en selvfinansiering.

3. Nerhedsprincippet
Daformalet med forslaget er at udmente EU reguleringsbefgjelser i en allerede gaddende fadles-
skabregulering, finder Regeringen, at forslaget er i overensstemmel se med nagrhedsprincippet.

4. Konsekvenser for Danmark
Lovgivni ngsmeessi ge konsekvenser
Fordaget medfarer ingen lovgivningsmaessige konsekvenser for Danmark.

Reglerne om gebyrer for virksomheder for behandling af deres ansagning om miljgmaakning af
deres produkter samt anvendelse af miljemaarker fremgér af bekendtgerelse nr. 700 af 26. juni
2001. Ansagningsgebyret udger kr. 3.500 og anvendel sesgebyret udger 0,15% af licenshaverens
arlige omsaaning inden for Fadlesskabet af det produkt, som har faet tildelt miljemaaket, dog
mindst 500 EURO og maks. 25.000 EURO om aret for hver produktgruppe (med mulighed for re-
duktion).

Det vurderes, at selvfinansieringsgraden i Danmark er 25 %.

@konomi ske og admini strative konsekvenser
Fordaget har ingen administrative eller gkonomiske konsekvenser for offentlige myndigheder, er-
hvervdliv og forbrugere.

Evt. gkonomiske og administrative konsekvenser af fremtidige forslag om enten gebyrstruktur eller
miljamaakekriter af nye produktgrupper vil blive vurderet i forbindel se med fremlasggel se af kon-
krete fordag.

Beskyttel sesniveau
Forslaget vurderes at vaae neutralt i forhold til beskyttel sesniveauet i Danmark.

5. Hering
Kommissionens forslag er sendt i hegring den 2. maj 2005 til det danske miljgmaakenaevn.

Rammenotat om forslaget har den 12. maj 2005 vaaet forelagt miljaspecialudvalget i skriftlig
haring.



Forbrugerradet, HTS og FDB stettede generelt fors aget.

Fagligt Fadles Forbund mener, at kravene til miljegmaarkning ogsa skal indeholde arbejdsmiljz-
krav, idet der efter forbundets opfattel se er en tag sammenhaang mellem ydre milj@ og arbejds-
milj@. Forbundet anbefaler sdledes, at Danmark arbejder for, at fremtidige krav til Blomsten om-
fatter en beskrivelse af, hvilke konsekvenser produktet har for fremstilling, handtering og bort-
skaffelse.

FDB mener, at der er brug for at udarbejde en decideret aktionsplan for Blomsten pa lignende
vilkar, som man har gjort det pd omradet vedragrende gkologi.

FDB mener, at malene for arbejdsplanen bar suppleres med konkrete handlingsorienterede og
ambitigse ma om kommunikation og synliggerel se af maaket.

FDB finder at arbejdet i " policy-gruppen” har vagret vigtigt og stetter fortsadtelse af denne type
arbejde. Det er vigtigt, at dreftelser pa halvarlige formandskabsmeder prioriterer dette. Desuden
mener FDB, det er vigtigt ogsa at inddrage stakeholdersi "policy” dreftelserne med passende
mellemrum.

FDB mener, at kravene om at produktgrupper skal vadges ud frarelevans, potentiale og styrbar-
hed bar suppleres med overvejelser om, hvilke produktgrupper der vil give synlighed til maaket.
Der bar tamkes i produktgrupper der kan vaare med til at trackke hele omrédet frem — "front run-
ner” produktgrupper. Produktgrupper ber ikke alene vaae passende for maarket, men for forbru-
gerne ("end users’). Forventningerne i forbrugergruppen bar derfor ogsainddrages, nar produkt-
grupper skal prioriteres.

Mht. miljgmaakning af nye serviceydelser, herunder detailhandel, understregede FDB vigtighe-
den af, at de danske draftelser i forbindelse med Svanen og dagligvarebutikker, bliver baret ind i
et eventuelt arbejde med Blomsten.

FDB mener at falgende produktgrupper bar prioriteres hgjere: Legetgj, indkabsposer, personlig
pleje, byggematerialer (" gar det selv’ markedet), sma elektriske artikler og hygiejneprodukter.
Derudover mener FDB, at Kommissionen bar vaare mere tydelig omkring vigtigheden af integre-
rede marketing strategier. Koordination af kommunikation og markedsfering er et afgarende
vagktgj i forhold til yderligere udbredelse af Blomsten. Det er langt franok at udvikle foldere og
hjemmesider. Medlemsstaterne bar undersgge mulige " mega-events’, gerne i samarbejde med
centrale interessenter (fx FDB). FDB stetter en holdning om at sadtte et mal pa hvilket kend-
skabsniveau, der gnskes i medlemsstaterne, f.eks. 5%.

FDB mener ligeledes, at de konkrete resultater af at benytte miljemaarket bar kvantificeres. Dette
kan bl.a. benyttesi forbindel se med rapporteringer.

Derudover stetter FDB en holdning om, at den offentlige sektor skal spille en central rollei for-
hold til at lefte udviklingen for milj@maaket videre. FDB mener, at der i den forbindelse bar sedt-
testal pd, hvor stor en del af det offentlige forbrug, der forventes at kunne daskkes af miljemaa-
kede varer, inden for arbejdsplanens periode.



FDB understreger desuden vigtigheden af at inddrage ” stakeholders’ undervejsi arbejdet med at
udbrede Blomsten. Det er ikke nok at informere.

FDB stetter generelt, at der i hgjere grad arbejdes mod harmonisering og et fadles EU magke,
med det mdl at forenkle valget for forbrugerne. FDB mener, at det er afgerende, at den gkonomi-
ske struktur koblet til maarket forenkles.

Endelig pdpegede FDB, at en blomstrende fremtid for miljemaaket i EU kraever en stor indsats
framedlemsstaterne og EU samlet.

Forbrugerradet mener, at indtil der er mange flere miljgmaarkede produkter pd markedet at
vadge imellem, bgr Danmark arbejde pa at fa maaket flere "hverdags'-produkter og ikke satse sa
meget patjenesteydelser. Forbrugerrddet foreslar, at Danmark arbejder hardt pa at fa udviklet
kriterier for miljemaerkning af legetgj og spil. Denne bar endda udvides med hobbyprodukter til
barn.

Derudover mener Forbrugerradet, at Danmark ber arbejde for at fa maarket pa flere produkter, der
henvender sig til bern og babyer, f.eks. sutteflasker, tandpasta, tandberster, bleer og andre

pleg produkter, daforaddre er den malgruppe, der er mest relevant for miljemaakningen.

Efter Forbrugerradets opfattel se bar falgende produktgrupper kraftigt overvejes: batterier, "Ger-
det-selv"-produkter, mobiltelefoner og andet elektronisk udstyr (playstation, gameboy mm.).
Forbrugerradet stettede derudover op om falgende produktgrupper naevnt af K ommissionen: ind-
kegbsposer, skraldeposer, sma el ektroniske hushol dningsapparater, kosmetik og hygiejneproduk-
ter.

Derudover kan Forbrugerradet stette en holdning om, at forbruger- og milj@organisationer bliver
inddraget i arbejdet med Blomsten.

Endelig stetter Forbrugerradet, at forbrugerkendskabet til Blomsten skal gges. Forbrugerradet
mener, at nogle lande skal have en endnu hgjere kendskabsgrad til Blomsten end 5%, da kend-
skabet i Danmark er meget hgjere.

Handel, Transport og Serviceerhvervene (HTS) stettede generelt forslaget og den danske
holdning.

HTS sadog gerne, at der i arbejdsplanen blev lagt mere vaagt pa arbejdet med en kvantificering
af miljanytten ved anvendel se af miljgmaakede produkter, da en viden om hvilken miljagbespa-
relse anvendelsen af et konkret miljgmaaket produkt kan give anledning til, vil vaere en vaesent-
lig parameter i en succesfuld markedsfaring af miljemaarket som koncept.

Mens HTS anerkender, at der kan vaare et behov for at anvende ressourcer pa miljgmaarkning af
tjenesteydel ser, mener organisationen, at ofte solgte forbrugerprodukter bar vaare gverst i priori-
teringen af, hvilke nye produktgrupper der bar etableres.

Konkret foreslar HTS, at grupperne hygiejneprodukter, kosmetik/personlig hygiejne, sma el ektri-
ske husholdningsartikler, legetgj og indkabsposer bear prioriteres meget hgjt. Omvendt mener vi,
at grupperne butikker og baeredygtiginvesteringsvirksomhed ber ligge helt i bunden af en priori-



teringsskala. Det er i den forbindelse papegede HTS, at det er vaesentligt, at de nordiske erfarin-
ger, specielt omkring miljgmaarkning af butikker, inddragesi det europad ske arbejde.

Dansk Industri (DI) tilkendegav, at de finder, at det er uklart, hvem der skal betale for igangsad-
telse af flere nye produktgrupper om aret, samt hvilke omkostninger dette vil fafor erhvervslivet.
DI anmoder Miljaministeriet om at fa omkostningerne for erhvervslivet naamere belyst. DI anser
i gvrigt selvfinansiering for urealistisk.

DI mener desuden, at miljemaaker bedst egner sig til de produkter, som lander pa supermarke-
dernes hylder. Fokus bar derfor veare pa forbrugsprodukter. Indenfor serviceydelser er andre
vaaktgjer sdsom miljastyring mere velegnede. DI er derfor ikke enigi Kommissionens forslag til
nye produktgruppe typer.

Dansk Industri mener endvidere, at man i EU bar sarge for, at produktgrupper, der ikke er efter-
spargsel efter, bliver nedlagt eller gjort passive.

DI finder, at der fortsat ber arbejdes pa at synliggare, hvilke effekter et miljgmaake kan have for
miljzet.

Endeligt er DI i, at EU skal stette samarbejdet og koordineringen med andre national e miljamaa-
ker, ligesom DI kan tilslutte sig malet om, at der pasigt kun skal vaare et fadles europad sk mil-
jamaake, Blomsten.

6. Forhandlingssituationen
Forslaget har ikke vagret genstand for forhandlinger mellem medlemsstaterne og Kommissionen.

Flere lande har gnsket, at af stemningen blev udskudt til naeste made i september 2005 for at for-
slaget kunne gennemga en egentlig forhandlingsrunde. Saaligt har Kommissionens gnske om
2get selvfinansiering givet anledning til kommentarer, daikke alle lande mener, at der er basis
for @get gebyrbetaling.

En egentlig evaluering af Blomstens forordning er igangsat fra arsskiftet 2005 under |edelse af
Bucconi Universitet, Milano, Italien. Denne evaluering skal komme med anbefalinger til Kom-
missionen om revision af Blomstens forordning. Netop denne evaluering har ogsa af stedkommet
kommentarer framedlemslande, at der saikke bar vedtages nogen arbejdsplan. Kommissionen
har hertil svaret at en ny forordning for Blomsten farst er realistisk at fa vedtaget i 2007, med
virkning fra 2008. Kommissionen har derfor fastholdt af stemningen om arbejdsplanen.

Det vurderes, at forslaget vil blive vedtaget med kvalificeret flertal.
7. Forelgbig dansk holdning

Danmark kan stette Kommissionens forslag til en arbejdsplan for Blomsten. Det vurderes ikke at
vagei dansk interesse at udskyde afstemningen, da det vurderes, at forslaget risikerer at blive
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mindre ambiti gst.

Danmark stetter, at Blomsten skal @ge antallet af produktgrupper til 30-35. Maet synes ambiti-
ost, men ikke urealistisk med Prioriteringsprojektets forslag til nye produktgrupper.

Malet om at forgge volumenet med 50% af enten miljegmaarkede varer €ller omsagningen er lige-
ledes meget ambiti@st, men set i lyset af den seneste kampagne ikke umuligt. Det vil til gengaedd
kraeve, at Kommissionen fastholdes pa dette mal, og tager initiativ til og prioriterer lignende
kampagner.

Blomsten koordinerer og samarbejder med nationale og regionale miljgmaaker med henblik pa
harmonisering af miljemaarkekriterier for produktgrupperne. Palang sigt er det uhensigtsmasssigt
med mange national e miljgmaakeordninger, der omfatter de samme produktgrupper. Det er
dansk holdning, at der palang sigt kun ber vaare et fadles miljegmaake pa EU-plan. Konkret ar-
bejder Danmark for, at de produktgrupper som Blomsten og Svanen omfatter, harmoniseres mht.
opstilling af kriterier.

Danmark stetter Kommissionens forslag om en analyse af Blomstens gebyrstruktur, og at der

til stracbes en selvfinansiering pa 25% i forhold til omkostninger ved licensbehandling. Det er
vurderingen at Danmark lever op til dette mal, allerede nu.

Blomstens forordning angiver, at Blomsten palang sigt ber vagre selvfinansierende. Hvorvidt det
mal skal aandres mabl.a. analysen af Blomstens gebyrstruktur, som Kommissionen foreslar, kun-
ne komme med anbefalinger om, samt hvor hgj en selvfinansieringsgrad, der vil vaare realistisk.
Som ordningen er nu betaler Kommissionen og medlemsstaterne for udviklingen og revisionen af
nye produktgrupper. Pa den méde kan dette arbejde sidestilles med standardiseringsarbejde. Til-
bage er de resterende udgifter til behandling af licenser og opfalgning pa disse, samt udgifter til
markedsfaring.

Som situationen er nu betaler de deltagende virksomheder pa EU plan en varierende del af disse
udgifter afhaangig af lovgivningen i medlemsstaten. Netop de forskellige forhold i medlemssta-
terne og maet om en hgjere selvfinansieringsgrad ger det efter det ngdvendigt med en analyse af
gebyrer og omkostninger. Ud fra en sadan analyse kan medlemsstaterne bedre vurdere, om der i
fremtiden matte vaare behov for at aadre gebyrerne.

Danmark stetter tillige Kommissionens forslag om, at nytten og effekten af EU-miljgmaaket skal
analyseres, synliggares og afrapporteres. Kommissionens forslag lagyger i den forbindel se vaegt
pd, den offentlige sektorsindkeb, og den effekt miljshensyn i offentlige indkeb kan have, f.eks.
ved brug af miljgmaakernes kriterier i offentlige udbud. Danmark stetter brugen af offentlige
indkeb til fremme af miljevenlige produkter, herunder miljemaakede produkter, hvilket ogsa
skal sesi forlaangelse af EU’ s strategier indenfor miljgomradet (naevnt i Kommissionens forslag,
afsnit 1). Erfaringsudveksling i marketingsgruppen mellem medlemslandene om brug af offentli-
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ge granne indkab, kan vaare en af madernetil at udbrede brugen af miljemaaker i offentlige
granne indkab.

Danmark sa dog gerne, at Kommissionens forslag blev aandret pavisse punkter:

Danmark stetter, at forbrugerkendskabet til Blomsten skal gges. Danmark mener, at Kommissi-
ons mdl pa 5% fra Blomstkampagnen i efterdret 2004 skrivesind i forslaget, og at dette mal skal
vage gaddende for hele EU.

Danmark stetter ligeledes oprettel sen af en arbejdsgruppe, der skal tage fat pa hvilke produkt-
grupper og omrader, Blomsten skal arbejde med at udvikle kriterier for. | forhold til den af
Kommissionen udarbejdede liste med produktgrupper, er Dansk holdning, generelt, at produkter
rettet mod forbrugerne skal prioriteres hgjt. Dette har ogsa vaaet basis for de produktgrupper,
hvor Danmark — de seneste & — har forestaet revisionen (tekstiler, tgjvaskemidler, rengerings-
midler og handopvaskemidier).

Danmark mener, at der er et gget behov for at medlemslandene og Kommissionen prioriterer
fadles marketingaktiviteter, da netop den fadles Blomstkampagne i efterdret 2004 kan tillasgges
afgarende betydning for den 80% stigning i licenser i projektperioden (2002 til 2004). Kommis-
sionens forslag laagger op til sddanne aktiviteter, men forslaget herom bar konkretiseres.

Danmark gnsker, at Kommissionen - i endnu hgjere grad end forslaget foreskriver - tager initiativ
til starre inddragelse af forbruger- og miljgorganisationer, palinie med det i arbejdsplanen naavn-
te samarbejde med organisationerne for hhv. detailhandel og sma og mellemstore virksomheder
(smv’er). Det fremgar af forordningen, at EU's miljgmaarkenaevn er dbent for alle relevante inte-
resseparter. Inddragel se af alle slags interessenter (stakeholders) er vigtigt, og de fleste interes-
senter kan bidrage med vigtige diskussioner. Dansk holdning er tillige, at smv’erne er et vigtigt
led i produktionen af miljgmaakede produkter, men det er ogsa vigtigt at der pa EU-plan skabes
endnu sterre opmasrksomhed omkring miljgmaarkede produkter. Danmark gnsker, at fainddraget
forbruger- og miljgorganisationer mere, end forslaget foreskriver. Det skyldes, at isaa disse orga-
nisationer kan skabe opmaaksomhed og synlighed gennem deres netvaark. Konkret har den euro-
pad ske forbrugerorganisation — BEUC — valgt at trackke sig fra Blomstens miljemaakenaavn pa
grund af manglende ressourcer. Kommissionen har ikke redegjort for dette forhold, og om hvad
den vil gerei den forbindelse.
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