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Speargsmal: Ministeren bedes kommentere vedlagte artikler fra Berlingske Tidende
den 10. november 2004: ” Gramnsebutikker dropper Carlsberg” og ” Carlsberg-chef
fik grernei maskinen”.

Kommentar: Det skal indledningsvis anferes, at hverken Carlsbergs
tilkendegivelser om at ville gge salgsindsatsen syd for gramsen eller
gramsekagbmamdenes tilkendegivelser om at ville reducere salget af Carlsbergs 4,
giver Skatteministeriet anledning til at aadre pa vurderingerne af, at
graansehandelen med @l er faldende, jf. Rapport om graansehandel 2004.

Konflikterne mellem graansekabmaamndene og Carlsberg er ikke af ny dato.

Konflikterne bunder i, at sdvel gramsekgbmaandene som Carlsberg har
modsatrettede interesser forbundet med salget af store maangder af Carlsbergs al
syd for gramsen, som falge af bl.a. illegale import mv. Ligeledes er der blandt
graansekagbmamndene indbyrdes konkurrence.

Carlsberg er klart det danske bryggeri, der har den sterste interesse i, at
graansehandelen i Tyskland begramnses. Carlsberg har en hgj markedsandel |
Danmark, og kan maske regne med at omkring to tredjedele af de @i, der sadgesi
gramsehandelen til danskere, sker pa bekostning af @ solgt fra Carlsberg i
Danmark.

Carlsberg kan gge markedsandelene i Tyskland ved lavere priser, men Carlsbergs
nettofortjeneste er efter Skatteministeriets oplysninger lavere pa gl solgt i Tyskland
end pa 2l solgt gennem dansk detailhande.

Gramsekgbmamdene er opmaarksomme p3, at Carlsberg har en saglig interesse i at
gramsehandelen med gl begramses. Visse af gramsekagbmaandene er tilbageholdende
med at markedsfare @l fra Carlsberg, dels fordi de frygter at hgje salgstal vil blive
brugt af Carlsberg som argument for danske afgiftsnedsedtelser, og dels fordi de
ikke gnsker at deres forretning skal blive for afhaengig af en leverander, der ikke
har samme interesser som dem selv. Carlsberg har derfor en forholdsvis lav
markedsandel hos visse af de toneangivende graansekagbmaand, men Carlsbergs
markedsandel er ikke lige lav hos ale graamsekgbmaandene.

Om det skyldes, at Carlsberg tilbyder @l til ssaligt lave priser i forhold til
konkurrenterne, som visse af gramsekgbmaandene pastar, eller om de hgjere andele
hos nogle af kabmaand end hos andre skyldes en anden sammensagning af kunder,
eller at konkurrenterne er mere villige til at reklamere for Carlsbergs @l mv., kan
ikke afgares pa baggrund af de tilgeangelige oplysninger.



