Orestadsselskabet

15. november 2004

Metroens driftsstabilitet, passagertal og markedsfering, uge 46, 2004

Driftsstabilitet

Driftsstabiliteten i oktober var pé ca. 99 pct.

Driftsstabilitet 2003 / 2004

95%

P 90%

T ™

00

o

R
.

nov-03 dec-03 jan-04 feb-04 mar-04 apr-04 maj-04 jun-04 jul-04 aug-04 sep-04 oct-04

T— L

e e e e  —————

Driftsstabilitet for de sidste 10 uger 1
|

100%
100% -

98%
%% 1
94% +
92%
90%
88% 4=
86% 1=
84% f—
82% |
80%

—99% __ gg9

o8%  98%.

Driftsstabiliteten i uge 46 var pa ca. 99 pct.




Orestadsselskabet

Passagertal

Passagertallet for oktober maned var pa ca. 3,1 mio.

Realiserede og prognosticerede passagertal
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Realiserede passagertal pa ugebasis for de seneste 10 uger !
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Passagertallet i uge 46 var pa ca. 750.000.

Markedsfgring

Reklamekampagne
I perioden uge 45-50 afvikles arets sidste markedsfgringsindsats med bl.a. TV-spot, avisan-

noncer, plakater mv. i busser og S-tog. Kampagnen har til formal at fremhaeve Metroens
fordele; den hurtige/behagelige rejse samt den hyppige afgangsfrekvens - uden ventetid.
Malet er at motivere personer, som allerede feerdes i byen til at benytte Metroen til fritids-
relaterede ture.




